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El siguiente informe tiene como propósito presentar algunos rasgos del perfil de los alumnos de la cátedra de Metodología y Técnicas de la Investigación Social del 2do. cuatrimestre del 2006. Los datos provienen de la encuesta
 aplicada por la cátedra al finalizar la cursada. A diferencia de encuestas anteriores, en esta ocasión se incluyeron nuevas preguntas vinculadas con el consumo televisivo de los alumnos y preguntas de opinión pública. Consecuentemente, los resultados en relación al perfil de los alumnos serán presentados en 4 grupos:

a) Perfil sociodemográfico.

b) Orientación vocacional.

c) Consumo televisivo.

d) Opinión Pública.

Principales resultados

Los resultados presentados muestras las siguientes características de los alumnos del 2do. cuatrimestre 2006:
a) Perfil sociodemográfico
· La distribución por sexo indica que un 62,2% de los alumnos son mujeres y un 37,8% son hombres. Ver gráfico 1.
· Los resultados según condición de actividad indican que un 46,5% de los alumnos estudia y trabaja, un 36% sólo estudia, y un 17,5% está buscando empleo. Ver gráfico 2.
· La variable clima educativo del hogar
 presenta un 55,8% de alumnos con clima educativo alto, un 21% de clima medio y un 23,2% de clima educativo bajo. Ver gráfico 3.
b) Orientación vocacional

· Entre los motivos mayoritarios de elección de la carrera se encuentran “desarrollo e interés personal” con un 42,1%, encontrándose como segunda y tercera opción el interés en el periodismo y el interés en los medios (ambas con un 18,9 % cada una). La razón mayoritaria, “desarrollo e interés personal” coincide con la del primer cuatrimestre, registrando además un alza (30% en el período anterior). Esta opción prevalece dentro de los alumnos que están buscando empleo y en los de clima bajo. Ver cuadro 1 al 4. 
· En relación a su futura inserción laboral, se mantiene la preferencia por el trabajo en los medios (30,8%) y el periodismo (30%). Ver cuadro 5.
· Los cruces indican que las mujeres prefieren el trabajo en los medios por sobre el periodismo, al igual que los alumnos que estudian y trabajan, los que sólo estudian y los que tiene clima educativo de hogar bajo y medio; mientras que, a la inversa, en los hombres, los alumnos que buscan empleo y los de clima educativo alto, la preferencia es por el periodismo antes que el trabajo en los medios. Ver cuadros 6 al 8.
c) Consumo televisivo. 

· Los alumnos calificaron a la TV en diversos aspectos, uno de los cuales fue  evaluarla como medio para informarse sobre la realidad. El 47,8% de los alumnos la calificó como buena, mientras que un 41,2% la consideró mala. Los cruces indican que las mujeres, los alumnos que buscan empleo y los que sólo estudian, así como los de clima educativo alto,  tienen mayor tendencia a considerar a la TV como muy buena o buena en tanto medio para informarse sobre la realidad. Ver cuadros 9 al 12.
· Interrogados sobre la TV como medio para estimular el pensamiento, un 54,8% de los alumnos la calificó como “mala”, un 20,9% como muy mala, un 20% como buena y sólo un 4,3% como muy buena. Los alumnos que están buscando empleo y los de clima educativo medio y alto tienden a dar mayores calificaciones positivas a la TV que el resto. El cruce por sexo no arroja diferencias significativas. Ver cuadros 13 al 16.

· En cuanto a la calificación de la TV como medio de entretenimiento, un 56,5% la consideró como buena, un 28,3% como muy buena, un 13% como mala y sólo un 2,2% como muy mala. Los cruces no muestran diferencias significativas, variando sólo dentro de las calificaciones de bueno/muy bueno (ambas positivas) y malo/muy malo (ambas negativas. Ver cuadro 17 al 20.
· En relación a la cantidad de hs. de TV que ven semanalmente, un 44,8% respondió “menos de 4 hs.”, un 33% “entre 4 y 6 hs”, y un 22,2% dijo ver más de 6 hs. semanales. El cruce por sexo no muestra diferencias significativas, pero sí puede observarse menor consumo televisivo en los alumnos que estudian y trabajan y en los de clima educativo del hogar bajo. Ver cuadros 21 al 24.

· El género televisivo preferido por los alumnos es la ficción (22,6%), seguido por películas (21,3%), programas de actualidad (14,3%), noticieros (13%), deportes (11,7%), debates políticos (7,8%), “otros” (5,2%) y programas humorísticos (3,9%). El cruce por sexo indica que, dentro de las opciones más elegidas, las mujeres prefieren primeramente la ficción, luego las películas y en tercer lugar los programas de actualidad, mientras que los hombres prefieren los deportes, las películas y luego los debates políticos. El cruce por condición de actividad y por clima educativo no muestra diferencias significativas. Ver cuadros 25 al 28.

· En cuanto al consumo televisivo como actividad secundaria (escucha “de fondo” mientras se realiza otra tarea), un 50% manifestó que esto le sucedía a veces, un 25,7% afirmó que frecuentemente consumía TV de esta manera, y un 24,3% afirmó que nunca consumía TV como actividad secundaria. Los cruces indican que dentro de las mujeres, los alumnos que estudian y trabajan, los que buscan empleo, y los alumnos de clima educativo bajo y medio, hay mayor tendencia a este tipo de consumo. Ver cuadros 29 al 32.
· En concordancia con la evaluación sobre la TV como medio de entretenimiento, un 64,5% afirmó elegir los programas de TV buscando entretenimiento y distracción. Un 29,8% manifestó hacerlo buscando informarse o aprender algo nuevo, y un 4,4% argumentó otros motivos, y sólo un 1,3% dijo elegir los programas para “olvidar la realidad”. Los cruces indican que las mujeres, los alumnos que estudian y trabajan, los que solo estudian y los alumnos de clima educativo alto tienden más al objetivo de entretenimiento y distracción a la hora de elegir un programa de TV. Ver cuadros 33 al 36.
· En cuanto a la preferencia por el consumo de TV o cable, un 37,6% afirmó ver más TV por cable, un 31,4% consume ambas por igual, un 19,7% ve más TV abierta y un 11,4% afirmó no tener cable. Ver cuadros 37 al 40.
· Finalmente, se les solicitó a los alumnos que calificaran a la TV con una nota numérica, resultando ser 5,53 el promedio general. El cruce por sexo indica que las mujeres tienen una evaluación más positiva de la TV dado que su puntaje específico se encuentra levemente por sobre el general, produciéndose lo inverso en los varones. Asimismo, el puntaje se eleva por sobre el general entre los alumnos que buscan empleo y entre los de clima educativo medio. Ver cuadros 41 al 43.
d) Opinión pública.

· Los alumnos respondieron 3 preguntas de opinión pública, la primera de las cuales consistía en especificar el principal medio que utilizan para informarse y saber qué ocurre en el país y en el mundo. Las elecciones muestran una distribución pareja entre la TV, el diario, la radio e Internet, en ese orden de preferencia. El cruce por sexo indica que dentro de las mujeres el orden de preferencia es TV, radio, diario e internet, mientras que dentro de los hombres el orden es Internet, diario, TV y radio. En cuanto a la condición de actividad, puede observarse que en los alumnos que estudian y trabajan y en los alumnos de clima educativo medio hay mayor preferencia por la radio y la TV en comparación con alumnos de las otras categorías de la misma variable. Se observa también la preferencia de los alumnos de clima educativo bajo por la TV y la radio como medio para informarse. Ver cuadros 44 al 47.
· También se interrogó a los alumnos sobre su grado de interés sobre la realidad política, económica o social del país, respondiendo un 49,6% que tenía bastante/mucho interés, un 47,8% algo/poco, y un 2,6% que no tenía interés en la realidad del país. El cruce por sexo indica que los varones tienen “mucho” interés por sobre “poco”, produciéndose lo inverso dentro de las mujeres. Los alumnos que están buscando empleo y los de clima educativo bajo y alto también tienen mayor tendencia a interesarse mucho comparados a los alumnos de las otras categorías. Ver cuadros 48 al 51.

· Finalmente, se les hizo a los alumnos una pregunta en relación al gobierno actual. Se les dio la frase “Con el actual gobierno el país va a salir adelante y todos vamos a estar mejor” y se les pidió que la calificaran como verdadera (que se consideró como opinión positiva) o falsa (opinión negativa). Un 81,9% dio una opinión negativa del actual gobierno y un 18,1% lo evaluó positivamente. Las diferencias por sexo no muestran diferencias significativas, pero sí puede observarse que dentro de los alumnos que sólo estudian y los de clima educativo bajo y medio, el porcentaje de opiniones negativas se eleva levemente por sobre el general. Ver cuadros 52 a 55.
Anexo: Gráficos y Cuadros

Gráfico 1: Distribución de los alumnos según sexo. 

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
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Gráfico 2: Distribución de los alumnos según condición de actividad.
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
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Gráfico 3: Distribución de los alumnos según clima educativo del hogar.
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Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
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Cuadro 1: Razones por las que eligió la carrera.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	Razones
	Porcentaje

	Interés en el periodismo
	18,9 %

	Interés en los medios
	18,9 %

	Publicidad
	5,7 %

	Desarrollo e interés personal
	42,1 %

	Vocación de investigación académica
	0,9 %

	Otros
	13,6 %

	Total
	100 %


Cuadro 2: Razones por las que eligió la carrera según sexo.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	 
	Varón 
	Mujer
	Total

	Interés en el periodismo      
	18,8 %
	18,9 %
	18,9 %

	Interés en los medios
	21,4 %
	20,3 %
	18,9 %

	Publicidad
	3,9  %
	5,6 %
	5,7 %

	Desarrollo e interés personal
	40,8 %
	42 %
	42,1 %

	Vocación de inv. académica.
	1,9 %
	0,7 %
	0,9 %

	Otros
	13,6 %
	12,6 %
	13,6 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 3: Razones por las que eligió la carrera según condición de actividad.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	
	Estudias y trabajas
	Estás buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Interés en el periodismo
	        18,4 %
	17,5 %
	21,3 %
	18,9 %

	Interés en los medios 
	  21,4 %
	22,5 %
	15 %
	18,9 %

	Publicidad
	   3,9 %
	2,5 %
	10 %
	5,7 %

	Desarrollo e interés person.
	40,8 %
	45 %
	40 %
	42,1 %

	Vocación de inv. académ.
	1,9 %
	0 %
	0 %
	0,9 %

	Otros
	13,6 %
	12,5 %
	13,8 %
	13,6 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 4: Razones por las que eligió la carrera según clima educativo del hogar.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	 
	 Clima   Bajo
	Clima Medio
	 Clima  Alto
	  Total

	Interés en el periodismo
	13 %
	6,3 %
	26,2 %
	18,9 %

	Interés en los medios
	27,8 %
	29,2 %
	11,1 %
	18,9 %

	Publicidad
	 3,7 %
	 8,3  %
	5,6 %
	  5,7 %

	Desarrollo e interés person.
	50 %
	37,5 %
	40,5 %
	42,1 %

	Vocación de inv. académ.
	0 %
	0 %
	1,6 %
	0,9 %

	Otros
	5,6 %
	18,8 %
	15,1 %
	13,6 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 5: Área de desempeño pensada una vez graduado.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	Opción elegida
	Porcentaje

	Periodismo
	30 %

	Trabajo en los medios
	30,8 %

	Publicidad
	14,5 %

	Investigación académica
	4,8 %

	Comunicación institucional
	3,1 %

	Otros
	16,7 %

	Total
	100 %


Cuadro 6: Área de desempeño pensada una vez graduado según sexo.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	 
	Varón 
	Mujer
	Total

	Periodismo      
	38,1 %
	25,2 %
	30 %

	Trabajo en los medios
	26,2 %
	33,6 %
	30,8 %

	Publicidad
	14,3  %
	14,7 %
	14,5 %

	Investigación académica
	4,8 %
	4,9 %
	4,8 %

	Comunicación institucional
	1,2 %
	4,2 %
	3,1 %

	Otros
	15,5 %
	17,5 %
	16,7 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 7: Área de desempeño una vez graduado según condición de actividad.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	
	Estudias y trabajas
	Estás buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Periodismo
	29,4 %
	35 %
	28,8 %
	30 %

	Trabajo en los medios 
	31,4 %
	30 %
	31,3 %
	30,8 %

	Publicidad
	13,7 %
	10 %
	17,5 %
	14,5 %

	Investigación académica
	3,9 %
	10 %
	2,5 %
	4,8 %

	Comunic. Institucional
	2,9 %
	0 %
	5 %
	3,1 %

	Otros
	18,6 %
	15 %
	15 %
	16,7 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 8: Área de desempeño una vez graduado según clima educativo del hogar.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	 
	 Clima   Bajo
	Clima Medio
	 Clima  Alto
	  Total

	Periodismo
	26,4 %
	31,3 %
	31 %
	30 %

	Trabajo en los medios
	35,8 %
	33,3 %
	27,8 %
	30,8 %

	Publicidad
	17 %
	18,8  %
	11,9 %
	14,5 %

	Investigación académica
	7,5 %
	2,1 %
	4,8 %
	4,8 %

	Comunic. Institucional
	1,9 %
	2,1 %
	4 %
	3,1 %

	Otros
	11,3 %
	12,5 %
	20,6 %
	16,7 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 9: Evaluación de la TV como medio para informarse sobre la realidad.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	Evaluación
	Porcentaje

	Muy malo
	7,9 %

	Malo
	41,2 %

	Bueno
	47,8 %

	Muy bueno
	3,1 %

	Total
	100 %


Cuadro 10: Evaluación de la TV como medio para informarse sobre la realidad según sexo.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	 
	Varón 
	Mujer
	Total

	Muy malo     
	9,3 %
	7 %
	7,9 %

	Malo
	45,3 %
	38,7 %
	41,2 %

	Bueno
Muy bueno
	41,9  %

3,5 %
	51,4 %

2,8 %
	47,8 %

3,1 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 11: Evaluación de la TV como medio para informarse  sobre la realidad 
según condición de actividad.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	
	Estudias y trabajas
	Estás buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Muy malo
	9,7 %
	7,7 %
	6,2 %
	7,9 %

	Malo 
	44,7 %
	33,3 %
	40,7 %
	41,2 %

	Bueno
	41,7 %
	51,3 %
	53,1 %
	47,8 %

	Muy bueno
	3,9 %
	7,7 %
	0 %
	3,1 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 12: Evaluación de la TV como medio para informarse sobre la realidad 
según clima educativo del hogar.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	 
	 Clima   Bajo
	Clima Medio
	 Clima  Alto
	  Total

	Muy malo
	5,6 %
	2,1 %
	11 %
	7,9 %

	Malo
	51,9 %
	46,8 %
	34,6 %
	41,2 %

	Bueno
	42,6 %
	51,1  %
	48,8 %
	47,8 %

	Muy bueno
	0 %
	0 %
	5,5 %
	3,1 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 13: Evaluación de la TV como medio para estimular el pensamiento.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	Evaluación
	Porcentaje

	Muy malo
	20,9 %

	Malo
	54,8 %

	Bueno
	20 %

	Muy bueno
	4,3 %

	Total
	100 %


Cuadro 14: Evaluación de la TV como medio para estimular el pensamiento según sexo.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	 
	Varón 
	Mujer
	Total

	Muy malo     
	25,6 %
	18,1 %
	20,9 %

	Malo
	55,8 %
	54,2 %
	54,8 %

	Bueno
Muy bueno
	11,6  %

7 %
	25 %

2,8 %
	20 %

4,3 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 15: Evaluación de la TV como medio para estimular  el pensamiento 
según condición de actividad.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	
	Estudias y trabajas
	Estás buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Muy malo
	18,3 %
	22,5 %
	22,2 %
	20,9 %

	Malo 
	57,7 %
	42,5 %
	56,8 %
	54,8 %

	Bueno
	18,3 %
	32,5 %
	17,3 %
	20 %

	Muy bueno
	5,8 %
	2,5 %
	3,7 %
	4,3 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 16: Evaluación de la TV como medio para estimular el pensamiento 
según clima educativo del hogar.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	 
	 Clima   Bajo
	Clima Medio
	 Clima  Alto
	  Total

	Muy malo
	29,6 %
	16,3 %
	18,9 %
	20,9 %

	Malo
	48,1 %
	59,2 %
	55,9 %
	54,8 %

	Bueno
	18,5 %
	20,4  %
	20,5 %
	20 %

	Muy bueno
	3,7 %
	4,1 %
	4,7 %
	4,3 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 17: Evaluación de la TV como medio de entretenimiento.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	Evaluación
	Porcentaje

	Muy malo
	2,2 %

	Malo
	13 %

	Bueno
	56,5 %

	Muy bueno
	28,3 %

	Total
	100 %


Cuadro 18: Evaluación de la TV como medio de entretenimiento según sexo.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	 
	Varón 
	Mujer
	Total

	Muy malo     
	1,2 %
	2,8 %
	2,2 %

	Malo
	15,1 %
	11,8 %
	13 %

	Bueno
Muy bueno
	  52,3  %

31,4 %
	 59 %

26,4 %
	 56,5 %

28,3 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 19: Evaluación de la TV como medio de entretenimiento 
según condición de actividad.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	
	Estudias y trabajas
	Estás buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Muy malo
	2,9 %
	2,5 %
	1,2 %
	2,2 %

	Malo 
	  8,7 %
	 12,5 %
	17,3 %
	12,4 %

	Bueno
	   59,6 %
	  62,5 %
	  49,4 %
	 56,4 %

	Muy bueno
	28,8 %
	22,5 %
	32,1 %
	28,9 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 % 
	    100 %


Cuadro 20: Evaluación de la TV como medio de entretenimiento 

según clima educativo del hogar.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	 
	 Clima   Bajo
	Clima Medio
	 Clima  Alto
	  Total

	Muy malo
	1,9 %
	2 %
	2,4 %
	2,2 %

	Malo
	14,8 %
	6,1 %
	15 %
	12,4 %

	Bueno
	63 %
	55,1  %
	54,3 %
	56,4 %

	Muy bueno
	20,4 %
	36,7 %
	28,3 %
	28,9 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 21: Cantidad de hs. de TV que ven semanalmente.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	Cantidad hs.
	Porcentaje

	Menos de 4 hs.
	44,8 %

	Entre 4 y 6 hs.
	33 %

	Más de 6 hs.
	22,2 %

	Total
	100 %


Cuadro 22: Cantidad de hs. de TV que ven semanalmente según sexo.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	 
	Varón 
	Mujer
	Total

	Menos de 4 hs.    
	43 %
	45,8 %
	44,8 %

	Entre 4 y 6 hs.
	31,4 %
	34 %
	33 %

	Más de 6 hs.
	  25,6  %
	 20,1 %
	 22,2 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 23: Cantidad  de hs. de TV que ven semanalmente según condición de actividad.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	
	Estudias y trabajas
	Estás buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Menos de 4 hs.
	50 %
	32,5 %
	42 %
	44 %

	Entre 4 y 6 hs.
	27,9 %
	40 %
	37 %
	33,3 %

	Más de 6 hs.
	22,1 %
	27,5 %
	21 %
	22,7 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 24: Cantidad de hs. de TV que ven semanalmente según clima educativo del hogar.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	 
	 Clima   Bajo
	Clima Medio
	 Clima  Alto
	  Total

	Menos de 4 hs.
	35,2 %
	49 %
	47,3 %
	44 %

	Entre 4 y 6 hs.
	46,3 %
	30,6 %
	28,3 %
	33,3 %

	Más de 6 hs.
	 18,5 %
	 20,4  %
	24,4 %
	  22,7 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 25: Preferencia por género televisivo.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	Género
	Porcentaje

	Ficción
	22,6 %

	Noticieros
	13 %

	Programas de actualidad
	14,3 %

	Debates políticos
	7,8 %

	Películas
	21,3 %

	Humorísticos
	3,9 %

	Deportes
	11,7 %

	Otros
	5,2 %

	Total
	100 %


Cuadro 26: Preferencia por género televisivo según sexo.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	 
	Varón 
	Mujer
	Total

	Ficción   
	9,3 %
	30,6 %
	22,6 %

	Noticieros
	10,5 %
	14,6 %
	13 %

	Programas de actualidad
	4,7  %
	20,1 %
	14,3 %

	Debates políticos
	16,3
	2,8 %
	7,8 %

	Películas
	19,8
	22,2 %
	21,3 %

	Humorísticos
	3,5
	4,2 %
	3,9 %

	Deportes
	27,9
	2,1 %
	11,7 %

	Otros
	8,1
	3,5 %
	5,2 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 27: Preferencia por género televisivo según condición de actividad.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	
	Estudias y trabajas
	Estás buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Ficción
	21,2 %
	20 %
	25,9 %
	22,6 %

	Noticieros
	13,5 %
	17,5 %
	11,1 %
	13 %

	Programas de actualidad
	11,5 %
	25 %
	12,3 %
	14,3 %

	Debates políticos
	7,7 %
	10 %
	6,2 %
	7,8 %

	Películas
	20,2 %
	17,5 %
	23,5 %
	21,3 %

	Humorísticos
	3,8 %
	0 %
	6,2 %
	3,9 %

	Deportes
	17,3 %
	5 %
	8,6 %
	11,7 %

	Otros
	4,8 %
	5 %
	6,2 %
	5,2 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 28: Preferencia por género televisivo según clima educativo del hogar.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	 
	 Clima   Bajo
	Clima Medio
	 Clima  Alto
	  Total

	Ficción
	18,5 %
	18,4 %
	26 %
	22,6 %

	Noticieros
	14,8 %
	14,3 %
	11,8 %
	13 %

	Programas de actualidad
	16,7 %
	20,4  %
	11 %
	14,3 %

	Debates políticos
	9,3 %
	6,1 %
	7,9 %
	7,8 %

	Películas
	25,9 %
	18,4 %
	20,5 %
	21,3 %

	Humorísticos
	3,7 %
	4,1 %
	3,9 %
	3,9 %

	Deportes
	7,4 %
	10,2 %
	14,2 %
	11,7 %

	Otros
	3,7 %
	8,2 %
	4,7 %
	5,2 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 29: Frecuencia del consumo de TV como actividad secundaria.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	Frecuencia consumo
	Porcentaje

	Frecuentemente
	25,7 %

	A veces
	50 %

	Nunca
	24,3 %

	Total
	100 %


Cuadro 30: Frecuencia del consumo de TV como actividad secundaria según sexo.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	 
	Varón 
	Mujer
	Total

	Frecuentemente
	23,3 %
	27,1 %
	25,7 %

	A veces
	45,3 %
	52,8 %
	50 %

	Nunca
	31,4  %
	20,1 %
	24,3 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 31: Frecuencia del consumo de TV como actividad secundaria  

según condición de actividad.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	
	Estudias y trabajas
	Estás buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Frecuentemente
	19,2 %
	30 %
	33,3 %
	25,7 %

	A veces
	59,6 %
	50 %
	38,3 %
	50 %

	Nunca
	21,2 %
	20 %
	28,4 %
	24,3 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 32: Frecuencia de consumo de TV como actividad secundaria

según clima educativo del hogar.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	 
	 Clima   Bajo
	Clima Medio
	 Clima  Alto
	  Total

	Frecuentemente
	35,2 %
	18,4 %
	24,4 %
	25,7 %

	A veces
	46,3 %
	63,3 %
	46,5 %
	50 %

	Nunca
	 18,5 %
	 18,4  %
	29,1 %
	  24,3 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 33: Razones para elegir un programa de TV.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales.  Segundo cuatrimestre 2006.

	Razones
	Porcentaje

	Olvidar la realidad
	1,3 %

	Entretenimiento/Distracción
	64,5 %

	Información/Enseñanza
	29,8 %

	Otro
	4,4 %

	Total
	100 %


Cuadro 34: Razones para elegir un programa de TV según sexo.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	 
	Varón 
	Mujer
	Total

	Olvidar la realidad
	1,2 %
	1,4 %
	1,3 %

	Entretenimiento/Distracción
	61,2 %
	66,4 %
	64,5 %

	Información/Enseñanza
	  31,8  %
	 28,7 %
	 29,8 %

	Otro
	5,9 %
	3,5 %
	4,4 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 35: Razones para elegir un programa de TV según condición de actividad.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	
	Estudias y trabajas
	Estás buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Olvidar la realidad
	1%
	0 %
	2,5 %
	1,3 %

	Entretenimiento/Distracción
	67 %
	56,4 %
	65,4 %
	64,5 %

	Información/Enseñanza
	27,2 %
	38,5 %
	28,4 %
	29,8 %

	Otro
	4,9 %
	5,1 %
	3,7  %
	4,4 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 36: Razones para elegir un programa de TV según clima educativo del hogar.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	 
	 Clima   Bajo
	Clima Medio
	 Clima  Alto
	  Total

	Olvidar la realidad
	3,7 %
	2 %
	0 %
	1,3 %

	Entretenimiento/Distracción
	51,9 %
	63,3 %
	70,4 %
	64,5 %

	Información/Enseñanza
	40,7 %
	30,6  %
	24,8 %
	29,8 %

	Otro
	3,7 %
	4,1 %
	4,8 %
	4,4 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 37: Preferencia por TV abierta o cable.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	Opciones
	Porcentaje

	No tiene cable
	11,4 %

	Más por cable
	37,6 %

	Más por TV abierta
	19,7 %

	Ambas por igual
	31,4 %

	Total
	100 %


Cuadro 38: Preferencia por TV abierta o cable según sexo.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	 
	Varón 
	Mujer
	Total

	No tiene cable
	7,1 %
	13,9 %
	11,4 %

	Más por cable
	44,7 %
	33,3 %
	37,6 %

	Más por TV abierta
	9,4  %
	25,7 %
	19,7 %

	Ambas por igual
	38,8 %
	27,1 %
	31,4 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 39: Preferencia por TV abierta o cable según condición de actividad.
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	
	Estudias y trabajas
	Estás buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	No tiene cable
	10,7 %
	10 %
	12,3 %
	11,4 %

	Más por cable
	37,9 %
	42,5 %
	34,6 %
	37,6 %

	Más por TV abierta
	19,4 %
	15 %
	22,2 %
	19,7 %

	Ambas por igual
	32 %
	32,5 %
	30,9 %
	31,4 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 40: Preferencia por TV abierta o cable según clima educativo del hogar.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales.  Segundo cuatrimestre 2006.
	 
	 Clima   Bajo
	Clima Medio
	 Clima  Alto
	  Total

	No tiene cable
	18,5 %
	6,3 %
	10,2 %
	11,4 %

	Más por cable
	29,6 %
	47,9 %
	37 %
	37,6 %

	Más por TV abierta
	25,9 %
	18,8 %
	17,3 %
	19,7 %

	Ambas por igual
	25,9 %
	27,1 %
	35,4 %
	31,4 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 41: Nota Promedio de calificación de la TV según sexo. 
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	 Sexo
	Promedio

	Varones              
	5,35

	Mujeres
	5,63

	Promedio general
	5,53


Cuadro 42: Nota Promedio de calificación de la TV según condición de actividad.
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	 Condición de Actividad 
	Promedio

	Estudias y trabajas
	5,51

	Estas buscando empleo              
	5,6 8

	Solo estudia
	5,53

	Promedio general
	5,53


Cuadro 43: Nota Promedio de calificación de la TV según clima educativo del hogar.
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	 Clima Educativo del Hogar
	Promedio

	Clima Bajo
	5,40

	Clima Medio              
	5,65

	Clima Alto
	5,53

	Promedio general
	5,53


Cuadro 44: Preferencia de medio para informarse.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	Medio
	Porcentaje

	Radio
	24,5 %

	TV
	28,4 %

	Diario
	25,3 %

	Internet
	20,1 %

	No se informa
	1,3 %

	Otro
	0,4 %

	Total
	100 %


Cuadro 45: Preferencia de medio para informarse según sexo.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	 
	Varón 
	Mujer
	Total

	Radio
	17,4 %
	28,7 %
	24,5 %

	TV
	25,6 %
	30,1 %
	28,4 %

	Diario
	26,7  %
	24,5 %
	25,3 %

	Internet
	27,9 %
	15,4 %
	20,1 %

	No se informa
	2,3 %
	0,7 %
	1,3 %

	Otro
	0 %
	0,7 %
	0,4 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 46: Preferencia de medio para informarse según condición de actividad.
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	
	Estudias y trabajas
	Estás buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Radio
	27,9 %
	20 %
	21 %
	24,5 %

	TV
	30,8 %
	27,5 %
	27,2 %
	28,4 %

	Diario
	23,1 %
	30 %
	25,9 %
	25,3 %

	Internet
	16,3 %
	22,5 %
	23,5 %
	20,1 %

	No se informa
	1 %
	0 %
	2,5 %
	1,3 %

	Otro
	1 %
	0 %
	0 %
	0,4 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 47: Preferencia de medio para informarse según clima educativo del hogar.
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Radio
	29,6 %
	20,4 %
	23,8 %
	24,5 %

	TV
	35,2 %
	26,5 %
	26,2 %
	28,4 %

	Diario
	16,7 %
	26,5 %
	28,6 %
	25,3 %

	Internet
	16,7 %
	20,4 %
	21,4 %
	20,1 %

	No se informa
	1,9 %
	4,1 %
	0 %
	1,3 %

	Otro
	0 %
	2 %
	0 %
	0,4 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 48: Nivel de interés sobre la realidad del país.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	Nivel de interés
	Porcentaje

	Ninguno/Nada
	2,6 %

	Algo/Poco
	47,8 %

	Bastante/Mucho
	49,6 %

	Total
	100 %


Cuadro 49: Nivel de interés sobre la realidad del país según sexo.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	 
	Varón 
	Mujer
	Total

	Ninguno/Nada
	4,7 %
	1,4 %
	2,6 %

	Algo/Poco
	36 %
	54,9 %
	47,8 %

	Bastante/Mucho
	59,3  %
	43,8 %
	49,6 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 50: Nivel de interés sobre la realidad del país según condición de actividad.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	
	Estudias y trabajas
	Estás buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Ninguno/Nada
	1,9 %
	2,5 %
	3,7 %
	2,6 %

	Algo/Poco
	48,1 %
	40 %
	53,1 %
	47,8 %

	Bastante/Mucho
	50 %
	57,5 %
	43,2 %
	49,6 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 51: Nivel de interés sobre la realidad del país según clima educativo del hogar.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	 
	 Clima   Bajo
	Clima Medio
	 Clima  Alto
	  Total

	Ninguno/Nada
	1,9 %
	4,1 %
	2,4 %
	2,6 %

	Algo/Poco
	50 %
	63,3 %
	40,9 %
	47,8 %

	Bastante/Mucho
	48,1 %
	32,7  %
	56,7 %
	49,6 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 52: Opinión sobre el gobierno actual.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	Opinión
	Porcentaje

	Positiva
	18,1 %

	Negativa
	81,9 %

	Total
	100 %


Cuadro 53: Opinión sobre el gobierno actual según sexo.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.

	 
	Varón 
	Mujer
	Total

	Positiva
	17,7 %
	18,2 %
	18,1 %

	Negativa
	82,3 %
	81,8 %
	81,9 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 54: Opinión sobre el actual gobierno según condición de actividad.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	
	Estudias y trabajas
	Estás buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Positiva
	19,2 %
	20 %
	15,4 %
	18,1 %

	Negativa
	80,8 %
	80 %
	84,6 %
	81,9 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


Cuadro 55: Opinión sobre el actual gobierno según clima educativo del hogar.

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación en Cs. Sociales. Segundo cuatrimestre 2006.
	 
	 Clima   Bajo
	Clima Medio
	 Clima  Alto
	  Total

	Positiva
	13,7 %
	13,3 %
	21,7 %
	18,1 %

	Negativa
	86,3 %
	86,7 %
	78,3 %
	81,9 %

	Total
	100 %
	100 %
	100 %
	100 %


� Encuesta realizada a 233 alumnos que cursaron la materia en el 2do. cuatrimestre del 2006.


� Para la variable clima educativo del hogar se consideraron los niveles educativos del padre/tutor y de la madre/tutora y se establecieron tres categorías: clima alto (al menos uno con terciario completo), medio (ambos o uno sólo dado que no se sabe el nivel del otro, con secundaria completa o terciario incompleto) y bajo (al menos uno con secundaria incompleta o menor nivel educativo). Los datos fueron clasificados en base a esas tres categorías priorizando el nivel terciario en los casos donde uno de los padres tenía este nivel mientras que el otro tenía secundario incompleto o menos.
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