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RESUMEN

Desde el afio 2004 la catedra Salvia de Metodologia y Técnicas de la Investigacion
social realiza encuestas a los alumnos que cursan la materia, considerandolos
representativos de los estudiantes iniciales de Ciencias de la Comunicacién de la
Universidad de Buenos Aires. En el afio 2014 se encuestaron 258 alumnos incluyendo
preguntas relativas al perfil sociodemografico y politico del estudiantado. En la
ponencia presentada se expondran los principales resultados de la poblacién abordada
caracterizandola en relacion a las variables sexo, clima educativo de hogar y ocupacion;
a la vez que se analizaran los datos obtenidos en relacion a sus opiniones y percepciones
respecto de la politica nacional asi como universitaria, con especificidad en su actitud

hacia las préacticas politicas estudiantiles.-
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La politica en la universidad: actitudes y percepciones del estudiantado.

El caso de los estudiantes de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de
Buenos Aires.

El presente trabajo expone los resultados de un relevamiento realizado en el
marco de la materia Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social, catedra Agustin
Salvia, carrera de Ciencias de la Comunicacion, Universidad de Buenos Aires. Desde el
afio 2004, y con frecuencia cuatrimestral, en la catedra se realiza un relevamiento
interno a partir de encuestas a los alumnos que cursan la materia, obteniendo asi una
evaluacion de la cursada pero también datos relativos al perfil del estudiantado®. A lo
largo de estos afios se han relevado distintos aspectos que hacen a su perfil
sociodemografico, vocacional, e incluso se han obtenidos resultados relativos a
consumos culturales, relacion con el mundo exterior, capacidad para generar proyectos
de vida, entre otros variados aspectos (Salvia y Gomez, 2010; Salvia, Gomez y Mancini,
2011; Salvia, Gdmez y Mancini, 2012; Gomez, 2013; Salvia y Gomez, 2013; Donza y
Gomez, 2015). En todos los casos, se han utilizado como variables explicativas el sexo
(varones y mujeres), la condicién de actividad (alumnos que estudian y trabajan, que
buscan empleo y que sélo estudian), asi como el clima educativo de hogar (como
indicador de clase social y establecido en escala ordinal “alto-medio-bajo” a partir de
los maximos niveles de instruccion obtenidos por el padre y la madre del alumno). El
empleo de estas variables tiene sustento en el marco teorico surgido a partir de Pierre

Bourdieu.

Como premisa a poner a prueba, se contempla que la Universidad de Buenos
Aires es concebida, histéricamente y desde el sentido comin, como una institucion que
permite el acceso igualitario a la educacion universitaria. Cabe entonces introducir una
sospecha en torno a las distintas préacticas, estrategias y experiencias del alumnado
dentro del mundo universitario considerando las diferencias subyacentes en funcion de

su pertenencia a distintos estratos y grupos sociales. Si la universidad publica se

! Informes e investigaciones anteriores sobre el perfil de los alumnos de Ciencias de la Comunicacion
pueden consultarse en la web de la catedra: http://metodos-comunicacion.sociales.uba.ar/


http://metodos-comunicacion.sociales.uba.ar/
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presenta como un espacio que amplia oportunidades permitiendo la apropiacion de

capital simbdlico y cultural, superando asi inequidades de clase y diferenciacion social,
cabe entonces indagar acerca de la influencia de estas condiciones de base.

Entonces, desde la teoria de Pierre Bourdieu podemos conceptualizar a la
universidad como un campo social dentro del cual los estudiantes despliegan practicas y
estrategias a partir de sus habitus. Sus experiencias dentro del campo universitario se
veran afectadas por estas condiciones previas: “las representaciones de los agentes
varian segun su posicion (y los intereses asociados) y segun su habitus, como sistema de
esquemas de percepcion y de apreciacion, como estructuras cognitivas y evaluativas que
adquieren a través de la experiencia duradera de una posicién en el mundo social.”
(Bourdieu, 1993: 134). Resulta entonces relevante observar como las condiciones
objetivas (en este caso el sexo, el clima educativo de hogar y la condicion de actividad)
redundan o no en variaciones en aspectos subjetivos (percepciones, practicas, opiniones)
acerca de la vida universitaria. De aqui que el objetivo principal de este trabajo sea dar
cuenta de las actitudes y percepciones del estudiantado en torno a la politica tanto

nacional como, especialmente, universitaria.

Con este marco tedrico de base, se expondran a continuacion los principales
resultados del relevamiento del afio 2014, considerando dos dimensiones relativas a las
percepciones y actitudes del estudiantado inicial de Ciencias de la Comunicacion: la
politica nacional y la politica universitaria. En este estudio se encuestaron a 258
alumnos mediante un muestreo no probabilistico, y considerando la muestra
relativamente representativa de los alumnos iniciales de la carrera dada la ubicacion de
la materia en el comienzo del tronco comun del plan de estudios. La encuesta fue de
caracter anénimo y autoadministrada, abarcando estudiantes del primer y segundo

cuatrimestre del afio 2014.

Como principales rasgos sociodemograficos encontramos un estudiantado con
un promedio de edad de 21,2 afios (la moda es de 20 y la mediana de 21 afios), lo que

podria considerarse una edad elevada siendo la materia inicial, permitiendo hipotetizar
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acerca de una prolongacion en la cursada del Ciclo Basico Comln. Ademas es un
alumnado preponderantemente femenino, con un 66% de mujeres frente a un 34% de
varones. En cuanto a la condicién de actividad se observa que el 51% de los alumnos
estudia y trabaja, el 16% esta buscando empleo (es decir, un 67% del alumnado ya esta
orientado al mercado laboral), mientras que el 33% solamente estudia. En cuanto al
clima educativo del hogar, que se considera indicador de clase social, se observa un
44% de los alumnos con clima educativo medio y un 56% con clima educativo de hogar
alto. Cabe mencionar que en este relevamiento no se registraron casos de alumnos de
clima educativo de hogar bajo, cuya cuota venia disminuyendo en cohortes anteriores.
Esto da cuenta de un alumnado cuyos padres poseen educacion media completa y al
menos terciario incompleto (en el caso de los alumnos de clima medio), asi como
alumnos gque no son primera generacion universitaria en el caso de los alumnos de clima
alto. En ambos casos encontramos un estudiantado en cuya familia ya hay experiencias,
con trayectorias completas o incompletas, de transitar estudios superiores terciarios o

universitarios.

Considerando estas tres variables (sexo, clima educativo de hogar y condicion de
actividad) como explicativas, se expondran a continuacién los principales resultados en
relacion a las actitudes y percepciones del estudiantado de Ciencias de la Comunicacién

sobre aspectos politicos nacionales y universitarios.
Los estudiantes y la politica nacional

En primera instancia se pregunto a los alumnos por su interés en la realidad del
pais. Como puede observarse en el Grafico 1, el 64% manifesto tener bastante interés, el
33% algo de interés y sblo el 3% indicd no estar interesado en la realidad del pais. Los
cruces con las variables independientes muestran que los alumnos de clima educativo de
hogar alto (70%) y los que estudian y trabajan (71%) tienen porcentajes mas elevados al

general en la categoria “bastante interés”.
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Gréficol: Interés en la realidad del pais segin sexo, clima educativo de
hogar v condicion de actividad
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En la encuesta también se incluyeron preguntas de opinién publica relativas a la
postura en relacion al actual Gobierno nacional, considerando el progreso del pais con el
mismo (Grafico 2) y la blusqueda de redistribucion del ingreso por parte de la misma
gestion (Gréafico 3). Se observa que en cuanto al progreso, el 75% considera que el
Gobierno nacional no logra que el pais avance (con mayores opiniones negativas dentro
de los alumnos que estan buscando empleo y los que solo estudian), mientras que estas
opiniones negativas se diluyen cuando se plantea como tdpico la pobreza y
redistribucion del ingreso. Tal como puede observarse en el Grafico 3, el 51% considera
que al Gobierno Nacional no le interesa redistribuir el ingreso pero por otro lado un
49% si tiene una opinion positiva del Gobierno en cuanto a esto con mayor tendencia a
opiniones positivas dentro de los alumnos que estan buscando empleo y los que solo

estudian.
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Gréfico 2: Opinion sobre el gobierno actual en relacion al progreso del
pais segin sexo, clima educativo de hogar v condicion de actividad
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Grafico 3: Opinién sobre el gobierno actual en relacion ala
redistribucion del ingreso segin sexo, clima educativo de hogar y
condicién de actividad
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Otro aspecto relevado fue la identificacion con dirigentes politicos, considerando
también el contexto preelectoral del relevamiento. El 51% sefialdé no tener ningin
dirigente que lo represente, y un 26% indico la categoria “otros” (donde se encontraban
candidatos muy disimiles entre si). Un 12% sefialo a Cristina Fernandez como la
politica mas representativa, y un 6% a Mauricio Macri. Por su parte, Sergio Massa
obtuvo un 3% Yy Elisa Carrié un 2%. Se observa que las mujeres (59%), los alumnos de
clima alto (56%), los que estan buscando empleo (59%) y los que s6lo estudian (59%)

tienen mas tendencia a no sentirse representados por ningun dirigente politico. Por su

6
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parte, los alumnos que estudian y trabajan tienen mayor tendencia a sentirse

representados por Cristina Fernandez, con un 17% de los mismos (ver Grafico 4).

Gréfico 4: Dirigente politico que mas lo representa segun sexo, clima educativo
de hogar v condicion de actividad

39% 39% 39%
36%
51%
45% 6%
40%
38%
270, 28%
7% 5% A% § i 26%
17% 17%
14%
0, 0,
11% 1’-/0 10% 12%
7% 7%
% 49 % 39

%, I B2 % /° (D Iz

mE [ |
Varones Mu]etes Medio Estudiay Estabuscando Solo estudia Tota

trabaja empleo

® Cristina Fernandez ~ ® Mauricio Macri » Elisa Carrio Sergio Massa mNinguno ®Otros

También se indagé acerca del dirigente politico menos representativo,
encontrandose aqui mayores coincidencias que en la pregunta anterior. EI 39% sefalo a
Mauricio Macri, el 22% a Cristina Fernandez, el 15% no indic6 ningun politico, y el
13% sefialo dirigentes distintos en la categoria “otros”. Considerando ambos resultados,
en Grafico 4 y Grafico 5, se aprecia que los alumnos dan cuenta principalmente de una

identificacion negativa: nadie los representa cabalmente pero si saben quién no lo hace.

Gréfico 5: Dirigente politico que menos los representa segin sexo, clima
educativo de hogar v condicion de actividad
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Finalmente, y considerando la pertenencia a la carrera de Ciencias de la
Comunicacion, se preguntd a los alumnos su postura en relacién al conflicto entre el
Gobierno Nacional y el Grupo Clarin. EI 57% indic6 no acordar con ninguno de los dos,
con mayor tendencia dentro de los alumnos que estan buscando empleo (72% de los
mismos), mientras que el 28% manifesto acordar con el Gobierno Nacional (con mayor
tendencia dentro de los varones y los alumnos que estudian y trabajan). Sélo el 9%
indicd acordar con el Grupo Clarin, mientras que el 6% indico no estar interesado en el

tema (ver Grafico 6).

Gréfico 6: Postura en relacion al conflicto Gobierno Nacional-Grupo Clarin segiun
sexo, clima educativo de hogar v condicion de actividad
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Los estudiantes y la politica universitaria

Para comprender este apartado puede resultar conveniente recordar que el 64%
de los estudiantes iniciales de Ciencias de la Comunicacion habia manifestado tener
bastante interés por la realidad del pais (Grafico 1). Sin embargo, al momento de
considerar la politica de la Facultad, sélo un 11% indico estar bastante interesado, un
60% algo interesado y un 29% dijo no tener interés en la misma. Observando el Grafico
7 se aprecia que son los alumnos que s6lo estudian, con un 34%, quienes tienen mas

tendencia a estar desinteresados.
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Grafico 7: Interés en la politica de la Facultad segin sexo, clima educativo de
hogar y condicion de actividad
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Complementando lo anterior, se pregunté a los estudiantes si conocian el sistema
de co-gobierno de la Universidad de Buenos Aires. S6lo un 7% indicé conocerlo,
mientras que un 38% dijo que lo conoce en parte y un 55% que no lo conoce. En el
Grafico 8 se observa que los alumnos que s6lo estudian tienen mas tendencia al

desconocimiento del sistema de co-gobierno.

Grafico 8: Conocimiento del co-gobierno de la UBA segun sexo, clima educativo de
hogar v condicion de actividad
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Al analizar las percepciones y actitudes de los estudiantes sobre la politica
universitaria, también se incluyeron preguntas relativas a la politica estudiantil. En el
Gréfico 9 pueden observarse los resultados relativos a la opinion del alumnado sobre las
actividades del Centro de Estudiantes de la Facultad de Ciencias Sociales (CECSO). Un
42% indicd estar en desacuerdo con sus acciones (con mas tendencia dentro de los
alumnos que estudian y trabajan, asi como los de clima educativo de hogar alto),
mientras que un 22% indicd estar de acuerdo con el Centro de Estudiantes. Cabe
destacar que el 36% de los alumnos encuestados sefialé desconocer las actividades que
realiza el CECSO, con mayor tendencia al desconocimiento entre los alumnos que estan

buscando empleo y los de clima educativo de hogar medio.

Grafico 9: Opinion sobre las actividades del CECSO, segin sexo, clima educativo
de hogar y condicion de actividad
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Complementando lo anterior se indagd acerca de la identificacién con las
agrupaciones estudiantiles, tal como se observa en el Grafico 10. El 56% sefialé no
identificarse con ninguna agrupacién, mientras que el 40% si manifestd hacerlo. Sélo un
4% indicd no conocer a las agrupaciones. Esto da cuenta de un alto nivel de
conocimiento pero con poca identificacion, sobre todo dentro de los alumnos que s6lo
estudian, los que estan buscando empleo y las mujeres. Por su parte, los alumnos que
estudian y trabajan tienen mayor tendencia (45%) a identificarse con alguna agrupacion.

Cabe mencionar que de la totalidad de la muestra, el 10% dijo identificarse con la UES,

10
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también un 10% se identifica con el Frente de Izquierda, el 8% con La Mella, el 6% con

Vamos Sociales, y el resto indicando otras agrupaciones en la categoria “otros”.

Gréafico 10: Identificacion con agrupaciones estudiantiles segun sexo, clima
educativo de hogar v condicion de actividad
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Finalmente, se solicité a los alumnos que evaluaran la forma de comunicacion de
las agrupaciones estudiantiles, calificandola el 59% como poco adecuada y el 20%
como inadecuada. Esto da cuenta de un 79% de opiniones negativas acerca de la forma
de comunicarse de las agrupaciones estudiantiles, con tendencias mayores dentro de los
alumnos que estan buscando empleo. S6lo un 20% del estudiantado considera adecuada
la forma de comunicacion y un 1% como muy adecuada, tal como puede observarse en
el Gréfico 11.

Grafico 11: Evaluacion de la forma de comunicacion de las agrupaciones
estudiantiles, segin sexo. clima educativo de hogar y condicion de actividad
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Conclusiones

A modo de conclusién puede observarse que los estudiantes iniciales de Ciencias
de la Comunicacién tienen una actitud e interés disimil frente a la politica segln se trate
de la Nacional o de la Universitaria. Por ejemplo, a nivel nacional el Gobierno cuenta
con mayor aprobacion que las agrupaciones alineadas al mismo dentro de la Facultad.
Asimismo, en la opinién sobre el Gobierno Nacional pareceria estar operando como
principal factor el empleo, y quedando de lado el clima educativo de hogar y el sexo,
puesto que no presentaron diferencias significativas. Asi, son los alumnos ya insertos en
el mercado laboral quienes tienen una opinion mas favorable sobre el actual Gobierno y

quienes a su vez estan mas interesados en la realidad del pais.

En cuanto a la politica universitaria, se observa una falta de involucramiento con
la misma, sobre todo por parte de los estudiantes que no tienen insercion real ni
busqueda de empleo. Es decir que aquellos alumnos cuya ocupacion transcurre
Unicamente por la Facultad, son quienes menos interés manifiestan por la vida politica

de la misma.

Finalmente, se observa tanto a nivel nacional como universitario una falta de
identificacion con dirigentes o agrupaciones. En el caso de la politica universitaria,
junto con el desconocimiento del funcionamiento del co-gobierno de la UBA se observa
una evaluacién ampliamente negativa acerca de la comunicacion de las agrupaciones

estudiantiles, al igual que hacia la labor del Centro de Estudiantes.-
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