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Resumen: los desarrollos introducidos por la tecnologia digital y el internet permitieron
extender la oferta de dispositivos para escuchar musica a un amplio surtido que ofrece
prestaciones diferentes. En base a ello, decidimos realizar un estudio exploratorio que
permita ver como se desarrolla la escucha musical en relacion a estos dispositivos y a los
diferentes contextos de escucha y actividades sociales que realizan los usuarios. Se
estudiara, fundamentalmente, las eventuales diferencias que esta practica puede

demostrar segun la edad de los usuarios.
Introduccién

Con la llegada de internet y la era digital, los consumos y practicas culturales, tal como se
los concibié durante practicamente la totalidad del siglo XX, cambiaron para siempre y

parecen haber entrado en la senda de una continua evolucion.

La expansiéon del acceso a internet, la creacion de nuevas plataformas online para el
consumo musical y la proliferacion de nuevos dispositivos para el mismo fin dan cuenta de
los cambios introducidos en la industria musical y también en el modo en que ésta se

vincula con su publico.

Por eso, en el presente estudio, ofrecemos un analisis exploratorio de disefio cuantitativo,
que busca dar cuenta de la forma en la que los habitantes de la Ciudad de Buenos Aires y

sus alrededores escuchan musica hoy en dia.

La decision de limitarnos a un analisis exploratorio, que busca dar cuenta de las
condiciones actuales de esta practica, no solo esta determinada por la escasez de tiempo
y recursos, sino también por el hecho de que la rapidez con la que se producen nuevos
avances en el campo de las nuevas tecnologias a menudo trae como consecuencia la
pronta obsolescencia de los estudios que pretenden explicar los cambios que se producen

en el ambito cultural.



Marco tedrico y debate

Numerosas investigaciones han tratado la cuestion de la digitalizacion en la musica y los
efectos que se han producido a raiz de ella. Paolo Bertetti (2009), sehala a la
digitalizacion como una de las principales causas del paulatino abandono del album como
unidad de produccién por excelencia, por parte de la industria musical, y la adopcién, en

su lugar, de la cancion individual.

Sin embargo, creemos que la musica va mucho mas alld de las cuestiones vinculadas a
una industria. Como sefiala Veréon, “un medio es un dispositivo técnico mas las
condiciones de su utilizacién social (produccion, circulacion, reconocimiento), tal como

ésta se estabiliza a partir de un cierto momento” (Verdn, E. 2013: 262).

Mas alla del debate que pueda llegar a darse en torno a si los nuevos dispositivos o
plataformas musicales pueden considerarse (0 no) como medios (en el cual no
entraremos en tanto no compete a nuestros objetivos de investigacién), la nocion
introducida por Verdon permite reflexionar acerca de la existencia de un vinculo entre
dispositivos técnicos y conductas sociales de utilizacion, que sera esencial en el

desarrollo de nuestro trabajo.

Como principal antecedente a nuestro trabajo, citamos la investigacion llevada a cabo por
Héctor Fouce (2010), quien entiende que: “Desde la década de los 90, coincidiendo con la
eclosion de Internet, la industria discografica vive una intensa crisis derivada del descenso
constante de las cifras de ventas de soportes musicales. Pero esta crisis no es una
cuestién coyuntural, sino que revela una profunda transformacién de las industrias
culturales y de la relacién de éstas con sus publicos: éstos cada vez acceden a mas
musica pero sin pagar por ella. Lo que esta en crisis, por tanto, no es sélo un modelo de
negocio, sino también un modelo de consumo y, por ende, un modelo de relaciones
culturales. [...] Se hace necesario, ademas, ver como las practicas -y los discursos que
generan- de los publicos de musica son origen o consecuencia de las transformaciones

de la industria.”

El objetivo central de nuestra investigacion apunta a conocer las practicas culturales y
sociales vinculadas a la escucha de musica. Nuestro objetivo especifico consistira en

observar como son éstas segun el grupo etario al que pertenecen los individuos



estudiados. Para ello, retomaremos a Fouce (2010), quien también orienté su estudio

sobre tres grandes grupos determinados por diferentes intervalos de edad.

La variable de la edad permite dar cuenta de un fendmeno particular analizado por Mark
Prensky (2010), quien indag6 acerca de las caracteristicas de los actuales estudiantes
estadounidenses, en comparacién con los de épocas anteriores. Sobre los primeros,
Prensky considera que: “algunos se refieren a ellos como la Generacion-N [por Net] o
Generacion-D [por Digital]. Pero la designacién mas util que he encontrado para ellos es
Nativos Digitales. Nuestros estudiantes de hoy son todos ‘hablantes nativos’ del lenguaje
digital de los ordenadores, los videojuegos e Internet.” (Prensky, M. 2010: 2) En cuanto a
los integrantes del segundo grupo, dentro del cual él mismo se ubica, considera que se
los puede denominar Inmigrantes Digitales, en tanto no crecieron rodeados de medios
digitales, sino que se vieron obligados a aprender el lenguaje que éstos estaban

introduciendo.

En base a estos planteos, proponemos conocer las formas de escucha musical entre los
habitantes de la Ciudad de Buenos Aires y sus alrededores, dividiendo a la muestra en los

cuatro subgrupos etarios mencionados al inicio del trabajo.
Hipotesis

Partiendo de la hipotesis de que los nuevos desarrollos tecnoldégicos han introducido
importantes modificaciones en la produccion y el consumo de musica, nuestra hipoétesis
es entonces, que los nuevos contextos y condiciones de escucha musical generados se
encuentran fuertemente vinculados a la edad de los consumidores, en tanto consideramos
que el factor generacional influye en la disposicién hacia la utilizacién de las nuevas

tecnologias existentes.



Metodologia

Para llevar a cabo la investigacion fue necesario utilizar un método cuantitativo debido a
que pretendemos establecer porcentajes estadisticos que nos permitan poner en relacion
las distintas variables y asi comprobar o refutar nuestras hipotesis a través de la
realizacion de una encuesta sobre una muestra de 40 casos. El tipo de muestreo sera no
probabilistico por cuotas ya que se seleccionaron las unidades de analisis segun un

atributo, en este caso, la edad.

La muestra sera dividida en subgrupos etarios, basados en la distincion que realiza Mark

Prensky (2010) entre nativos e inmigrantes digitales.

Un primer subgrupo estara integrado por personas de entre 13 y 18 afios, a los cuales

vincularemos con los nativos digitales.

Los dos siguientes subgrupos estaran conformados por personas de entre 19 y 24 afos y
25 y 35 afios, respectivamente. Estos dos subgrupos se encuentran en un lugar complejo.
Ambos son inmigrantes digitales, pero creimos necesario realizar una division entre ellos
en tanto consideramos que, mas allda de su condicién de inmigrantes, la diferencia

generacional podria dar lugar a diferentes habitos de consumo.

Por ultimo, el grupo de mas de 35 afios estara compuesto por inmigrantes digitales que,
debido a su distancia con el grupo de nativos, consideramos que mostraran habitos de

consumo mas unificados.

El sexo asi como la ocupacion y el nivel socioecondémico seran parte del perfil de los
encuestados sin embargo no han sido factor para la seleccion de los mismos aunque se

espera contribuyan al analisis de los casos.



Resultados y observaciones

Estamos convencidos de que la escucha de musica es una practica cultural con una
importante participacion en la agenda de las personas. Por eso, preguntamos a los
encuestados cuantas horas pasan escuchando musica cada dia. Los resultados
demuestran que se destina una cantidad de tiempo considerable a esta actividad ya que
el 50% de la poblacion encuestada dedica en promedio de 2 a 4 horas a la escucha de

musica.

El cuadro también demuestra que, a medida que aumenta su edad, las personas suelen
destinar menos horas a esta actividad: mientras que sélo el 25% de los jévenes de entre
13 y 18 afios y el 33,33% de los de entre 19 y 24 afios dedican menos de una hora diaria,
estos porcentajes ascienden al 40% en el caso de las personas de entre 25y 35 afios y al

55% en los mayores de 36 afnos.

Cuadro 1. Personas de 13 afios y mas de CABA y alrededores, 2015: Horas de escucha de musica

segun edad.
EDAD

Horas de Entre 13y Entre 19y 24 | Entre25y | Masde 36 | total
escucha 18 afios anos. 35 afos. afos
Menos Recuento
de 1 hora 3 3 4 5 15

% columna 25% 33,33% 40% 55,55% 37,5%
De2a4 Recuento
horas 8 6 2 4 20

% columna 66,66% 66,66% 20% 44,44% 50%
De5a7 Recuento
horas 0 0 3 0 3

% columna 0% 0% 30% 0% 7,5%
Mas de 8 Recuento 1 0 1 0 2
horas % columna 8,33% 0% 10% 0% 5%
Total Recuento

12 9 10 9 40

Fuente: Encuesta realizada a 40 personas de CABA y alrededores, junio 2015. Elaboracion propia.



Horas de escucha musica de personas de 13 y
mas en CABA y alrededores, 2015.
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Fuente: Encuesta realizada a 40 personas de CABA y alrededores,
Jjunio 2015. Elaboracion propia.

El dominio de internet
En lo que respecta a la forma en la que se desarrolla esta practica, los datos obtenidos
nos impiden negar la influencia de internet dentro del campo de la escucha musical; un

90% de los encuestados afirma escuchar musica a través de la world wide web.

De todas formas, es notorio que esto ocurre en mayor medida en los tres grupos etarios
mas jovenes (donde casi la totalidad de los encuestados reconocieron consumir musica
via internet), mientras que en el grupo de mas de 35 afos, este porcentaje se redujo al

77,77% de los encuestados.

Cuadro 2. Personas de 13 afios y mas de CABA y alrededores, 2015: Uso de Internet para la

escucha de musica segun edad

EDAD
Uso de Entre 13 | Entre 19 | Entre 25 | Masde | total
Internet y 18 y 24 y35 36arios
anos anos. anos.
No Recuento 1 0 1 2 <
%
columna 833% 0% 10% 22,22% | 10%
Si
Recuento 11 S S 7 36
%
columna | 91,66% 100% 90% | 7777% 90%
Total
Recuento 12 S 10 =) 40
%
columna 100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Encuesta realizada a 40 personas de CABA y alrededores, junio 2015. Elaboracién propia.
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Fuente: Encuesta realizada a 40 personas de CABA, junio 2015.
Elaboracion propia.

La eleccion del dispositivo

La utilizacion de internet se condice con los dispositivos elegidos en mayor medida para
escuchar musica, los cuales utilizan tecnologia digital y permiten un acceso a plataformas
online para escuchar musica: teléfonos celulares (35%), computadoras o tablets (30%) y
mp3 o iPod (20%). (Ver cuadro 3)

Sin embargo, un analisis especifico de esta variable permite observar una notoria
diferencia en la eleccién de los dispositivos segun el rango etario. Mientras que el teléfono
celular es el dispositivo preferido por las personas de entre 13 y 18 afios y de 19 a 24
anos (utilizado en un 50% y un 66,66%, respectivamente), los mayores de 25 anos eligen
dispositivos menos portatiles. Asi, un 50% de las personas de entre 25 y 35 afios
prefieren escuchar musica a través de la computadora antes que el celular (20%) o el mp3
o iPod (20%).



Cuadro 3. Personas entre 13 aifios y mas de 36 de CABA y alrededores, 2015: dispositivos mas

ultilizados para la escucha de musica segtin edad.

EDAD
Medios de Entre13y | Entre19y | Entre25y | Mas de 36
escucha 18 anos 25 anos. 35 anos. anos total
CD's
(reproducidos 1 0 1 4 6
atraveés de Recuento
una
computadora
0 un equipode 8,33% 0% 10% 44,44% 15%.
musica) % columna
Computadora | p. i ento 3 1 5 3 12
© tablet 2% .11% 50% 33.3% 30%
% columna
2 2 2 2 8
M3 o iPod Recuento
p 16,66% 22.22% 20% 22.22% 20%
% columna
i Recuento - . 2 ) -
Telefono 50% 66,66% 20% 0% 35%
celular % columna
Total Recuento L ) b ) b
% columna 100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Encuesta realizada a 40 personas de CABA y alrededores, junio 2015. Elaboracidn propia.

El caso de los encuestados de mas de 36 afios merece un mencion especial, ya que este
subgrupo es el Unico que manifestd su preferencia por los CD’s, un soporte que, si bien es

digital, no implica la utilizacion de internet para escuchar musica.

Un 44,44% de estas personas manifestd preferir este soporte. Por otro lado, un 33,33%
declaré preferir a la computadora o tablet. De todas formas, la oferta de dispositivos es
extensa, por eso le pedimos a nuestros encuestados que elijan un segundo dispositivo, el

cual utilicen seguido aunque en menor medida que el primero.

Esta pregunta permitié reafirmar la primacia del celular. Un 41,66% de los encuestados de
entre 13 y 18 anos, eligieron al celular como segundo dispositivo (recordemos que un

50% de este subgrupo lo habia elegido anteriormente como dispositivo preferido).



En el caso de las personas de entre 25 y 35 afos, el celular también aparece como el

dispositivo preferido en menor medida, con un 60% de los casos.

Por su parte, las personas de entre 18 y 24 anos afirmaron, en un 66,66% de los casos,
utilizar la computadora o tablet como segundo dispositivo de escucha y los mayores de 36

anos eligen dispositivos muy diferentes, en una medida similar, como segunda opcion.

En sintesis, vemos que la eleccion de dispositivos tiende hacia aquellos que permiten un
contacto online con la oferta musical y, casi en su totalidad, a lo digital. En ninguno de los
casos estudiados se verificd la preferencia por medios analégicos, como el cassette o el
vinilo, aunque éstos si aparecieron como segunda opcion entre los subgrupos de 19 a 24

anos y de 36 afios o mas. De todas formas, su presencia es marginal.

7 Personas entre 13 afios y mas de 36 de CABA y alrededores, 2015: Dispositivo
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Cuadro 4. Personas entre 13 afios y mas de 36 de CABA y alrededores, 2015: Dispositivo utilizado
en menor medida para la escucha de musica segun edad.

EDAD
Entre 25
Entre 13y |Entre 19y |y 35 Mas de
Dispositivos de escucha 18 aios 25 afos. | afios. 36 afios | total
2 1 3
Recuento
Cassettes o vinilos 20% 1111% | 7.5%
% columna
2 1 1 2 6
CD's (reproducidos a Recuento
través de una
computadora o un 16,66% 11,11% 10% 22,22% | 15%
equipo de musica) % columna
3 6 1 3 13
d tablet Recuento
Computadora o table 25% | 66.66% | 10% | 33.33% |325%
% columna
2 1 3
. Recuento
Mp3 o iPod 16,66% M111% | 7.5%
% columna
5 2 6 2 15
Recuento
i 41,66% 22,22% 60% 22,22% | 37,5%
Teléfono celular % columna
12 9 10 9 40
Total Recuento
% columna 100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Encuesta realizada a 40 personas de CABA y alrededores, junio 2015. Elaboracion propia.

El contexto de la escucha

Seria muy complicado determinar cual es la variable independiente y cual es la
dependiente dentro de una ecuacion que involucre a los términos “lugar de escucha” y
“dispositivo mas utilizado”. Algunos podran argumentar que el dispositivo se elige en
funcién del lugar donde se desea escuchar musica; otros diran que sucede al revés.
Nosotros nos limitaremos a sefialar la coincidencia existente entre los dispositivos

preferidos y los contextos de escucha segun los diferentes rangos etarios.



Cuadro 5. Personas entre 13 afios y mas de 36 de CABA y alrededores, 2015: Lugar mas comun
de escucha de musica segtin edad.

EDAD
Lugar de escucha Entre 13y Entre 19y Entre 25y | Mas de 36 | total
18 ainos 24 aios. 35 afios. anos
Recuento
Automovil 0 0 0 4 4
% columna
0% 0% 0% 44,44% 10%
En el
transporte Recuento 4 2 2 0 8
publico % columna 33,33% 22,22% 20% 0% 20%
En la calle o en
otros lugares
en los que Recuento 0 2 0 0 2
estoy de paso
(consultorios,
salas de
espera, etc...) % columna 0% 100% 0% 0% 22,22%
En mi casa Recuento 6 2 5 3 16
% columna 50% 22,22% 50% 33,33% 40%
En mi espacio
académico Recuento 2 0 0 0 2
(escuela,
universidad,
instituto, etc..) | % columna 16,66% 0% 0% 0% 5%
Recuento
En mi trabajo 0 3 3 2 8
% columna 0% 33,33% 30% 22,22% 20%
Total Recuento 12 9 10 9 40
% columna 100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Encuesta realizada a 40 personas de CABA y alrededores, junio 2015. Elaboracion propia.

Dentro del subgrupo de 13 a 18 afios, el 50% declaré mayormente escuchar musica en
sus casas, un 33,33% mientras viajan en el transporte publico y un 16,66% mientras estan
en la escuela u otro espacio académico. Resulta interesante observar que, a pesar de que
escuchen musica en sus hogares, estos usuarios prefieran utilizar el celular, que
generalmente implica colocarse auriculares, en vez de otros dispositivos, como la

computadora, que posee parlantes.



En cuanto al subgrupo de entre 19 y 24 aios, la distribucién de los contextos de musica
se da en forma muy equilibrada entre el transporte publico, la calle u otros espacios
publicos, los hogares y el trabajo, aunque este ultimo en mayor medida. Estos resultados
no nos sorprenden, en tanto coinciden con la eleccién de dispositivos (las computadoras o

tablets y los teléfonos celular, principalmente).

Los contextos de escucha poseen una distribucion similar en el subgrupo de entre 25 y 35
anos. El 50% de los encuestados de este grupo declaré escuchar musica en su casa
antes que en otros lugares, un 30% en el trabajo y un 20% en el transporte publico. Esta
distribucion coincide con la elecciéon del dispositivo principal, en la cual también un 50%

de los encuestados declaré preferir utilizar computadoras o tablets.

Por ultimo, el subgrupo de 36 afilos 0 mas escucha musica principalmente en el automovil
(asi lo declar6 un 44,44% de los encuestados), luego en sus hogares (un 33,33%) y, por
ultimo, en sus trabajos (22,22%). En este subgrupo, los contextos de escucha también
coinciden fuertemente con los dispositivos preferidos (el CD, en un 44,44%, y la
computadora o tablet, en un 33,33%), los cuales se caracterizan por no ser tan portatiles
como el celular o mp3 que, en tanto pueden llevarse en el bolsillo, permiten extender los

contextos de escucha.

Actividades que acompaian a la escucha musical

Al igual que cuando se les preguntd si utilizaban internet para escuchar musica, casi la
totalidad de los encuestados afirmaron que realizan otras actividades mientras escuchan
musica. Estas actividades varian segun la edad y estan vinculadas a los contextos de

escucha.

De esta manera, la principal actividad realizada por el segmento de entre 13 y 18 afios

mientras escucha musica es leer, escribir o hacer trabajos para la escuela.

Por su parte, los encuestados de entre 19 y 24 afios no distinguen una actividad en

particular y aclaran que realizan varias practicas mientras escuchan musica.

En el subgrupo de entre 25 y 35 afios, las actividades que acompafan a la escucha

musical se concentran alrededor del trabajo y los viajes en el transporte publico.



Por ultimo, el subgrupo de mas de 36 afios se caracteriza por manejar mientras escucha

musica y, en menor medida, por trabajar y realizar actividades domésticas.

Conclusiones

Este estudio nos permitio llegar a la conclusion de que la practica de escucha musical
esta definida por la utilizacién de dispositivos digitales que, casi en su totalidad, se

articulan con internet.

Ademas, observamos que esta practica se realiza en funcion del estilo de vida de las
personas. Esto puede distinguirse a partir de la observacion de los datos de los cuatro

subgrupos etarios.

Los dos primeros, los mas jovenes, que presumiblemente tengan una vida mas activa en
la cual realizan diferentes actividades y transitan distintos contextos, eligen, sin lugar a

dudas, utilizar dispositivos méviles que los pueden acompafar en diferentes lugares.

En cambio, los mas grandes, aquellos que tienen entre 25 y 35 y aquellos que superan los
35 afos de edad, que presumiblemente alcanzaron una posicion mas cémoda o que
permanecen mas tiempo en un mismo lugar, tienden a privilegiar dispositivos que, si bien
son portatiles (como las computadoras) no tienen la movilidad de, por ejemplo, un iPod o

un teléfono celular.

De todas formas, los datos obtenidos también dan cuenta de que, mas alla del dispositivo
elegido en primer lugar, los demas dispositivos utilizados en menor medida permiten
complementar la falta de movilidad o de acceso a internet. Es decir que la totalidad de
personas encuestadas tienen acceso a medios digitales online para escuchar musica,

mas alla de que no sean su primera opcion.

En definitiva, sostenemos que la escucha de musica se realiza en paralelo con el discurrir
natural de la vida de los encuestados, quienes aprovechan la ventaja de los nuevos
dispositivos digitales para poder hacerlo. Atras quedd la eleccidon de dispositivos

analodgicos, que suponen adecuar la actividad y el lugar de escucha al dispositivo.

En su estudio sobre la utilizacién del iPod como dispositivo de escucha, Michael Bull

(2010) senald que “los usuarios de iPod estan al mismo conectados y desconectados del



mundo urbano que habitan”, en tanto este dispositivo permite la “privatizaciéon del espacio

social” a través del aislamiento que produce la musica en espacios comunes.

Del mismo modo, nosotros creemos que, hoy en dia, la escucha musical, gracias al
desarrollo de nuevos dispositivos, permite extender el contexto de escucha a nuevos
lugares y realizar cada vez mas actividades en forma simultanea. De esta manera,
acompafia a un individuo que parece no detenerse en ningun momento ni ante ninguna

circunstancia.

Por ultimo, nos gustaria destacar que es necesario realizar investigaciones mas profundas
sobre el tema; fundamentalmente, es necesario construir un instrumento que permita
obtener datos mas precisos y extender la muestra para obtener datos mas
representativos. Nuestros resultados son meramente orientativos y no deberan ser
tomados como caracteristicos de la poblacién analizada, ya que los recursos disponibles
no permitieron la conduccion de estudios probabilisticos que permitan realizar
generalizaciones. Quizas el mayor aporte de este trabajo sea plantear el curso que

podrian seguir futuras investigaciones que buscan abordar el mismo tema.
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Anexo 1. Instrumento

La digitalizacion en la musica: contextos y
condiciones de escucha musical

Con el paso del tiempo y el avance tecnoldgico nuestros contextos y condiciones de escuchar
musica han ido cambiando también. Con el propésito de conocer cudl son estos cambios te
pedimos de favor, nos ayudes contestando las preguntas que se te presentan a continuacion.

*Obligatorio

1. 1.Sexo *
Marca solo un évalo.

Hombre

Mujer

2. 2.Edad *
Marca solo un évalo.

Entre 13y 18 afos.
Entre 19 y 25 ahos.
E ntre 25 y 35 anos.

E ntre 36 anos o mas.

3. 3. ;Cudl es tu actividad principal u ocupacién en la actualidad? *
Marca solo un évalo.

E studio
E studio y trabajo
Trabajo

Ninguna de las anteriores

4. 4. Aproximadamente ; cudl es tu ingreso econémico al mes?

En pesos argentinos
Marca solo un 6valo.

No cuento con ingreso econdmico propio
Menos de 5,000

E ntre 5,000 y 10,000

E ntre 10,001 y 15,000

E ntre 15,001 y 20,000

Mas de 20,000
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Mdusica

5. 5. ¢Cuantas horas al dia escuchas musica de tu eleccion? *

(Nos referimos a la musica que vos decidis escuchar y no a la que suena en comercios,
transportes, etc...)
Marca solo un évalo.

Menos de 1 hora
De 2 a 4 horas
De 5 a 7 horas
Méas de 8 horas

No escucho musica

6. 6. ¢En qué lugar escuchas musica la mayor parte del dia? *

(En la pregunta 7 podras elegir un segundo espacio)
Marca solo un ovalo.

En la calle o en otros lugares en los que estoy de paso (consultorios, salas de
espera, etc...)

En mi casa

En mi trabajo

En el transporte publico

En mi espacio académico (escuela, universidad, instituto, etc..)

Otros:

7. 7 -a. ;Qué medio usas, en mayor medida, para escuchar musica? *
Marca solo un 6valo.

Cassettes o vinilos

CD's (reproducidos a través de una computadora o un equipo de musica)
Computadora o tablet

Teléfono celular

Mp3 o iPod

8. 7 -b. ¢Qué otro medio usas, en menor medida respecto al anterior, para escuchar
musica? *
Marca solo un évalo.
Cassettes o vinilos
CD's (reproducidos a través de una computadora o un equipo de musica)
Computadora o tablet

Teléfono celular

Mp3 o iPod

https://docs.google.com/forms/d/1jn-fcVxSIQuVIptRxDbnuGxa2ef1F 00vp_rHfSXLF Uk/printform#start=openform

2/4



29/6/2015

9.

10.

11.

12.

13.
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8. ¢ Escuchas musica en Internet? *

Si tu respuesta es NO, no respondas la pregunta n°® 10.
Marca solo un 6valo.

Si
No

9. ¢ Qué plataforma preferis para escuchar musica por Internet?
Marca solo un évalo.

YouTube
Spotify
iTunes
Bandcamp

Soundcloud

Otros:

10. Mientras escuchas musica ¢es comun que realices otras actividades? *

(Si tu respuesta es NO, no respondas la pregunta n® 11)
Marca solo un évalo.

Si

No Después de la ultima pregunta de esta seccion, deja de llenar el formulario.

11 - a. ¢ Cual de las siguientes actividades realizas con mayor frecuencia mientras
escuchas musica?

Marca solo un évalo.

Leer, estudiar, realizar trabajos académicos o profesionales.

Actividades rutinarias domésticas (cocina, limpieza, cosas de la casa, etc...)
Pasear por la calle o viajar en transporte publico

Manejar un auto

Trabajar

Otros:

11 - b. ;Que otras actividades realizas, en menor medida respecto a las anteriores,
mientras escuchas musica? *

Marca solo un évalo.

Leer, estudiar, realizar trabajos académicos o profesionales

Actividades rutinarias domésticas (cocina, limpieza, cosas de la casa, etc...)
Pasear por la calle o viajar en transporte publico

Manejar un vehiculo (auto, bicicleta, etc...)

Trajabajar

Otros:

https://docs.google.com/forms/d/1jn-fcVxSIQuVIptRxDbnuGxa2ef1F 00vp_rHfSXLF Uk/printform#start=openform 3/4



MATRIZ DE DATOS

Variables
Unidades de
analisis Vi vi |vi |v1 |v2 |Vv2 (V2 (V2 |Vv3 |Vv3 |Vv3 |v3 |Vv3
. 0 2 3
Unidad 1 2 4
. 3 2 3
Unidad 2 1 4
_ 3 1 4
Unidad 3 5 5
_ 2 1 4
Unidad 4 2 5
_ 4 2 2
Unidad 5 3 3
_ 2 2 3
Unidad 6 2 4
4 2 2
Unidad 7 2 3
2 2 2
Unidad 8 3 3
1 2 3
Unidad 9 1 4
1 1 3
Unidad 10 4 4
. 4 2 4
Unidad 11 3 5
2 1 2
Unidad 12 2 3
. 2 1 2
Unidad 13 2 3
5 2 1
Unidad 14 6 2
5 1 1
Unidad 15 6 2
5 1 4
Unidad 16 6 5
0 1 4
Unidad 17 2 5
4 3 2
Unidad 18 3 3
4 1 3
Unidad 19 4 4




Unidad 20

Unidad 21

Unidad 22

Unidad 23

Unidad 24

Unidad 25

Unidad 26

Unidad 27

Unidad 28

Unidad 29

Unidad 30

Unidad 31

Unidad 32

Unidad 33

Unidad 34

Unidad 35

Unidad 36

Unidad 37

Unidad 38

Unidad 39

Unidad 40




V1= Perfil del encuestado

1. Sexo
Hombre=1
Mujer=2

2. Edad
Entre 13y 18 afios=1
Entre 19y 25 afos= 2
Entre 25y 35 afios= 3
Entre 36 afios 0 mas=4

3. ¢Cual es tu actividad principal u ocupacion en la actualidad?
Estudio=1
Estudio y trabajo=2
Trabajo= 3
Ninguna de las anteriores= o

4. Aproximadamente ¢cual es tu ingreso econdmico al mes?

No cuento con ingreso econémico propio=0
Menos de 5,000= 1

Entre 5,000 y 10,000= 2

Entre 10,001 y 15,000=3

Entre 15,001 y 20,000= 4

Mds de 20,000=5

V2= Condiciones de escucha
5. ¢éCuantas horas al dia escuchas musica de tu eleccion?

Menos de 1 hora=1
De 2 a4 horas=2

De 5a7 horas=3

Mas de 8 horas=4

No escucho musica= 0

6. ¢En qué lugar escuchas musica la mayor parte del dia?
En la calle o en otros lugares en los que estoy de paso (consultorios, salas de espera, etc...)=1
En mi casa=2
En mi trabajo= 3
En el transporte publico= 4
En mi espacio académico (escuela, universidad, instituto, etc..)=5
Otros=6



7. éQué medio usas, en mayor medida, para escuchar musica?

Cassettes o vinilos= 0

CD's (reproducidos a través de una computadora o un equipo de musica)=1
Computadora o Tablet= 2

Teléfono celular=3

Mp3 o iPod=4

V3= Contextos de escucha

8. ¢Escuchas musica en Internet?

9. ¢Escuchas musica en Internet?

YouTube=1
Spotify= 2
iTunes=3
Bandcamp=14
Soundcloud=5
Otro=0

10. Mientras escuchas musica ées comun que realices otras actividades?

Si=1
No=2

11. ¢Cudl de las siguientes actividades realizds con mayor frecuencia mientras escuchas
musica?

Leer, estudiar, realizar trabajos académicos o profesionales =1

Actividades rutinarias domésticas (cocina, limpieza, cosas de la casa, etc...) =2
Pasear por la calle o viajar en transporte publico= 3

Manejar un auto =4

Trabajar =5

Otro =6



12. ¢Que otras actividades realizds, en menor medida respecto a las anteriores, mientras
escuchas musica?

Leer, estudiar, realizar trabajos académicos o profesionales=1

Actividades rutinarias domésticas (cocina, limpieza, cosas de la casa, etc...) = 2
Pasear por la calle o viajar en transporte publico = 3

Manejar un vehiculo (auto, bicicleta, etc...) =4

Trabajar=5

Otros=6



