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TRABAJO PRÁCTICO OPTATIVO 
 

 

Al publicar resultados de encuestas (en informes de resultados, artículos periodísticos, 

etc.) debe incluirse la ficha técnica de las mismas. Observe las fichas técnicas presentadas 

al final de esta guía y responda las siguientes consignas: 

 

1) Dé una definición de ficha técnica. ¿Cuál es su utilidad? ¿Por qué debe incluirse al difundir 

resultados de encuestas? 

 

2) ¿Por qué la primera ficha técnica no indica error muestral ni nivel de confianza? 

 

3) Observe la segunda ficha técnica. A partir de la misma explique la diferencia entre el 

objeto de estudio y la población o universo de estudio. 

 

4) Indique qué ítems debe contemplar o incluir una ficha técnica. ¿A qué decisiones del 

investigador refiere cada ítem? (por ejemplo, el período y el ámbito geográfico son ítems 

que refieren al recorte espacio-temporal de la investigación y de sus resultados) 

 

 

Ficha 1: 

 

 

 

 

 



Ficha 2: 

 

 

 

Ficha 3: 

 

 

 

 

 

 



5) Para cada uno de los siguientes cuadros indicar: 

a. Variable/s observada/s 

b. Señalar naturaleza y nivel de medición de la variable. 

 

 

 

Diarios. Circulación neta diaria de los diarios de mayor tiraje. Argentina. 2007 a 2012. En 
unidades.   

 
Diario 

  

  2007 2008 2009 2010 2011 2012 
  Clarín 390.202 361.678 333.276 315.206 287.912 270.444 
  

La Nación 165.180 153.698 149.947 155.396 162.627 165.166 

 

 
 

 Diario Popular 91.587 88.790 89.271 90.401 91.470 88.324 
  La Gaceta 52.960 49.404 51.741 51.926 54.646 53.065 
  La Voz del Interior 61.337 56.013 52.792 53.483 53.033 48.214   

 

         Fuente: IVC (Instituto Verificador de Circulaciones) 

  
Nota: Las publicaciones incluidas son las que registra el IVC, que no se corresponden con el total de diarios en circulación  

 
 
 
 
 
 

Internet. Alcance de Sitios de Diarios. Latinoamérica. Mayo 
2011. En porcentajes 

 

 Países Porcentaje de alcance 
 Brasil 14% 
 México 35% 
 Argentina 48% 
 Colombia 43% 
 Chile 35% 
 Perú 41% 
 Venezuela 38% 
 Puerto Rico 39% 
 Latinoamérica 30% 
 Fuente: comScore Media Metrix 

 Nota: Los datos corresponden a mayores de 15 años 

  

 

 



6) Calcular las frecuencias relativas para el siguiente cuadro: 

 

Cuadro 3: Cantidad de horas semanales que ve TV  
Alumnos iniciales de Comunicación - UBA 

Años 2010 y 2011 

Cantidad de hs. semanales que ve TV Frecuencia Porcentaje 

Menos de 3 horas semanales 318  
Más de 3 horas y menos de 5 horas semanales 224  
Más de 5 horas semanales 151  
Total 693 100% 

 

 
 

 

 

7) En una encuesta de espectadores de una obra de teatro se toma una muestra de 20 casos 

y la misma arroja que las edades de las unidades de análisis son las siguientes:  

 

21 37 42 28 85 28 30 32 21 42 55 28 39 

37 28 33 28 28 55 28  

 

 

a. Calcular la edad media de los espectadores. 

b. Indicar la moda y la mediana de la edad de los espectadores. 

c. ¿Qué interpretación puede realizarse de los datos anteriores? 

d. Realizar una tabla sobre la edad de los espectadores (con frecuencias absolutas y 

relativas). 

 

 

 

 


