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El presente informe expone algunos rasgos del perfil de los alumnos de la Cátedra Metodología y Técnicas de la Investigación Social del primer cuatrimestre del año 2009, obtenidos de la encuesta
 aplicada por la cátedra al finalizar cada cuatrimestre. En este relevamiento nuevamente se indagó acerca del perfil sociodemográfico, orientación vocacional, consumo televisivo, elaboración de un proyecto de vida y control sobre las condiciones del mundo exterior, y se profundizaron las preguntas sobre opinión pública considerando el contexto electoral de elecciones próximas a la realización de la encuesta. A partir de esto se analizarán las siguientes dimensiones del perfil de los estudiantes:
a) Perfil sociodemográfico

b) Orientación vocacional

c) Consumo televisivo

d) Relación con el mundo exterior

e) Opinión pública

a) Perfil sociodemográfico


La distribución por sexo indica que un 70,6% de los alumnos son mujeres y un 29,4% son varones, manteniéndose los resultados de cuatrimestres anteriores (69,8% de mujeres y 30,2% de varones en el segundo cuatrimestre del 2008 y 70,9% de mujeres y 29,1% de hombres en el primer cuatrimestre del 2008). Ver gráfico 1.


En cuanto a la condición de actividad se observa un descenso de los alumnos que estudian y trabajan (46% en este cuatrimestre, 57,7% en el segundo del 2008, 49% en el primero del 2008 y un 52,7% en el segundo cuatrimestre 2007). Un 34,3% de los alumnos sólo estudian (31,7% en el cuatrimestre anterior, 34,4% en el primer cuatrimestre 2008) y un 19,7% está buscando empleo (10,6% en el segundo cuatrimestre 2008 y 16,2% en el primer cuatrimestre 2008). Ver gráfico 2.


En relación al clima educativo de hogar los resultados indican un incremento de los alumnos de clima alto con un 64,2%, pero debe recordarse que esta categoría había descendido en el período anterior (57,7%) respecto del primer cuatrimestre 2008  (67,6%).  Los resultados también muestran que un 20% de los alumnos tiene un clima educativo de hogar medio (13,2% el cuatrimestre anterior) y un 15,8% tiene clima educativo de hogar bajo (29,1% en el cuatrimestre anterior y 19,7% en el primer cuatrimestre del 2008).  Ver gráfico 3.
b) Orientación vocacional

      
En la encuesta se preguntó a los alumnos sobre su orientación vocacional, incluyendo la cantidad de materias aprobadas que tenían, sin contar el CBC ni aquellas en que adeudaran finales. Los resultados indican que la media de los alumnos es de 4,53 materias aprobadas, siendo la mediana de 4 y la moda de 0. Esto implica que no se registran variaciones significativas respecto del cuatrimestre anterior donde la media fue de 4,61 materias, la mediana de 4 y la moda de 0. En relación a la orientación vocacional, se consultó a los alumnos sobre las razones por las cuales eligieron la carrera Ciencias de la Comunicación. Tal como en cuatrimestres anteriores el principal motivo es  el desarrollo e interés personal con un 33,6%  (28,9% en el cuatrimestre anterior), pero a diferencia de períodos anteriores el segundo motivo señalado fueron los contenidos de la carrera (22%) y el tercer motivo fue el interés en el periodismo (16,4%). Luego le siguen el interés en los medios (12,6%), otros motivos (10,3%), la publicidad (6%) y la investigación académica (1,4%). Los cruces muestran que tanto mujeres como varones indican como motivo principal el desarrollo e interés personal, pero los varones señalan como segundo motivo “otros” y en tercer lugar tanto el periodismo como los contenidos de la carrera, mientras que las mujeres indican en segundo lugar los contenidos y en tercer lugar el periodismo. El cruce por condición de actividad indica que los alumnos que están buscando empleo señalan el interés en el periodismo por sobre el desarrollo e interés personal y los contenidos de la carrera, mientras que los alumnos que estudian y trabajan y los que sólo estudian señalan el desarrollo e interés personal y luego los contenidos, sin registrarse variaciones en relación al clima educativo de hogar. Ver cuadros 1 a 4.

Junto con lo anterior se preguntó a los alumnos por el área en que esperan desempeñarse una vez graduados, retirándose como en cuatrimestres anteriores el periodismo como área de preferencia con un 34,4%. Luego le siguen el trabajo en los medios (18,6%), otras áreas laborales (17,7%), la publicidad (13,5%), la comunicación institucional (8,4%) y finalmente la investigación académica (7,4%). Este orden de preferencia no muestra variaciones en los cruces por sexo, clima educativo de hogar y condición de actividad, si bien puede observarse que los varones, los alumnos que estudian y trabajan y los de clima educativo de hogar alto tienen un porcentaje por encima del general en la preferencia por el trabajo en los medios, mientras que los alumnos de clima educativo de hogar bajo superan el porcentaje general en la preferencia por el periodismo como futura inserción laboral. Ver cuadros 5 a 8.
c) Consumo televisivo


En cuanto al consumo televisivo diario, los alumnos miran un promedio de 2,13 hs. diarias de TV,  no observándose variaciones significativas respecto del cuatrimestre anterior donde la media fue de  2,29 hs. diarias (también en ambos períodos la mediana y la moda fueron de 2 hs.).  Además se les solicitó a los alumnos que calificaran a la TV con una nota numérica, siendo el promedio de 5,33 puntos (5,18  puntos el cuatrimestre anterior), siendo la mediana y la moda de 5 puntos al igual que en el cuatrimestre anterior.


En cuanto a la evaluación de la TV como medio para informarse sobre la realidad, un 43,8% la calificó como buena, mientras que un 42% la calificó como mala, un 12,7% como muy mala y sólo un 1,5% como muy buena, no registrándose variaciones respecto del cuatrimestre anterior.  Los cruces indican que las mujeres, los alumnos que sólo estudian y los de clima educativo de hogar bajo tienen un porcentaje superior al general en la calificación de la TV como buena en tanto medio para informarse sobre la realidad. Ver cuadros 9 a 12.   
 
También se pidió a los alumnos que evalúen a la TV como medio para entretenerse, a lo cual un 60,5% la calificó como buena (50,5% el cuatrimestre anterior), un 22,4% como mala (30,2% el cuatrimestre anterior), un 13,8% como muy buena y un 3,3% como muy mala. Los cruces muestran  que los alumnos que buscan empleo tienen un porcentaje superior al general en la calificación de la TV como buena para entretenerse, sin variaciones significativas según sexo y clima educativo de hogar. Ver cuadros 13 a 16.

Tal como en el cuatrimestre anterior los alumnos señalaron las películas (29,2%) como el género televisivo preferido, seguido por la ficción (27,4%), los deportes (12,7%), los programas de actualidad (10,4%), los noticieros y humorísticos (5,7% cada uno), los debates políticos (47%) y otros géneros (4,2%). Los cruces indican que los varones prefieren los deportes, mientras que los demás cruces muestran que el género de TV preferido son las películas o bien la ficción, tal como los resultados generales. En cuanto a los motivos para elegir un programa de TV, un 58,6% respondió que busca entretenerse, mientras que un 34,3% señaló que busca informarse o aprender algo nuevo. Los cruces indican que los varones, los alumnos que sólo estudian y los de clima educativo de hogar alto y bajo son quienes tienen un porcentaje por encima del general al señalar al entretenimiento como motivo para elegir un programa televisivo. Ver cuadros 17 a 24.


En cuanto al consumo de TV abierta o de cable, se mantiene la preferencia por la televisión por cable (41,5%) , seguida por aquellos alumnos que miran tanto televisión por cable como abierta (33,3%), los que ven más televisión abierta (15%)  y finalmente los que no tienen cable (10,1%). Los cruces señalan que los varones, los alumnos que están buscando empleo y los de clima medio y alto tienen mayor tendencia a preferir la televisión por cable. Ver cuadros 25 a 28.
d) Relación con el mundo exterior


En la encuesta nuevamente se evaluó la relación de los alumnos con el mundo exterior contemplando su capacidad para generar un proyecto de vida y si consideran que controlan las condiciones del mundo exterior. Los resultados indican que un  78,8% de los alumnos (72,5% en el cuatrimestre anterior)  tiene una alta capacidad de generar un proyecto de vida, mientras que un 18,4% tiene una capacidad media (20,1% el cuatrimestre anterior) y un 2,8% una baja capacidad (7,4% el cuatrimestre anterior).   Los cruces muestran que las mujeres, los alumnos que estudian y trabajan y los de clima educativo de hogar bajo  tienen porcentajes superiores al general en la categoría “alta” en cuanto a capacidad de generar un proyecto de vida. Ver cuadro 29 a 32.

En relación a la evaluación del locus control de los alumnos, se observa que un 47,6% manifestó tener un control muy alto de las condiciones del mundo exterior (53,2% el cuatrimestre anterior), mientras que un 39,8% señaló tener un control alto (37,6% en el cuatrimestre anterior), un 9,7% tiene nivel intermedio, un 1,9% tiene control bajo y un 1% tiene control muy bajo de las condiciones del mundo exterior. Los cruces indican que las mujeres, los alumnos que estudian y trabajan y los alumnos de clima educativo de hogar bajo y medio tienen un porcentaje por encima del general en la categoría “muy alta”. Ver cuadros 33 a 36.
e) Opinión pública


En relación al grado de interés de los alumnos por la realidad del país, 44,3% indicó tener poco interés mientras que un 54,7% señaló tener mucho interés. Estos resultados indican un descenso en el interés por la realidad del país, recordando que en el cuatrimestre pasado un 63,5% manifestó tener mucho interés en el país, un 70,4% en el primer cuatrimestre del 2008 y un 63,6% en el segundo del 2007.  Ver cuadros 37 a 40.


Al igual que en el cuatrimestre anterior se preguntó a los alumnos por su opinión sobre el gobierno actual presentándoles dos consignas: un 79,3%% se manifestó en desacuerdo ante la frase “Con el actual gobierno el país va a seguir creciendo y todos vamos a estar mejor” (85,7% en el cuatrimestre anterior). Nuevamente esta opinión negativa se ratifica en menor medida en la pregunta siguiente donde un 70,4% (61,6% en el cuatrimestre anterior) se manifestó de acuerdo con la frase “Al gobierno poco le interesa erradicar la pobreza y mejorar la distribución del ingreso”. Ver cuadros 41 y 42.

Considerando la proximidad de las elecciones legislativas en esta encuesta se realizaron preguntas relativas al comportamiento electoral. Una de estas preguntas se centró en la postura de los alumnos en relación a la obligatoriedad del voto: un 61,1% respondió que votaría aún si no fuera obligatorio, un 37% indicó que votaría según la elección y sólo un 1,9% señaló que no votaría si el voto dejara de ser obligatorio. Además se preguntó a los alumnos si ya tenían decidido a quién votar, a lo cual un 46,7% indicó tener decidido su voto mientras que un 53,3% aún no sabía a quién votaría. Ver cuadros 43 y 44.

Junto con lo anterior se les preguntó qué sucesos tenían en cuenta al momento de decidir su voto: sólo un 5,2% indicó considerar lo sucedido en los últimos 6 meses, mientras que un 40,5% indicó considerar lo ocurrido durante el gobierno nacional actual y un 54,3% señaló que contempla las últimas décadas de la historia del país. A su vez se pidió a los alumnos que indicaran la opinión de quién toman más en cuenta al momento de decidir su voto, resultando que un 70,2% indicó a la familia, un 15,4% los amigos, un 10,6% los medios de comunicación y un 3,7% considera las opiniones de sus compañeros de trabajo. Ver cuadros 45 y 46.

También se indagó acerca de dos factores que se presentaron en la campaña electoral: la emisión del programa televisivo “Gran cuñado” donde se parodiaba a los políticos y el argumento de que la pérdida de las elecciones por parte del oficialismo podría desembocar en una crisis similar a la ocurrida en el año 2001. En relación con lo primero, un 49,5% consideró que el programa “Gran cuñado” puede incidir en el resultado de las elecciones, mientras que un 27,9% indicó que influye poco, un 13,9% que influye mucho y un 8,7% indicó que no tiene incidencia sobre el resultado electoral. En cuanto a la perspectiva de una posible crisis similar a la del 2001 en caso de que el oficialismo pierda las elecciones, un 69,9% indicó que no se volvería a una crisis ante ese resultado, mientras que un 21,8% indicó que se volvería a la crisis pero no a causa del resultado electoral y un 8,3% señaló que se volvería a la crisis ante la derrota del oficialismo. Ver cuadros 47 y 48.

ANEXO - CUADROS

Gráfico 1: Distribución de alumnos según sexo
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Primer Cuatrimestre 2009
[image: image1.jpg]



                                                                                Varones 29,4%
                  Mujeres 70,6% 

Gráfico 2: Distribución de alumnos según condición de actividad
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Primer Cuatrimestre 2009
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         Está buscando empleo 19,7%

Gráfico 3: Distribución de alumnos según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Primer Cuatrimestre 2009
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                                                                                                      Bajo 15,8%
                Alto 64,2%

                                                                             Medio 20%
Cuadro 1: Razones por las que eligió la carrera
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Primer Cuatrimestre 2009
	Razones por las que eligió la carrera
	Porcentaje 

	Periodismo
	16,4%

	Medios
	12,6%

	Publicidad
	3,7%

	Investigación académica
	1,4%

	Desarrollo e interés personal
	33,6%

	Contenidos de la carrera
	22%

	Otros
	10,3%

	Total
	100%


Cuadro 2: Razones por las que eligió la carrera según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Razones por las que eligió la carrera
	Varones
	Mujeres
	Total

	Periodismo
	16,9%
	15,6%
	16,4%

	Medios
	10,2%
	14,2%
	12,6%

	Publicidad
	3,4%
	3,5%
	3,7%

	Investigación académica
	3,4%
	0,7%
	1,4%

	Desarrollo e interés personal
	30,5%
	35,5%
	33,6%

	Contenidos de la carrera
	16,9%
	23,4%
	22%

	Otros
	18,6%
	7,1%
	10,3%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 3: Razones por las que eligió la carrera según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Razones por las que eligió la carrera
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Periodismo
	13,4%
	26,2%
	13,7%
	16,4%

	Medios
	12,4%
	9,5%
	15,1%
	12,6%

	Publicidad
	1%
	9,5%
	4,1%
	3,7%

	Investigación académica
	3,1%
	0%
	0%
	1,4%

	Desarrollo e interés personal
	34%
	23,8%
	38,4%
	33,6%

	Contenidos de la carrera
	21,6%
	23,8%
	21,9%
	22%

	Otros
	14,4%
	7,1%
	6,8%
	10,3%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 4: Razones por las que eligió la carrera según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Razones por las que eligió la carrera
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Periodismo
	20,6%
	11,9%
	16,9%
	16,4%

	Medios
	17,6%
	16,7%
	10,2%
	12,6%

	Publicidad
	5,9%
	0%
	4,4%
	3,7%

	Investigación académica
	0%
	2,4%
	1,5%
	1,4%

	Desarrollo e interés personal
	23,5%
	33,3%
	35,8%
	33,6%

	Contenidos de la carrera
	20,6%
	28,6%
	20,4%
	22%

	Otros
	11,8%
	7,1%
	10,9%
	10,3%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 5: Área de desempeño una vez graduado
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Área de desempeño una vez graduado
	Porcentaje

	Periodismo
	34,4%

	Medios
	18,6%

	Publicidad
	13,5%

	Investigación académica
	7,4%

	Comunicación institucional
	8,4%

	Otros
	17,7%

	Total
	100%


Cuadro 6: Área de desempeño una vez graduado según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Área de desempeño una vez graduado
	Varones
	Mujeres
	Total

	Periodismo
	29,3%
	35,9%
	34,4%

	Medios
	25,9%
	15,5%
	18,6%

	Publicidad
	12,1%
	12,7%
	13,5%

	Investigación académica
	8,6%
	7,7%
	7,4%

	Comunicación institucional
	3,4%
	9,9%
	8,4%

	Otros
	20,7%
	18,3%
	17,7%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 7: Área de desempeño una vez graduado según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Área de desempeño una vez graduado
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Periodismo
	34%
	35,7%
	34,2%
	34,4%

	Medios
	20,6%
	16,7%
	16,4%
	18,6%

	Publicidad
	8,2%
	21,4%
	16,4%
	13,5%

	Investigación académica
	11,3%
	7,1%
	2,7%
	7,4%

	Comunicación institucional
	5,2%
	14,3%
	8,2%
	8,4%

	Otros
	20,6%
	4,8%
	21,9%
	17,7%

	Total
	100%
	100%
	100 %
	100%


Cuadro 8: Área de desempeño una vez graduado según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Área de desempeño una vez graduado
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Periodismo
	47,1%
	30,2%
	32,1%
	34,4%

	Medios
	14,7%
	16,3%
	20,4%
	18,6%

	Publicidad
	14,7%
	14%
	13,1%
	13,5%

	Investigación académica
	8,8%
	9,3%
	6,6%
	7,4%

	Comunicación institucional
	2,9%
	9,3%
	9,5%
	8,4%

	Otros
	11,7%
	21%
	18,2%
	17,7%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%



Cuadro 9: Evaluación de la TV como medio para informarse sobre la realidad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	TV como medio para informarse
	Porcentaje 

	Muy malo
	12,6%

	Malo
	42,1%

	Bueno
	43,9%

	Muy bueno
	1,4%

	Total
	100%


Cuadro 10: Evaluación de la TV como medio para informarse sobre la realidad según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	TV como medio para informarse
	Varones
	Mujeres
	Total

	Muy malo
	15,3%
	11,4%
	12,6%

	Malo
	47,5%
	40,7%
	42,1%

	Bueno
	33,9%
	47,1%
	43,9%

	Muy bueno
	3,4%
	0,7%
	1,4%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 11: Evaluación de la TV como medio para informarse sobre la realidad según condición de actividad
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	TV como medio para informarse
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Muy malo
	17,7%
	14,3%
	5,5%
	12,6%

	Malo
	46,9%
	42,9%
	34,2%
	42,1%

	Bueno
	35,4%
	40,5%
	57,5%
	43,9%

	Muy bueno
	0%
	2,4%
	2,7%
	1,4%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 12: Evaluación de la TV como medio para informarse sobre la realidad según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	TV como medio para informarse
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Muy malo
	14,7%
	14,3%
	11,7%
	12,6%

	Malo
	32,4%
	40,5%
	44,5%
	42,1%

	Bueno
	52,9%
	45,2%
	41,6%
	43,9%

	Muy bueno
	0%
	0%
	2,2%
	1,4%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 13: Evaluación de la TV como medio para entretenerse

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	TV como medio para entretenerse
	Porcentaje 

	Muy malo
	3,3%

	Malo
	22,4%

	Bueno
	60,5%

	Muy bueno
	13,8%

	Total
	100%


Cuadro 14: Evaluación de la TV como medio para entretenerse según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	TV como medio para entretenerse
	Varones
	Mujeres
	Total

	Muy malo
	3,5%
	3,6%
	3,3%

	Malo
	19,3%
	26,1%
	22,4%

	Bueno
	61,4%
	58,7%
	60,5%

	Muy bueno
	15,8%
	11,6%
	13,8%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 15: Evaluación de la TV como medio para entretenerse según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	TV como medio para entretenerse
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Muy malo
	4,2%
	0%
	4,2%
	3,3%

	Malo
	27,4%
	14,6%
	19,7%
	22,4%

	Bueno
	51,6%
	75,6%
	63,4%
	60,5%

	Muy bueno
	16,8%
	9,8%
	12,7%
	13,8%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 16: Evaluación de la TV como medio para entretenerse según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	TV como medio para entretenerse
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Muy malo
	2,9%
	7%
	2,3%
	3,3%

	Malo
	29,4%
	20,9%
	21,2%
	22,4%

	Bueno
	55,9%
	62,8%
	60,6%
	60,5%

	Muy bueno
	11,8%
	9,3%
	15,9%
	13,8%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 17: Preferencia por género televisivo
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Género televisivo preferido
	Porcentaje 

	Ficción
	27,4%

	Noticieros
	5,7%

	Programas de actualidad
	10,4%

	Debates políticos
	4,7%

	Películas
	29,2%

	Humorísticos
	5,7%

	Deportes
	12,7%

	Otros
	4,2%

	Total
	100%


Cuadro 18: Preferencia por género televisivo según sexo
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Género televisivo preferido
	Varones
	Mujeres
	Total

	Ficción
	17,5%
	30,7%
	27,4%

	Noticieros
	5,3%
	5,7%
	5,7%

	Programas de actualidad
	10,5%
	10,7%
	10,4%

	Debates políticos
	7%
	4,3%
	4,7%

	Películas
	15,8%
	35%
	29,2%

	Humorísticos
	12,3%
	2,9%
	5,7%

	Deportes
	28,1%
	6,4%
	12,7%

	Otros
	3,5%
	4,3%
	4,2%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 19: Preferencia por género televisivo según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Género televisivo preferido
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Ficción
	20,8%
	31%
	33,8%
	27,4%

	Noticieros
	7,3%
	4,8%
	4,2%
	5,7%

	Programas de actualidad
	12,5%
	4,8%
	8,5%
	10,4%

	Debates políticos
	6,3%
	0%
	5,6%
	4,7%

	Películas
	29,2%
	28,6%
	31%
	29,2%

	Humorísticos
	7,3%
	2,4%
	5,6%
	5,7%

	Deportes
	12,5%
	21,4%
	8,5%
	12,7%

	Otros
	4,2%
	7,1%
	2,8%
	4,2%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 20: Preferencia por género televisivo según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Género televisivo preferido
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Ficción
	14,7%
	30,2%
	29,1%
	27,4%

	Noticieros
	11,8%
	7%
	3,7%
	5,7%

	Programas de actualidad
	8,8%
	7%
	11,9%
	10,4%

	Debates políticos
	5,9%
	0%
	6%
	4,7%

	Películas
	32,4%
	34,9%
	26,9%
	29,2%

	Humorísticos
	8,8%
	4,7%
	5,2%
	5,7%

	Deportes
	17,6%
	9,3%
	12,7%
	12,7%

	Otros
	0%
	7%
	4,5%
	4,2%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 21: Razones para elegir un programa de TV

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Razones para elegir un programa de TV
	Porcentaje 

	Que haga olvidar la realidad
	0,5%

	Entretenimiento/Distracción
	56,9%

	Informarse/Aprender algo nuevo
	39,4%

	Otro
	3,2%

	Total
	100%


Cuadro 22: Razones para elegir un programa de TV según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Razones para elegir un programa de TV
	Varones
	Mujeres
	Total

	Que haga olvidar la realidad
	0%
	1,4%
	0,5%

	Entretenimiento/Distracción
	60,7%
	56,8%
	56,9%

	Informarse/Aprender algo nuevo
	32,1%
	36%
	39,4%

	Otro
	7,1%
	5,8%
	3,2%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 23: Razones para elegir un programa de TV según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Razones para elegir un programa de TV
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Que haga olvidar la realidad
	1,1%
	0%
	1,4%
	0,5%

	Entretenimiento/Distracción
	58,5%
	57,1%
	59,2%
	56,9%

	Informarse/Aprender algo nuevo
	33%
	35,7%
	35,2%
	39,4%

	Otro
	7,4%
	7,1%
	4,2%
	3,2%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 24: Razones para elegir un programa de TV según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Razones para elegir un programa de TV
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Que haga olvidar la realidad
	0%
	0%
	1,5%
	0,5%

	Entretenimiento/Distracción
	64,7%
	45,2%
	60,9%
	56,9%

	Informarse/Aprender algo nuevo
	29,4%
	42,9%
	33,1%
	39,4%

	Otro
	5,9%
	11,9%
	4,5%
	3,2%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 25: Preferencia por TV abierta o cable

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Preferencia por TV abierta o cable
	Porcentaje 

	No tiene cable
	10,1%

	TV por cable
	41,5%

	TV abierta
	15%

	Ambas por igual
	33,3%

	Total
	100%


Cuadro 26: Preferencia por TV abierta o cable según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Preferencia por TV abierta o cable
	Varones
	Mujeres
	Total

	No tiene cable
	12,5%
	10,3%
	10,1%

	TV por cable
	46,4%
	39%
	41,5%

	TV abierta
	7,1%
	18,4%
	15%

	Ambas por igual
	33,3%
	32,4%
	33,3%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 27: Preferencia por TV abierta o cable según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Preferencia por TV abierta o cable
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	No tiene cable
	7,5%
	14,3%
	10,1%
	10,1%

	TV por cable
	43%
	47,6%
	36,2%
	41,5%

	TV abierta
	14%
	11,9%
	18,8%
	15%

	Ambas por igual
	35,5%
	26,2%
	34,8%
	33,3%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 28: Preferencia por TV abierta o cable según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Preferencia por TV abierta o cable
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	No tiene cable
	17,6%
	9,3%
	7,8%
	10,1%

	TV por cable
	32,4%
	44,2%
	43,4%
	41,5%

	TV abierta
	2,9%
	14%
	18,6%
	15%

	Ambas por igual
	47,1%
	32,6%
	30,2%
	33,3%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 29: Capacidad para generar un proyecto de vida

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Capacidad para generar un proyecto de vida
	Porcentaje 

	Alta
	78,8%

	Media
	18,4%

	Baja
	2,8%

	Total
	100%


Cuadro 30: Capacidad para generar un proyecto de vida según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Capacidad para generar un proyecto de vida
	Varones
	Mujeres
	Total

	Alta
	71,9%
	81,4%
	78,8%

	Media
	22,8%
	17,1%
	18,4%

	Baja
	5,3%
	1,4%
	2,8%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 31: Capacidad para generar un proyecto de vida según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Capacidad para generar un proyecto de vida
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Alta
	81,3%
	78,6%
	74,6%
	78,8%

	Media
	16,7%
	16,7%
	22,5%
	18,4%

	Baja
	2,1%
	4,8%
	2,8%
	2,8%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 32: Capacidad para generar un proyecto de vida según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Capacidad para generar un proyecto de vida
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Alta
	91,2%
	67,4%
	79,1%
	78,8%

	Media
	5,9%
	27,9%
	18,7%
	18,4%

	Baja
	2,9%
	4,7%
	2,2%
	2,8%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 33: Control de las condiciones del mundo exterior

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Control de las condiciones del mundo exterior
	Porcentaje 

	Muy alto
	47,6%

	Alto
	39,8%

	Medio
	9,7%

	Bajo
	1,9%

	Muy bajo
	1%

	Total
	100%



Cuadro 34: Control de las condiciones del mundo exterior según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Control de las condiciones del mundo exterior
	Varones
	Mujeres
	Total

	Muy alto
	39,3%
	52,2%
	47,6%

	Alto
	42,9%
	38,2%
	39,8%

	Medio
	14,3%
	6,6%
	9,7%

	Bajo
	1,8%
	2,2%
	1,9%

	Muy bajo
	1,8%
	0,7%
	1%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 35: Control de las condiciones del mundo exterior según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Control de las condiciones del mundo exterior
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Muy alto
	51,1%
	42,9%
	46,4%
	47,6%

	Alto
	35,9%
	35,7%
	46,4%
	39,8%

	Medio
	9,8%
	16,7%
	5,8%
	9,7%

	Bajo
	1,1%
	4,8%
	1,4%
	1,9%

	Muy bajo
	2,2%
	0%
	0%
	1%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 36: Control de las condiciones del mundo exterior según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Control de las condiciones del mundo exterior
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Muy alto
	56,3%
	60,5%
	40,8%
	47,6%

	Alto
	37,5%
	25,6%
	45,4%
	39,8%

	Medio
	3,1%
	7%
	12,3%
	9,7%

	Bajo
	3,1%
	2,3%
	1,5%
	1,9%

	Muy bajo
	0%
	4,7%
	0%
	1%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 37: Nivel de interés por la realidad del país
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Interés por la realidad
	Porcentaje 

	Ninguno/nada
	0,9%

	Algo/poco
	44,3%

	Bastante/Mucho
	54,7%

	Total
	100%


Cuadro 38: Nivel de interés por la realidad del país según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Interés por la realidad
	Varones
	Mujeres
	Total

	Ninguno/nada
	0% 
	0,7%
	0,9%

	Algo/poco
	33,3%
	46,4%
	44,3%

	Bastante/Mucho
	66,7%
	52,9%
	54,7%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 39: Nivel de interés por la realidad del país según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Interés por la realidad
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Ninguno/nada
	1%
	0% 
	1,4%
	0,9%

	Algo/poco
	42,7%
	50%
	42,3%
	44,3%

	Bastante/Mucho
	56,3%
	50%
	56,3%
	54,7%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 40: Nivel de interés por la realidad del país según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Interés por la realidad
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Ninguno/nada
	0%
	0% 
	1,5%
	0,9%

	Algo/poco
	44,1%
	55,8%
	41%
	44,3%

	Bastante/Mucho
	55,9%
	44,2%
	57,5%
	54,7%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 41: Opinión sobre el gobierno actual en cuanto al progreso: “Con el actual gobierno el país va a seguir creciendo y todos vamos a estar mejor”
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Opinión sobre el gobierno actual en cuanto al progreso
	Porcentaje 

	Acuerdo
	20,7%

	Desacuerdo
	79,3%

	Total
	100%


Cuadro 42: Opinión sobre el gobierno actual en cuanto a la erradicación de la pobreza: “El gobierno poco le interesa erradicar la pobreza y mejorar la distribución del ingreso”
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Opinión sobre el gobierno actual en cuanto a la erradicación de la pobreza
	Porcentaje 

	Acuerdo
	70,4%

	Desacuerdo
	29,6%

	Total
	100%


Cuadro 43: Postura en relación a la obligatoriedad del voto
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Postura en relación a la obligatoriedad del voto
	Porcentaje 

	Votaría aunque no fuera obligatorio
	61,1%

	Votaría según la elección
	37%

	No votaría si no fuera obligatorio
	1,9%

	Total
	100%


Cuadro 44: Decisión del voto electoral
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Decisión del voto electoral 
	Porcentaje 

	Sabe a quién votará en las próximas elecciones
	46,7%

	No sabe a quién votará en las próximas elecciones
	53,3%

	Total
	100%


Cuadro 45: Hechos considerados al decidir el voto
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Hechos considerados al decidir el voto
	Porcentaje 

	Sucesos de los últimos 6 meses
	5,2%

	Lo sucedido durante el gobierno nacional actual
	40,5%

	Lo sucedido en las últimas décadas/historia del país
	54,3%

	Total
	100%


Cuadro 46: Opiniones que influyen en la decisión del voto
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Opinión más influyente al decidir el voto
	Porcentaje 

	Familia
	70,2%

	Amigos
	15,4%

	Compañeros de trabajo
	3,7%

	Medios de comunicación
	10,6%

	Total
	100%


Cuadro 47: Evaluación de la influencia del programa de TV “Gran cuñado” en las elecciones
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Evaluación de la influencia de “Gran cuñado” en el resultado de las elecciones
	Porcentaje 

	Mucha influencia
	13,9%

	Bastante influencia
	49,5%

	Poca influencia
	27,9%

	No influye
	8,7%

	Total
	100%


Cuadro 48: Perspectiva de crisis a corto plazo ante posibles resultados electorales
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social
Primer Cuatrimestre 2009
	Postura en relación a la obligatoriedad del voto
	Porcentaje 

	No se volverá a la crisis del 2001 si el oficialismo pierde las elecciones
	69,9%

	Se volverá a la crisis del 2001 si el oficialismo pierde las elecciones
	8,3%

	Se volverá a la crisis del 2001 pero no a causa del resultado electoral
	21,8%

	Total
	100%


� Encuesta realizada a 216 alumnos que cursaron la materia en el 1er. cuatrimestre del 2009 y que asistieron al último teórico del semestre.
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