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El presente informe expone algunos rasgos del perfil de los alumnos de la Cátedra Metodología y Técnicas de la Investigación Social del 2do. cuatrimestre del año 2007. Los datos fueron obtenidos de la encuesta
 aplicada por la cátedra al finalizar cada cuatrimestre. En esta ocasión el cuestionario incluyó algunos puntos de encuestas anteriores (orientación vocacional, consumo televisivo, opinión pública, elaboración de un proyecto de vida y control sobre las condiciones del mundo exterior) e incorporó nuevas preguntas en relación al consumo de lectura de los alumnos. A partir de esto se analizarán las siguientes dimensiones del perfil de los estudiantes:
a) Perfil sociodemográfico

b) Orientación vocacional

c) Consumo televisivo

d) Opinión pública

e) Relación con el mundo exterior

f) Consumo de lectura

a) Perfil sociodemográfico


La distribución por sexo indica que un 74,5% de los alumnos son mujeres y un 25,5% son hombres, registrándose nuevamente, al igual que el cuatrimestre anterior, un incremento del alumnado femenino respecto del masculino (70,5% mujeres y 29,5% varones en el primer cuatrimestre del 2007). Ver gráfico 1.


En cuanto a la condición de actividad se observa que un 52,7% de los alumnos estudian y trabajan, un 32,2% solamente estudia y un 15,1% está buscando empleo, no registrándose variaciones significativas respecto del cuatrimestre anterior. Ver gráfico 2.

Los resultados relativos al clima educativo de hogar indican un predominio de los alumnos con clima educativo alto (56,1%), seguidos por los alumnos de clima medio (26,6%) y finalmente los de clima bajo (17,3%).  Respecto de los resultados del cuatrimestre anterior se observa una disminución de los alumnos de clima educativo de hogar alto (60,9% en el primer cuatrimestre 2007) y un incremento de los alumnos de clima medio (20,6% en el cuatrimestre anterior). Ver gráfico 3.
b) Orientación vocacional


      
Como motivo más frecuente de elección de la carrera se sigue manteniendo como razón mayoritaria el “desarrollo e interés personal” (42,9%). En esta encuesta se abrió una nueva categoría a partir de las respuestas de los alumnos, que en un 19% especificaron haber elegido la carrera por sus contenidos. Luego le sigue como motivo el interés en el periodismo (17,6%), el interés en los medios (11,2%), el interés en la publicidad (5,9%) y finalmente las categorías “otros” (2,9%) y la investigación académica (0,5%). Las dos opciones preferidas prevalecen dentro de los varones y de  los alumnos que están buscando empleo. En relación al clima educativo del hogar cabe mencionar que la selección del “desarrollo e interés personal” como motivo de elección de la carrera disminuye a medida que se incrementa el clima educativo. A su vez, la preferencia por la carrera en base a sus contenidos es mayor en los alumnos de clima medio y, en segundo lugar, los de clima educativo alto. Ver cuadros 1 a 4.

Interrogados sobre su futura inserción laboral, los alumnos, al igual que el cuatrimestre anterior, mantienen su preferencia por el periodismo (35,3%), seguido por el trabajo en los medios (26%), publicidad (17,3%), otros trabajos  (10,7%), la comunicación institucional (6,1%) y finalmente la investigación académica (4,6%). Los cruces indican que hay mayor preferencia por el desempeño en el periodismo dentro de los varones, los alumnos que estudian y trabajan y los alumnos de clima educativo de hogar bajo. Ver cuadros 5 a 8.

En esta encuesta también se preguntó a los alumnos por la cantidad de materias aprobadas, encontrándose que la media es de 4,22  materias, siendo la moda 0 materias y la mediana 3 materias. El 18,4% de los alumnos indicó no tener ninguna materia aprobada, y similar porcentaje (18,7%) dijo tener aprobadas 8 o más materias. Ver cuadro 9.
c) Consumo televisivo


En cuanto al consumo televisivo diario, los resultados indican que la media se encuentra en 2,18 hs. diarias (mediana y moda: 2 hs. diarias, en el cuatrimestre anterior la media fue de 2,43, la mediana 2 y la moda 1). Un 35,2% dijo ver 2 hs. diarias de TV, un 24,8% 1 hs. diaria y un 21% 3 hs. diarias, seguidos por las categorías 4 hs. diarias, 0 hs. diarias, 5 y 6 hs. diarias. En esta ocasión el cruce por sexo indica que en los varones hay mayor porcentaje dentro de las categorías de 2, 3 y 1 hs. diarias, mientras que en las mujeres los porcentajes principales se encuentran en las categorías 2, 1 y 3 hs. diarias (también dentro de estas últimas hay mayor porcentaje de no consumo televisivo con un 6,7% frente a un 2,9% de los varones que señaló 0 hs. diarias). También se registra menor consumo televisivo dentro de los alumnos que estudian y trabajan y los de clima educativo de hogar bajo seguidos por los de clima medio. Ver cuadros 10 a 13.

En relación a la calificación de la TV, la nota promedio dada por los alumnos a la misma fue de 5,21, siendo la moda y la mediana de 5 puntos (el cuatrimestre pasado la calificación fue de 5,08, siendo la mediana y la moda 5). Se solicitó además a los alumnos que evaluaran a la TV como medio para informarse, y un 48,6% la calificó como bueno, un 37,6% como malo, un 9% como muy malo y un 4,3% como muy bueno, observándose variaciones no significativas respecto del cuatrimestre anterior a favor de las evaluaciones positivas de la TV como medio para informarse. Al igual que el cuatrimestre anterior, la calificación “bueno” se acentúa dentro de las mujeres, los alumnos que sólo estudian y los de clima educativo medio y alto. Ver cuadros 14 a 17.
 
También se solicitó a los alumnos que evaluaran a la TV como medio de entretenimiento, señalándola un 59% como buena, un 24,8% como mala, un 8,1% como muy buena y un 7,1% como muy mala, no registrándose variaciones significativas respecto del cuatrimestre anterior. Dentro de las mujeres, los alumnos que sólo estudian y los de clima educativo de hogar alto, se observa mayor porcentaje de calificación de la TV como “buena” en tanto medio para entretenerse. Ver cuadros 18 a 21.

Interrogados sobre su género televisivo preferido, al igual que el cuatrimestre anterior se encuentra que los alumnos señalan principalmente a las películas (22,7%) seguidas por la ficción (18,8%),  los deportes (15,9%), programas de actualidad (15,5%), otros programas (7,7%), noticieros (8,7%), los programas humorísticos (5,3%) y finalmente los debates políticos (4,8%). Este orden de preferencia coincide con el del primer cuatrimestre del 2007. Al igual que en el período anterior, las mujeres prefieren en primer lugar las películas y luego la ficción, mientras que los varones prefieren los deportes y en segundo lugar las películas. El cruce por condición de actividad indica que los alumnos que estudian y trabajan tienen preferencia por las películas, los deportes y la ficción,  mientras que los alumnos que están buscando empleo prefieren la ficción, los noticieros y los programas de actualidad por igual. Por su parte, los alumnos que sólo estudian tienen preferencia por la ficción, las películas y los deportes. El clima educativo de hogar indica que los alumnos de clima medio prefieren las películas y los deportes, los de clima alto la ficción y las películas, mientras que los de clima bajo eligen en primer lugar los programas de actualidad y luego las películas. Ver cuadros 22 a 25.

En relación a los motivos por los cuales se elige un programa de TV, los alumnos eligieron como razón principal la búsqueda de entretenimiento y distracción (58,9%), motivo también preferido en la encuesta anterior. Este motivo es más acentuado dentro de las mujeres, los alumnos que están buscando empleo, los que sólo estudian, y los alumnos de clima medio y alto. Ver cuadros 26 a 29.

Los resultados sobre la preferencia por el consumo de TV abierta o de cable son similares a los del cuatrimestre pasado, registrándose un leve descenso en la preferencia por el cable y un leve incremento de los alumnos que no acceden a este tipo de televisión. Un 34,5% señaló preferir la TV por cable (38% en el primer cuatrimestre), un 32% prefiere tanto la TV abierta como la TV por cable (29,3% el cuatrimestre anterior), un 20,4% no tiene cable (16,7% el cuatrimestre pasado) y un 11,7% dijo preferir la TV abierta (16,7% en el primer cuatrimestre 2007). La preferencia por el consumo de TV por cable es más marcada en los alumnos varones, los que estudian y trabajan y los que sólo estudian, y los alumnos de clima educativo de hogar alto. Ver cuadros 30 a 33.
d) Opinión pública


Al interrogar sobre el medio preferido por los alumnos para informarse sobre la realidad, se observa que un 30% prefiere la TV, un 24,6% el diario impreso, el 23,7% Internet y el 19,8% la Radio. Los cruces indican que los varones prefieren informarse mediante Internet mientras que las mujeres eligen la TV. Los alumnos que estudian y trabajan eligen como medio de información el diario impreso, mientras que los que están buscando empleo y los que sólo estudian prefieren la TV. Esta última también es elegida dentro de los alumnos de nivel educativo de hogar bajo y alto, mientras que los alumnos de clima medio prefieren por igual informarse mediante el diario impreso o Internet. Ver cuadros 34 a 37

En cuanto al grado de interés sobre la realidad política, económica o social del país, un 63,6% reconoce tener bastante/mucho interés en la misma, mientras que un 35,9% dice tener algo/poco interés. Esto supone un incremento del interés de los alumnos en la realidad del país, ya que en el cuatrimestre anterior la categoría “bastante/mucho” fue seleccionada por un 56,1% de los alumnos y la categoría “algo/poco” por un 42,5%. Dentro de los varones, los alumnos que estudian y trabajan y los alumnos de clima educativo de hogar alto, encontramos porcentajes apenas superiores del general en la categoría que indica tener mucho/bastante interés por la realidad del país. Ver cuadros 38 a 41


También se consultó a los estudiantes sobre su opinión acerca del gobierno actual (recién electo al momento de realizar la encuesta), manteniéndose la evaluación negativa de cuatrimestres anteriores con un 84,4%, aunque el porcentaje es levemente menor al del último período (un 88,6% dio una opinión negativa del gobierno en el primer cuatrimestre 2007). Los cruces indican que las mujeres, los alumnos que están buscando empleo y los de clima educativo de hogar medio y alto quienes tienen un mayor porcentaje de opinión negativa respecto del general. Ver cuadros 42 a 45.
e) Relación con el mundo exterior


En la encuesta se incluyeron nuevamente las preguntas cuyo fin es evaluar la relación de los alumnos con el mundo exterior, puntualmente su capacidad de generar un proyecto de vida y si creen que controlan las condiciones del mundo exterior. Al igual que el cuatrimestre pasado, la mayoría de los alumnos (81,4%) tiene una alta capacidad de generar un proyecto de vida, incrementándose respecto del cuatrimestre anterior (73,4%). Un 15,1% de los alumnos tiene capacidad media y un 3,5% tiene baja capacidad para generar un proyecto de vida. Los alumnos que tienen mayor porcentaje de alta capacidad de generar un proyecto de vida son las mujeres, los alumnos que están buscando empleo y los de clima educativo de hogar bajo. Ver cuadro 46 a 49.

Junto con lo anterior se hicieron preguntas con el fin de evaluar el locus control de los alumnos, donde aquellos que tienen un nivel alto son quienes consideran que controlan las condiciones del mundo exterior. Al igual que en el cuatrimestre anterior, la mayoría de las respuestas indicaron un nivel muy alto (53,5%) y alto (36,9%) de alumnos que consideran que controlan al mundo exterior. Los cruces indican que la categoría “muy alto” es más frecuente dentro de las mujeres,  los alumnos que están buscando empleo y los que sólo estudian, y los alumnos de clima educativo de hogar medio y alto. Ver cuadros 50 a 53.
f) Consumo de lectura


En esta encuesta se decidió incorporar preguntas que facilitaran el conocimiento en torno al consumo de lectura de los alumnos, tanto en su contenido como en los recursos que emplean.



En primer lugar se interrogó sobre la adquisición de libros, encontrando que la mayoría de los alumnos ha comprado más de un ejemplar durante el último año. Un 55,9% adquirió entre 1 y 5 libros, un 16,7% entre 6 y 10 libros, y un 7,4% compró 11 o más libros. Sólo un 20,1% señaló no haber adquirido ningún libro durante el último año. Los cruces indican que son las mujeres y los alumnos que estudian y trabajan quienes tienen más tendencia a las compras de libros, sin registrarse distinciones significativas por clima educativo del hogar. En cuanto al contenido de los libros comprados, un 76,5% del total de los alumnos compró libros académicos, un 59,4% adquirió novelas, un 38% libros de cuentos,  un 23,4% compró ensayos, un 8,2% poesía y un 91,2% indicó que compró además libros de otro tipo no clasificables en las categorías anteriores. Ver cuadros 54 a 63

En relación a otras formas de acceder a libros, más allá de la compra, se observa que un 66,7% del total de los alumnos recurre a préstamos de libros por parte de sus amigos, un 62,6% utiliza la biblioteca familiar, un 22,7% recurre a otra biblioteca y sólo un 6,6% utiliza la Biblioteca de la Facultad. Junto con esto, un 46,3% de los alumnos indicó que utiliza Internet como recurso para acceder a libros. Ver cuadros 64 a 68.

Junto con lo anterior se preguntó a los alumnos por la cantidad de autores que conocían y cuáles eran sus preferidos, tanto de las Ciencias Sociales como de las Ciencias de la Comunicación y de literatura en general. En relación a las Ciencias Sociales, un 46,1% indicó preferencia por 3 autores mientras que un 23,6% dijo desconocer o no estar interesado en este tipo de lectura. Dentro de los autores mencionados, los principales fueron Karl Marx, Pierre Bourdieu, Michel Foucault, Antonio Gramsci y Max Weber (los demás autores mencionados no superaban individualmente a estos últimos). El análisis por disciplina señala que un 46,8% de los autores de Ciencias Sociales que mencionaron como favoritos pertenecen a la Filosofía, un 24,4% a la Sociología, seguidos por otras disciplinas, la Antropología, la Economía, Semiótica y Lingüística y finalmente Comunicación. Ver cuadros 69 a 71.

Las respuestas sobre los autores preferidos de Ciencias de la Comunicación muestran que un 29,6% desconoce o no gusta de este tipo de lectura, siendo los autores preferidos entre los mencionados Eliseo Verón, Theodor Adorno, Pierre Bourdieu y Jesús Martín Barbero.  El análisis de los autores mencionados por los alumnos como sus preferidos de Ciencias de la Comunicación indica que un 36,4% prefiere autores de Filosofía, un 25,6% de Semiótica o Lingüística, un 17,9% Sociología y luego un 10,9% prefiere autores de ciencias de la Comunicación. Ver cuadros 72 a 74.


Finalmente, la mayoría de los alumnos (60,7%) pudo mencionar 3 autores preferidos de literatura. Los más elegidos por los alumnos fueron Julio Cortázar, Jorge Luis Borges, Gabriel García Márquez y Ernesto Sábado. Además, la mayoría de los alumnos prefiere la narrativa (89,9%) frente a otros géneros (poesía, teatro). Los autores indicados son en su mayoría argentinos 63,1%, seguidos por un 15,6% de autores latinoamericanos, un 10,5% europeos y un 8,6% estadounidenses. Además, la mayoría de los autores mencionados son actuales: un 92,% son escritores del S. XX, y sólo un 6,3% son del S.XIX y un 0,9% anteriores a esta época. Ver cuadros 75 a 79.
ANEXO - CUADROS

Gráfico 1: Distribución de alumnos según sexo
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
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                                                                                Varones 25,5%

                            Mujeres 74,5% 

Gráfico 2: Distribución de alumnos según condición de actividad
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
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                                                                                                          Está buscando empleo 15,1%

          Estudia y trabaja 52,7%

                                                                                               Estudia 32,2%%

Gráfico 3: Distribución de alumnos según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
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                                                                                                              Bajo 17,3%
                               Alto 56,1%

                                                                                                  Medio 26,6%
Cuadro 1: Razones por las que eligió la carrera
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Razones por las que eligió la carrera
	Porcentaje 

	Periodismo
	17,6%

	Medios
	11,2%

	Publicidad
	5,9%

	Desarrollo e interés personal
	42,9%

	Investigación académica
	0,5%

	Otros
	2,9%

	Contenidos de la carrera
	19%

	Total
	100%


Cuadro 2: Razones por las que eligió la carrera según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Razones por las que eligió la carrera
	Varones
	Mujeres
	Total

	Periodismo
	17,1%
	17,8%
	17,6%

	Medios
	8,6%
	13,2%
	11,6%

	Publicidad
	2,9%
	7,8%
	6%

	Desarrollo e interés personal
	45,7%
	39,5%
	41,7%

	Investigación académica
	0%
	0,8%
	0,5%

	Otros
	4,3%
	2,3%
	3%

	Contenidos de la carrera
	21,4%
	18,6%
	19,6%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 3: Razones por las que eligió la carrera según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Razones por las que eligió la carrera
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Periodismo
	17,6%
	16,7%
	18,2%
	17,7%

	Medios
	13,7%
	3,3%
	12,1%
	11,6%

	Publicidad
	2%
	3,3%
	12,1%
	5,6%

	Desarrollo e interés personal
	42,2%
	53,3%
	37,9%
	42,4%

	Investigación académica
	1%
	0%
	0%
	0,5%

	Otros
	2,9%
	0%
	4,5%
	3%

	Contenidos de la carrera
	20,6%
	23,3%
	15,2%
	19,2%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 4: Razones por las que eligió la carrera según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Razones por las que eligió la carrera
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Periodismo
	21,3%
	11,4%
	17,6%
	17,6%

	Medios
	9,8%
	5,7%
	13,9%
	11,3%

	Publicidad
	6,6%
	5,7%
	5,6%
	5,9%

	Desarrollo e interés personal
	49,2%
	45,7%
	38,9%
	43,1%

	Investigación académica
	0%
	0%
	0,9%
	0,5%

	Otros
	1,6%
	0%
	4,6%
	2,9%

	Contenidos de la carrera
	11,5%
	31,4%
	18,5%
	18,6%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 5: Área de desempeño una vez graduado
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Área de desempeño una vez graduado
	Porcentaje

	Periodismo
	35,3%

	Medios
	26%

	Publicidad
	17,3%

	Investigación académica
	4,6%

	Comunicación institucional
	6,1%

	Otros
	10,7%

	Total
	100%


Cuadro 6: Área de desempeño una vez graduado según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Área de desempeño una vez graduado
	Varones
	Mujeres
	Total

	Periodismo
	43,1%
	32%
	35,8%

	Medios
	24,6%
	25,6%
	25,3%

	Publicidad
	15,4%
	19,2%
	17,9%

	Investigación académica
	4,6%
	4,8%
	4,7%

	Comunicación institucional
	4,6%
	6,4%
	5,8%

	Otros
	7,7%
	12%
	10,5%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 7: Área de desempeño una vez graduado según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Área de desempeño una vez graduado
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Periodismo
	37,4%
	35,7%
	33,9%
	36%

	Medios
	26,3%
	21,4%
	25,8%
	25,4%

	Publicidad
	15,2%
	10,7%
	22,6%
	16,9%

	Investigación académica
	4%
	10,7%
	1,6%
	4,2%

	Comunicación institucional
	4%
	14,3%
	6,5%
	6,3%

	Otros
	13,1%
	7,1%
	9,7%
	11,1%

	Total
	100%
	100%
	100 %
	100%


Cuadro 8: Área de desempeño una vez graduado según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Área de desempeño una vez graduado
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Periodismo
	42,9%
	29,4%
	32,7%
	35,4%

	Medios
	22,2%
	26,5%
	28,6%
	26,2%

	Publicidad
	17,5%
	23,5%
	15,3%
	17,4%

	Investigación académica
	1,6%
	5,9%
	6,1%
	4,6%

	Comunicación institucional
	3,2%
	8,8%
	7,1%
	6,2%

	Otros
	12,7%
	5,9%
	10,2%
	10,3%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 9: Cantidad de materias aprobadas

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Cantidad de 
materias aprobadas
	Porcentaje 

	0
	18,4%

	1
	12,6%

	2
	13,5%

	3
	9,7%

	4
	6,3%

	5
	5,8%

	6
	9,2%

	7
	5,8%

	8 ó más materias
	18,7%

	Total
	100%


Cuadro 10: Cantidad de hs. de TV que ven diariamente

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Hs. de TV diarias
	Porcentaje 

	0
	5,2%

	1
	24,8%

	2
	35,2%

	3
	21%

	4
	10,5%

	5
	2,4%

	6
	1%

	Total
	100%


Cuadro 11: Cantidad de hs. de TV que ven diariamente según sexo
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Hs. de TV diarias
	Varones
	Mujeres
	Total

	0
	2,9%
	6,7%
	5,4%

	1
	23,2%
	26,1%
	25,1%

	2
	37,7%
	31,3%
	33,5%

	3
	24,6%
	20,1%
	21,7%

	4
	7,2%
	12,7%
	10,8%

	5
	2,9%
	2,2%
	2,5%

	6
	1,4%
	0,7%
	1%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 12: Cantidad de hs. de TV que ven diariamente según condición de actividad
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Hs. de TV diarias
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	0
	4,7%
	6,5%
	6,1%
	5,4%

	1
	29,2%
	6,5%
	22,7%
	23,6%

	2
	35,8%
	58,1%
	22,7%
	35%

	3
	18,9%
	16,1%
	28,8%
	21,7%

	4
	7,5%
	9,7%
	16,7%
	10,8%

	5
	3,8%
	3,2%
	0%
	2,5%

	6
	0%
	0%
	3%
	1%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 13: Cantidad de hs. de TV que ven diariamente según clima educativo del hogar
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Hs. de TV diarias
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	0
	10,9%
	2,9%
	2,7%
	5,3%

	1
	26,6%
	17,1%
	26,4%
	24,9%

	2
	32,8%
	22,9%
	40%
	34,9%

	3
	12,5%
	34,3%
	21,8%
	21,1%

	4
	12,5%
	14,3%
	8,2%
	10,5%

	5
	4,7%
	2,9%
	0,9%
	2,4%

	6
	0%
	5,7%
	0%
	1%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 14: Evaluación de la TV como medio para informarse sobre la realidad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	TV como medio para informarse
	Porcentaje 

	Muy malo
	9%

	Malo
	37,6%

	Bueno
	48,6%

	Muy bueno
	4,3%

	Total
	100%


Cuadro 15: Evaluación de la TV como medio para informarse sobre la realidad según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	TV como medio para informarse
	Varones
	Mujeres
	Total

	Muy malo
	14,3%
	6,8%
	9,4%

	Malo
	37,1%
	36,8%
	36,9%

	Bueno
	42,9%
	51,9%
	48,8%

	Muy bueno
	5,7%
	3,8%
	4,4%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 16: Evaluación de la TV como medio para informarse sobre la realidad según condición de actividad
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	TV como medio para informarse
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Muy malo
	8,5%
	12,9%
	9,1%
	9,4%

	Malo
	37,7%
	45,2%
	28,8%
	36%

	Bueno
	48,1%
	41,9%
	56,1%
	49,8%

	Muy bueno
	5,7%
	0%
	4,5%
	4,4%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 17: Evaluación de la TV como medio para informarse sobre la realidad según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	TV como medio para informarse
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Muy malo
	9,4%
	8,6%
	9,1%
	9,1%

	Malo
	42,2%
	34,3%
	35,5%
	37,3%

	Bueno
	45,3%
	51,4%
	50,0%
	48,8%

	Muy bueno
	3,1%
	5,7%
	4,5%
	4,3%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 18: Evaluación de la TV como medio para entretenerse

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	TV como medio para entretenerse
	Porcentaje 

	Muy malo
	7,1%

	Malo
	24,8%

	Bueno
	59%

	Muy bueno
	8,1%

	Total
	100%


Cuadro 19: Evaluación de la TV como medio para entretenerse según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	TV como medio para entretenerse
	Varones
	Mujeres
	Total

	Muy malo
	11,6%
	5,2%
	7,4%

	Malo
	20,3%
	28,4%
	25,6%

	Bueno
	59,4%
	56,7%
	57,6%

	Muy bueno
	7,2%
	9%
	8,4%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 20: Evaluación de la TV como medio para entretenerse según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	TV como medio para entretenerse
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Muy malo
	8,4%
	3,3%
	6,1%
	6,9%

	Malo
	22,4%
	40%
	21,2%
	24,6%

	Bueno
	57%
	46,7%
	68,2%
	59,1%

	Muy bueno
	11,2%
	6,7%
	4,5%
	8,4%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 21: Evaluación de la TV como medio para entretenerse según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	TV como medio para entretenerse
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Muy malo
	7,8%
	5,9%
	7,2%
	7,2%

	Malo
	26,6%
	32,4%
	21,6%
	24,9%

	Bueno
	50%
	55,9%
	64,9%
	58,9%

	Muy bueno
	14,1%
	5,9%
	5,4%
	8,1%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 22: Preferencia por género televisivo
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Género televisivo preferido
	Porcentaje 

	Ficción
	18,8

	Noticieros
	8,7

	Programas de actualidad
	15,5

	Debates políticos
	4,8

	Películas
	22,7

	Humorísticos
	5,3

	Deportes
	15,9

	Otros
	7,7

	Total
	100%


Cuadro 23: Preferencia por género televisivo según sexo
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Género televisivo preferido
	Varones
	Mujeres
	Total

	Ficción
	10,1%
	22,1%
	18%

	Noticieros
	11,6%
	7,6%
	9%

	Programas de actualidad
	8,7%
	19,1%
	15,5%

	Debates políticos
	7,2%
	3,8%
	5%

	Películas
	13%
	27,5%
	22,5%

	Humorísticos
	5,8%
	4,6%
	5%

	Deportes
	36,2%
	6,1%
	16,5%

	Otros
	7,2%
	8,4%
	8%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 24: Preferencia por género televisivo según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Género televisivo preferido
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Ficción
	16,2%
	19,4%
	23,1%
	18,9%

	Noticieros
	5,7%
	19,4%
	6,2%
	8,0%

	Programas de actualidad
	17,1%
	19,4%
	12,3%
	15,9%

	Debates políticos
	5,7%
	3,2%
	4,6%
	5,0%

	Películas
	25,7%
	16,1%
	21,5%
	22,9%

	Humorísticos
	2,9%
	6,5%
	7,7%
	5,0%

	Deportes
	17,1%
	3,2%
	21,5%
	16,4%

	Otros
	9,5%
	9,7%
	3,1%
	7,5%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100,0%


Cuadro 25: Preferencia por género televisivo según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Género televisivo preferido
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Ficción
	17,2%
	8,6%
	23,4%
	18,9%

	Noticieros
	12,5%
	5,7%
	7,5%
	8,7%

	Programas de actualidad
	26,6%
	11,4%
	10,3%
	15,5%

	Debates políticos
	3,1%
	0%
	7,5%
	4,9%

	Películas
	21,9%
	31,4%
	19,6%
	22,3%

	Humorísticos
	1,6%
	8,6%
	6,5%
	5,3%

	Deportes
	10,9%
	25,7%
	15,9%
	16%

	Otros
	6,3%
	8,6%
	8,4%
	7,8%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 26: Razones para elegir un programa de TV

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Razones para elegir un programa de TV
	Porcentaje 

	Entretenimiento/Distracción
	58,9%

	Informarse/Aprender algo nuevo
	32,9%

	Otro
	8,2%

	Total
	100%


Cuadro 27: Razones para elegir un programa de TV según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Razones para elegir un programa de TV
	Varones
	Mujeres
	Total

	Entretenimiento/Distracción
	54,4%
	61,4%
	59%

	Informarse/Aprender algo nuevo
	38,2%
	29,5%
	32,5%

	Otro
	7,4%
	9,1%
	8,5%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 28: Razones para elegir un programa de TV según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Razones para elegir un programa de TV
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Entretenimiento/Distracción
	53,8%
	67,7%
	62,1%
	58,7%

	Informarse/Aprender algo nuevo
	35,6%
	25,8%
	31,8%
	32,8%

	Otro
	10,6%
	6,5%
	6,1%
	8,5%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 29: Razones para elegir un programa de TV según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Razones para elegir un programa de TV
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Entretenimiento/Distracción
	48,4%
	67,6%
	62%
	58,7%

	Informarse/Aprender algo nuevo
	42,2%
	20,6%
	31,5%
	33%

	Otro
	9,4%
	11,8%
	6,5%
	8,3%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 30: Preferencia por TV abierta o cable

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Preferencia por TV abierta o cable
	Porcentaje 

	No tiene cable
	20,4%

	TV por cable
	34,5%

	TV abierta
	11,7%

	Ambas por igual
	32%

	Total
	100%


Cuadro 31: Preferencia por TV abierta o cable según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Preferencia por TV abierta o cable
	Varones
	Mujeres
	Total

	No tiene cable
	18,8%
	20,8%
	20,1%

	TV por cable
	36,2%
	33,8%
	34,7%

	TV abierta
	8,7%
	13,1%
	11,6%

	Ambas por igual
	34,8%
	30,8%
	32,2%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 32: Preferencia por TV abierta o cable según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Preferencia por TV abierta o cable
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	No tiene cable
	15,5%
	12,9%
	30,3%
	20%

	TV por cable
	35,9%
	25,8%
	34,8%
	34%

	TV abierta
	12,6%
	25,8%
	4,5%
	12%

	Ambas por igual
	35%
	29%
	30,3%
	32,5%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 33: Preferencia por TV abierta o cable según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Preferencia por TV abierta o cable
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	No tiene cable
	26,6%
	20,6%
	16,8%
	20,5%

	TV por cable
	23,4%
	29,4%
	43%
	34,6%

	TV abierta
	21,9%
	11,8%
	5,6%
	11,7%

	Ambas por igual
	26,6%
	38,2%
	32,7%
	31,7%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 34: Medio preferido para informarse

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Medio preferido para informarse
	Porcentaje 

	Radio
	19,8%

	TV
	30%

	Diario (impreso)
	24,6%

	Internet
	23,7%

	No se informa
	0,5%

	Otro
	1%

	Total
	100%


Cuadro 35: Medio preferido para informarse según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Medio preferido para informarse
	Varones
	Mujeres
	Total

	Radio
	11,6%
	22,7%
	18,9%

	TV
	29%
	30,3%
	29,9%

	Diario (impreso)
	26,1%
	25%
	25,4%

	Internet
	33,3%
	19,7%
	24,4%

	No se informa
	0%
	0,8%
	0,5%

	Otro
	0%
	0,8%
	0,5%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 36: Medio preferido para informarse según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Medio preferido para informarse
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Radio
	22,9%
	16,7%
	15,2%
	19,4%

	TV
	23,8%
	36,7%
	37,9%
	30,3%

	Diario (impreso)
	26,7%
	23,3%
	21,2%
	24,4%

	Internet
	23,8%
	20%
	25,8%
	23,9%

	No se informa
	1%
	0%
	0%
	0,5%

	Otro
	1,9%
	0%
	0%
	1%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 37: Medio preferido para informarse según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Medio preferido para informarse
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Radio
	27%
	14,3%
	17,6%
	19,9%

	TV
	28,6%
	17,1%
	34,3%
	29,6%

	Diario (impreso)
	20,6%
	31,4%
	25%
	24,8%

	Internet
	22,2%
	31,4%
	22,2%
	23,8%

	No se informa
	0%
	2,9%
	0%
	0,5%

	Otro
	1,6%
	2,9%
	0%
	1%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 38: Nivel de interés por la realidad del país
Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Interés por la realidad
	Porcentaje 

	Ninguno/nada
	0,5%

	Algo/poco
	35,9%

	Bastante/Mucho
	63,6%

	Total
	100%


Cuadro 39: Nivel de interés por la realidad del país según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Interés por la realidad
	Varones
	Mujeres
	Total

	Ninguno/nada
	0%
	0,8%
	0,5%

	Algo/poco
	35,3%
	36,6%
	36,2%

	Bastante/Mucho
	64,7%
	62,6%
	63,3%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 40: Nivel de interés por la realidad del país según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Interés por la realidad
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Ninguno/nada
	0%
	0%
	1,5%
	,5%

	Algo/poco
	33%
	38,7%
	36,4%
	35,0%

	Bastante/Mucho
	67%
	61,3%
	62,1%
	64,5%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 41: Nivel de interés por la realidad del país según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Interés por la realidad
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Ninguno/nada
	1,6%
	0%
	0%
	,5%

	Algo/poco
	39,7%
	37,1%
	33,6%
	36,1%

	Bastante/Mucho
	58,7%
	62,9%
	66,4%
	63,4%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 42: Opinión sobre el gobierno actual

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Opinión sobre el gobierno actual
	Porcentaje 

	Positiva
	15,6%

	Negativa
	84,4%

	Total
	100%


Cuadro 43: Opinión sobre el gobierno actual según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Opinión sobre el gobierno actual
	Varones
	Mujeres
	Total

	Positiva
	22,2%
	12,2%
	15,6%

	Negativa
	77,8%
	87,8%
	84,4%

	Total

	100%
	100%
	100%


Cuadro 44: Opinión sobre el gobierno actual según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Opinión sobre el gobierno actual
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Positiva
	19,2%
	0%
	16,9%
	15,5%

	Negativa
	80,8%
	100%
	83,1%
	84,5%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 45: Opinión sobre el gobierno actual según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Opinión sobre el gobierno actual
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Positiva
	22,4%
	9,7%
	12,7%
	15,2%

	Negativa
	77,6%
	90,3%
	87,3%
	84,8%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 46: Capacidad para generar un proyecto de vida

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Capacidad para generar un proyecto de vida
	Porcentaje 

	Alta
	81,4%

	Media
	15,1%

	Baja
	3,5%

	Total
	100%


Cuadro 47: Capacidad para generar un proyecto de vida según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Capacidad para generar un proyecto de vida
	Varones
	Mujeres
	Total

	Alta
	75,8%
	84,3%
	81,3%

	Media
	22,7%
	11,8%
	15,5%

	Baja
	1,5%
	3,9%
	3,1%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 48: Capacidad para generar un proyecto de vida según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Capacidad para generar un proyecto de vida
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Alta
	78,8%
	87,1%
	81,5%
	81%

	Media
	17,2%
	12,9%
	13,8%
	15,4%

	Baja
	4%
	0%
	4,6%
	3,6%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 49: Capacidad para generar un proyecto de vida según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Capacidad para generar un proyecto de vida
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Alta
	83,3%
	78,8%
	81%
	81,3%

	Media
	13,3%
	18,2%
	15,2%
	15,2%

	Baja
	3,3%
	3%
	3,8%
	3,5%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 50: Control de las condiciones del mundo exterior

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Control de las condiciones del mundo exterior
	Porcentaje 

	Muy alto
	53,5%

	Alto
	36,9%

	Medio
	7,1%

	Bajo
	1,5%

	Muy bajo
	0,5

	Total
	100%


Cuadro 51: Control de las condiciones del mundo exterior según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Control de las condiciones del mundo exterior
	Varones
	Mujeres
	Total

	Muy alto
	41,5%
	59,8%
	53,6%

	Alto
	49,2%
	30,7%
	37%

	Medio
	6,2%
	7,1%
	6,8%

	Bajo
	3,1%
	0,8%
	1,6%

	Muy bajo
	0%
	0,8%
	0,5%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 52: Control de las condiciones del mundo exterior según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Control de las condiciones del mundo exterior
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Muy alto
	50%
	60%
	60,3%
	54,9%

	Alto
	38%
	23,3%
	36,5%
	35,2%

	Medio
	9%
	13,3%
	1,6%
	7,3%

	Bajo
	2%
	3,3%
	0%
	1,6%

	Muy bajo
	0%
	0%
	1,6%
	0,5%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 53: Control de las condiciones del mundo exterior según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Control de las condiciones del mundo exterior
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Muy alto
	48,4%
	57,6%
	54,9%
	53,3%

	Alto
	40,3%
	36,4%
	35,3%
	37,1%

	Medio
	8,1%
	6,1%
	6,9%
	7,1%

	Bajo
	3,2%
	0%
	1%
	1,5%

	Muy bajo
	0%
	0%
	1%
	0,5%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 54: Cantidad de libros comprados en el último año

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Libros comprados en el último año
	Porcentaje 

	Ninguno
	20,1%

	1 a 5 libros
	55,9%

	6 a 10 libros
	16,7%

	11 ó más libros
	7,4%

	Total
	100%


Cuadro 55: Cantidad de libros comprados en el último año según sexo

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Libros comprados en el último año
	Varones
	Mujeres
	Total

	Ninguno
	23,5%
	19,4%
	20,8%

	1 a 5 libros
	54,4%
	55%
	54,8%

	6 a 10 libros
	14,7%
	17,8%
	16,8%

	11 ó más libros
	7,4%
	7,8%
	7,6%

	Total
	100%
	100%
	100%


Cuadro 56: Cantidad de libros comprados en el último año según condición de actividad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Libros comprados en el último año
	Estudia y trabaja
	Está buscando empleo
	Sólo estudia
	Total

	Ninguno
	17,5%
	29%
	21,9%
	20,7%

	1 a 5 libros
	52,4%
	51,6%
	64,1%
	56,1%

	6 a 10 libros
	22,3%
	6,5%
	10,9%
	16,2%

	11 ó más libros
	7,8%
	12,9%
	3,1%
	7,1%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 57: Cantidad de libros comprados en el último año según clima educativo del hogar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Libros comprados en el último año
	Bajo
	Medio
	Alto
	Total

	Ninguno
	20,6%
	20,6%
	19,8%
	20,2%

	1 a 5 libros
	49,2%
	55,9%
	59,4%
	55,7%

	6 a 10 libros
	19%
	17,6%
	15,1%
	16,7%

	11 ó más libros
	11,1%
	5,9%
	5,7%
	7,4%

	Total
	100%
	100%
	100%
	100%


Cuadro 58: Compra de libros de contenido académico

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Compra de libros académicos
	Porcentaje 

	Sí
	76,5%

	No
	23,5%

	Total
	100%


Cuadro 59: Compra de libros de ensayos

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Compra de libros de ensayos
	Porcentaje 

	Sí
	23,4%

	No
	76,6%

	Total
	100%


Cuadro 60: Compra de  libros de cuentos

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Compra de libros de cuentos
	Porcentaje 

	Sí
	38%

	No
	62%

	Total
	100%


Cuadro 61: Compra de libros de novelas

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Compra de novelas
	Porcentaje 

	Sí
	59,4%

	No
	40,6%

	Total
	100%


Cuadro 62: Compra de libros de poesías

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Compra de libros académicos
	Porcentaje 

	Sí
	8,2%

	No
	91,8%

	Total
	100%


Cuadro 63: Compra de otros tipos de libros

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Compra de otros tipos de libros
	Porcentaje 

	Sí
	91,2%

	No
	8,8%

	Total
	100%


Cuadro 64: Recurre a préstamo de libros por parte de amigos

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Préstamos de libros de amigos
	Porcentaje 

	Sí
	66,7%

	No
	33,3%

	Total
	100%


Cuadro 65: Recurre a la Biblioteca de la Facultad

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Recurre a Biblioteca de la Facultad 
	Porcentaje 

	Sí
	6,6%

	No
	93,4%

	Total
	100%


Cuadro 66: Recurre a la biblioteca familiar

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Recurre a biblioteca familiar
	Porcentaje 

	Sí
	62,6%

	No
	37,4%

	Total
	100%


Cuadro 67: Recurre a otra biblioteca

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Recurre a otra biblioteca
	Porcentaje 

	Sí
	22,7%

	No
	76,8%

	Total
	100%


Cuadro 68: Recurre a otros recursos para acceder a libros

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Recurre a otros recursos para acceder a libros 
	Porcentaje 

	Sí
	33,3%

	No
	20,4%

	Internet
	46,3%

	Total
	100%


Cuadro 69: Cantidad de autores preferidos de Ciencias Sociales

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Cantidad de autores de Ciencias Sociales
	Porcentaje 

	1 autor
	11,5%

	2 autores
	18,3%

	3 autores
	46,1%

	No sabe/no le gusta ese tipo de lectura
	23,6%

	Total
	100%


Cuadro 70: Autores preferidos de Ciencias Sociales

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Autores preferidos de Ciencias Sociales
	Porcentaje 

	Pierre Bourdieu
	10,3%

	Karl Marx
	20,7%

	Antonio Gramsci
	7,8%

	Max Weber
	4,7%

	Michel Foucault
	10,1%

	Otros
	46,4%

	Total
	100%


Cuadro 71: Autores preferidos de Ciencias Sociales por disciplina

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Disciplina de los autores preferidos de Cs. Sociales
	Porcentaje 

	Comunicación
	0,6%

	Sociología
	24,4%

	Semiótica/Lingüística
	4,2%

	Filosofía
	46,8%

	Economía
	5,9%

	Antropología
	8,4%

	Otros
	9,8%

	Total
	100%


Cuadro 72: Cantidad de autores preferidos de Ciencias de la Comunicación

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Cantidad de autores de Ciencias de la Comunicación
	Porcentaje 

	1 autor
	13,8%

	2 autores
	22,2%

	3 autores
	33,3%

	No sabe/no le gusta ese tipo de lectura
	29,6%

	Total
	100%


Cuadro 73: Autores preferidos de Ciencias de la Comunicación

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Autores preferidos de Ciencias de la Comunicación
	Porcentaje 

	Eliseo Verón
	13,7%

	Pierre Bourdieu
	7,6%

	Jesús Martín Barbero
	6,1%

	Theodor Adorno
	12,4%

	Walter Benjamin
	6,7%

	Otros
	53,5%

	Total
	100%


Cuadro 74: Autores preferidos de Ciencias de la Comunicación por disciplina

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Disciplina de los autores preferidos de Cs. de la Comunicación
	Porcentaje 

	Comunicación
	10,9%

	Sociología
	17,6%

	Semiótica/Lingüística
	25,6%

	Filosofía
	36,4%

	Antropología
	3,2%

	Otros
	6,4%

	Total
	100%


Cuadro 75: Cantidad de autores preferidos de literatura

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Cantidad de autores de literatura
	Porcentaje 

	1 autor
	10,2%

	2 autores
	15,8%

	3 autores
	60,7%

	No sabe/no le gusta ese tipo de lectura
	12,8%

	Total
	100%


Cuadro 76: Autores preferidos de literatura

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Autores preferidos de literatura
	Porcentaje 

	Jorge Luis Borges
	10,1%

	Ernesto Sábato
	5,4%

	Julio Cortázar
	15,2%

	Gabriel García Márquez
	9,6%

	Otros
	59,7%

	Total
	100%


Cuadro 77: Autores preferidos por género

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Género de los autores de literatura preferidos
	Porcentaje 

	Narrativa
	89,9%

	Poesía
	5,5%

	Teatro
	0,9%

	Otros
	3,6%

	Total
	100%


Cuadro 78: Autores preferidos de literatura por lugar de procedencia

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Procedencia de los autores de literatura preferidos
	Porcentaje 

	Argentina
	63,1%

	Latinoamericana
	15,6%

	Europea
	10,5%

	Estadounidense
	8,6%

	Otros
	2,2%

	Total
	100%


Cuadro 79: Autores preferidos de literatura por época

Alumnos de Metodología y Técnicas de la Investigación Social

Segundo Cuatrimestre 2007
	Época de los autores preferidos de literatura
	Porcentaje 

	Siglo XIX
	6,3%

	Siglo XX
	92,8%

	Otros (antes S. XIX)
	0,9%

	Total
	100%


� Encuesta realizada a 212 alumnos que cursaron la materia en el 2do. cuatrimestre del 2007 y que asistieron al último teórico del semestre.
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