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Introduccion

El estudio especifico de estudiantes universitarios es un area de investigacion
generalmente poco desarrollada aunque no menos relevante. En el caso particular de los
estudiantes de Ciencias de la Comunicacion la escasez de investigaciones al respecto es
notoria, dando por resultado un faltante de conocimientos prioritarios para el abordaje
pedagogico y académico de dicha carrera. Este es el propdsito principal del presente trabajo:
proveer a la comunidad académica un perfil de los alumnos ingresantes a la carrera de
Ciencias de la Comunicacion de la Facultad de Ciencias Sociales, Universidad de Buenos
Aires. La importancia de este perfil es que ofrece una base de conocimiento para los distintos
actores universitarios, desde autoridades hasta alumnos, para la elaboracion de acciones que
inciden en distintos &mbitos de la vida académica desde lo estrictamente curricular y

pedagdgico hasta lo relativo a la politica y opinion publica del estudiantado.

Este perfil ha sido elaborado a partir del trabajo sisteméatico de la catedra de
Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social, que se encuentra en el tramo inicial de la
carrera de Ciencias de la Comunicacion de la Facultad de Ciencias Sociales, Universidad de
Buenos Aires. La catedra realiza cada cuatrimestre un relevamiento mediante encuestas
autoadministradas a los alumnos que cursan la asignatura, exponiéndose en el presente trabajo
los principales resultados obtenidos en las cohortes de los Gltimos 5 afios, con relevamientos
realizados en el primer y segundo cuatrimestre del afio 2005 al 2009. Cabe destacar la
importancia del analisis comparativo de cohortes ya que los cambios contextuales historicos,
sociales y econdmicos permiten observar modificaciones en el perfil del alumnado asi como

caracteristicas que permanecen invariables aun ante situaciones diversas del entorno.



Perspectiva tedrica

En cada cuatrimestre se han tomado sistematicamente como variables de analisis
relativas al perfil sociodemogréafico de los alumnos el sexo, la condicién de actividad y el
clima educativo del hogar. La observacidn de estas caracteristicas radica en la importancia de
dar cuenta de los jovenes que acceden a la Carrera de Ciencias de la Comunicacion
considerando que la Universidad de Buenos Aires es y ha sido concebida como una
institucion que permite la realizacion de estudios superiores de forma igualitaria permitiendo
subsanar diferencias socioeconémicas que impidiesen el acceso a la educacion universitaria.
Esto no resulta menor si consideramos que junto con la formacion intelectual, la universidad
funciona como institucién acreditadora de un capital simbolico garantizado y legalizado de
forma oficial (Bourdieu). Desde esta perspectiva tedrica es que se considera de relevancia dar
cuenta del perfil sociodemogréfico del alumnado ya que el mismo da cuenta de los actores
sociales que acceden a este capital simbdlico oficial. Por este motivo se tomé como variable
de observacion el clima educativo del hogar al considerar que el mismo es también uno de los
indicadores principales del nivel de ingresos familiar (potencialmente mayor a mayor clima
educativo). Ademas, debe tenerse en cuenta la influencia del nivel educativo de los padres en
aspectos relativos al potencial desempefio de los alumnos puesto que el mismo indica no sélo
la posibilidad de acceso a la instruccion formal de los progenitores sino también el capital

cognoscitivo del hogar y la valoracion que se le otorga al capital educativo (Gerstenfeld).

A lo anterior se suma el interés en observar el universo simbdlico de los estudiantes,
en este caso centrado en cuestiones de orientacidn vocacional, medios y opinion puablica. La
observacion de este universo simbdlico reviste de importancia pedagogica puesto que permite
tener presentes las prenociones de los alumnos. EI conocimiento de estas ideas previas resulta
fundamental en tanto las mismas condicionan la comprension y posibilidad del cambio
conceptual (Carretero). Si esto resulta importante para cualquier instancia educativa, lo es aln
mas para una carrera donde se requiere de una mirada critica, deconstructiva del mundo social
y de los fendmenos comunicacionales relativos a la misma. El conocimiento de las
prenociones de los alumnos se torna, entonces, en un insumo relevante para la tarea
pedagdgica y académica de la carrera. Ademas, estas ideas previas seran también indicadores
de los medios sociales de origen de los estudiantes en tanto la esfera de la subjetividad esta

relacionada con sus condiciones objetivas de existencia.



En cuanto a estas condiciones también se hace ineludible considerar la relacion de los
alumnos con las mismas, para lo cual se ha recurrido a dos herramientas conceptuales y
observacionales. Por un lado, se ha englobado bajo la variable “proyecto de vida” la
capacidad de los estudiantes para prefigurar situaciones futuras de insercion en el campo
social. El proyecto de vida se enmarca en la relacion con el mundo social en tanto la misma
posibilita, o no, la identificacion y proyeccion de un espacio e identidad futuros de inclusion
ocupacional y social. En sintesis, permite observar la perspectiva de los estudiantes en
relacion a la existencia o no de aspiraciones y percepcién de posibilidades y autorrealizacion a
futuro. Por otro lado, se ha observado el locus de control de los estudiantes en tanto el mismo
permite indagar en relacion a las creencias sobre la capacidad de la conducta propia para
modificar las condiciones del entorno. Un locus de control externo indicara que los alumnos
consideran que no pueden operar sobre el mundo exterior, adquiriendo una actitud pasiva
frente al mismo, a diferencia de una creencia interna donde la conducta propia se considera el

factor primordial en los sucesos que rodean al individuo.

A partir de lo anterior es que este trabajo se propone realizar un perfil de los alumnos
que comienzan la carrera de Ciencias de la Comunicacion considerando para dicho perfil
aspectos sociodemograficos, simbdlicos y de relacién con el mundo exterior. Estos aspectos
han sido analizados de forma comparativa en las distintas cohortes, permitiendo observar
rasgos variables y constantes de dicho perfil. Cabe aqui recordar que las cohortes analizadas
pertenecen al periodo 2005-2009, durante el cual la situacion socioeconémica argentina se
caracterizo por la consolidacion de la recuperacion posterior a una crisis cuyas caracteristicas
principales fueron la inestabilidad gubernamental luego del mandato de De la Rdaa, la
devaluacion de la moneda y el crecimiento de movimientos sociales y de protesta de sectores
bajos y medios. Este periodo de recuperacion, iniciado en el afio 2003, se consolida en el afio
2005 con el canje de la deuda (renegociacion de bonos en default) pero sin superar aun
falencias estructurales y coyunturales como desigualdad, desempleo e inflacion. Este mismo
afio, 2005, se caracteriza politicamente por la separacion del presidente Néstor Kirchner de su
“padrino” politico Eduardo Duhalde, produciendo una nueva escision en el movimiento
justicialista gobernante (en el afio 2003 el justicialismo habia cristalizado una ruptura interna
con la candidatura presidencial de Carlos Menem y Néstor Kirchner, impulsado este Gltimo

por el dubhaldismo). Las elecciones a gobernadores y legisladores nacionales del 2005

4



consolidaron al kirchnerismo, que se mantendria en el poder en las elecciones presidenciales
del 2007 con el triunfo electoral de Cristina Fernandez de Kirchner. Sin embargo, hacia fines
del 2007 comenzaria una declinacion del oficialismo, con un triunfo opositor en las elecciones
legislativas del 2008.

Esta situacién politica estuvo acompafiada, sino determinada, por distintos
acontecimientos de indole sociopoliticos y econémicos. Desde el afio 2004 y hasta el 2010,
por ejemplo, se mantuvo cortado el puente de Gualeguaychl-Fray Bentos, como protesta de
los pobladores de la primer ciudad ante la instalacién de una papelera en costas uruguayas.
Otros tipos de protestas, de caracter social y también sectorial (incluyendo una creciente
participacion del sector sindical, tanto de forma afin como opositora al oficialismo), se haran
presentes durante todo el periodo a pesar de la recuperacion del mercado interno, aumento del
empleo y crecimiento de las exportaciones, debido a desigualdades estructurales y al creciente
proceso inflacionario iniciado en el afio 2007. Esta situacion de conflicto se acrecentaria en la
primer parte del afio 2008 ante la protesta del sector agropecuario, marcando incluso la
escision dentro del gobierno con sectores provenientes del radicalismo y con los principales
medios de comunicacion. Con menor influencia, también afectd a la economia nacional la
recesion por la crisis financiera internacional de fines del 2008 al 2009. Entre los sucesos mas
destacados de estos dos ultimos afios se encuentran la estatizacién de Aerolineas Argentinas y
Austral Lineas Areas, asi como el final del sistema privado de jubilaciones y pensiones.
También a mediados del 2009 se cristaliz6 el enfrentamiento del gobierno con el grupo de
medios Clarin, mediante la adquisicion por parte del estado de los derechos de televisacion
del fatbol. Dentro de este marco de conflicto entre el gobierno y los medios, a fines de ese
mismo afio se present6 y aprobd en el Congreso la nueva ley de Servicios de Comunicacion
Audiovisual. Estos acontecimientos, que denotan un periodo de cambios politicos,
econdmicos y sociales, fueron tenidos en cuenta al momento de elaborar los cuestionarios de
las encuestas, permitiendo observar la opinién de los alumnos ante situaciones coyunturales
asi como la variabilidad o constancia de otros rasgos de su perfil. A continuacion pueden
observarse los principales hallazgos, donde se observan aspectos de la unidad de analisis que
permanecen constantes a pesar del conexto, y otros que han podido indagarse a partir de las

circunstancias de dicho contexto.



Metodologia empleada

El analisis ofrece un estudio comparativo de los principales resultados obtenidos en las
encuestas aplicadas en el primer y segundo cuatrimestre de los afios 2005, 2006, 2007, 2008 y
2009. Dichas encuestas, autoadministradas, han sido realizadas sistematicamente en la Gltima
clase tedrica de la cursada de Metodologia y Técnicas de la Investigacion social,
correspondiendo el universo de estudio a los alumnos de esta asignatura que se encuentra en
el tramo inicial de la carrera, con una muestra que supera los 1570 casos'. Dicha muestra es
no probabilistica y coincidental, pero puede considerarse representativa de los estudiantes que
comienzan a cursar la carrera de Ciencias de la Comunicacion, considerando que la materia se

encuentra dentro de las primeras del plan de estudios.

En el analisis se han comparado aquellos puntos de indagacion que se mantuvieron
permanentes en los formularios de encuestas de las distintas cohortes estudiadas, indicando
resultados particulares de cohortes donde se indagaron topicos diversos en base a cuestiones
coyunturales o ampliacién del conocimiento del perfil del alumnado®. A los fines explicativos
se presentaran los principales hallazgos en cinco areas tematicas: perfil sociodemografico,
relacion con el mundo exterior, perfil académico, medios de comunicacién y opinién pablica.

Los cuadros correspondientes a los resultados se presentan en el Anexo.
Principales hallazgos

Perfil Sociodemografico

El perfil sociodemogréafico de los alumnos se observo considerando el sexo, condicion
de actividad y clima educativo del hogar. Cabe remarcar que las variaciones en las distintas
cohortes no resultan significativas, dando por resultado® un marcado perfil que indica una
mayoria de mujeres, alumnos que estudian y trabajan y que pertenecen a hogares con clima
educativo alto. Ademas, en las encuestas realizadas se tomaron estas variables como

independientes, arrojando los cruces ciertos resultados que si bien no constituyen variaciones

! Se encuestaron 233 alumnos en el 2° cuatrimestre 2006, 283 en el 1° del 2007, 212 en el 2° del 2007, 242 en el 1° del 2008, 198 en el 2° del
2008, 216 en el 1° del 2009, 186 en el 2° del 2009, sin registro de cantidad de encuestas en los cuatrimestres del afio 2005 y 1° del 2006.
2 | os resultados de cada relevamiento se encuentran disponibles para su consulta en la web de la catedra de Metodologia y Técnicas de la
Investigacion Social, http://www.catedras.fsoc.uba.ar/salvia/comunicacion

Para mas datos ver los informes de perfil de alumnos en la web de la catedra de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social,
http://www.catedras.fsoc.uba.ar/salvia/comunicacion


http://www.catedras.fsoc.uba.ar/salvia/comunicacion
http://www.catedras.fsoc.uba.ar/salvia/comunicacion

significativas permiten vislumbrar ciertas diferencias entre las categorias de las variables

observadas.

En las distintas cohortes analizadas se registra una mayoria de mujeres en el alumnado
con una relacion de 65-35 respecto de los varones. Cabe mencionar, ademas, que en los
altimos tres afios el porcentaje promedio de mujeres llega al 70%, lo que de confirmarse en
encuestas subsiguientes indicaria un incremento respecto del promedio de los ultimos cinco
afios. En cuanto a las principales diferencias por sexo, al utilizar esta variable como
independiente se observa que las mujeres sefialan como motivos principales de eleccion de la
carrera el interés personal, los contenidos de la carrera y el periodismo, mientras que los
varones basan su eleccion principalmente en el periodismo, luego en el interés personal y en
tercer lugar los contenidos. También se registran variaciones en la preferencia de géneros
televisivos, donde las mujeres indican la ficcion y las peliculas como sus programas
predilectos, mientras que los varones eligen los deportes y las peliculas. Ademas, los varones
tienen mayor tendencia a preferir la programacion por cable. Junto con esto, se observa que
las mujeres parecen tener mayor capacidad para generar un proyecto de vida mientras que los

varones manifiestan un mayor interés por la realidad del pais.

En cuanto a la condicion de actividad de los alumnos se consideraron tres categorias:
a) alumnos que estudian y trabajan, b) alumnos que solo estudian y c) alumnos que estan
buscando empleo. El anélisis comparativo de las distintas cohortes indica una preponderancia
de alumnos que trabajan, seguidos por los alumnos que s6lo estudian y los que buscan
empleo, en una proporcién promedio de 50-35-15 respectivamente. Respecto de estos
resultados, que se mantienen a lo largo de las cohortes estudiadas, cabe reflexionar sobre la
incidencia que la actividad laboral puede tener en el horario de cursada, en la cantidad de
materias que se cursan y, por ende, en la prolongacion del periodo de finalizacion de la
carrera. Debe recordarse que estas encuestas se refieren a alumnos que se encuentran en el
tramo inicial de la carrera, lo que indicaria que en los afios siguientes de cursada el nivel de
empleo deberia mantenerse (o elevarse si se considera que aproximadamente el 15% del
alumnado sefiala estar buscando empleo). Finalmente, al analizar la influencia de la condicidn
de actividad en otros aspectos del perfil de los alumnos, se observa una mayor tendencia a
interesarse por la realidad del pais en los alumnos que estudian y trabajan y en los que estan

buscando empleo, lo que se explicaria por su insercion o deseo de insercion en el mercado
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laboral. Asimismo, estos alumnos también registran valores mas elevados en la capacidad

para generar un proyecto de vida.

En cuanto al clima educativo del hogar, para su medicion se consideraron los niveles
educativos del padre/tutor y de la madre/tutora y se establecieron tres categorias: clima alto
(al menos uno con terciario completo), medio (ambos 0 uno sélo dado que no se sabe el nivel
del otro, con secundaria completa o terciario incompleto) y bajo (al menos uno con secundaria
incompleta 0 menor nivel educativo). Los datos fueron clasificados en base a esas tres
categorias priorizando el nivel terciario en los casos donde uno de los padres tenia este nivel

mientras que el otro tenia secundario incompleto 0 menos.

Los resultados de las distintas cohortes indican una mayoria de alumnos con clima
educativo de hogar alto con un porcentaje promedio cercano al 60%, seguidos por los
alumnos de clima medio y bajo, con iguales proporciones entre ellos. Debe mencionarse que
cuando se consideran los ultimos tres afios, los alumnos de clima alto oscilan
aproximadamente entre el 55 y el 65%, indicando un potencial incremento de esta categoria.
Estos resultados permiten desmitificar, al menos respecto de la carrera de Ciencias de la
Comunicacién, la concurrencia a la universidad publica por parte de clases mas
desfavorecidas o no profesionales, en la medida en que la mayoria del alumnado posee uno o
ambos padres con educacion terciaria completa. Finalmente, cuando se considera al clima
educativo de hogar como variable independiente se encuentra que los alumnos de clima alto
tienen mayor interés por la realidad del pais mientras que, por su parte, los de clima bajo
presentan valores superiores al general en alta capacidad de elaboracion de un proyecto de
vida. El caso de los alumnos de clima educativo de hogar medio resulta mas complejo, con

resultados oscilantes de una cohorte a otra aunque sin variaciones significativas.

Relacion con el mundo exterior

A partir del primer cuatrimestre del 2007 se decidio incluir en la encuesta preguntas
con el fin de evaluar la relacion de los alumnos con el mundo exterior. Para esto se
presentaron 6 frases relativas a la capacidad de generar un proyecto de vida y al control de las
condiciones del mundo exterior, ante las que debian manifestar su acuerdo o desacuerdo. Las

frases de esta pregunta fueron: 1)“En este momento no sé qué quiero hacer con mi vida”,
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2)“No puedo pensar proyectos mas alld del dia a dia”, 3)“Lo que se logra en la vida no
depende de la suerte ni del azar”, 4)“Con el voto no se cambia nada”, 5)“En la vida las cosas
son como son y no hay forma de cambiarlas” y 6)“Muchas veces siento que las decisiones las
toman otros por mi (no controlo mi vida)”. Las dos primeras frases evaluaron la capacidad
del alumno para elaborar un proyecto de vida®*. El analisis de las distintas cohortes indica que
la mayoria de los alumnos (el porcentaje promedio general supera el 75%) tiene una alta
capacidad para generar un proyecto de vida, lo que indica que los estudiantes vislumbran un
futuro de insercion laboral y social. Menos del 5% de los alumnos (promedio general de las
cohortes) tiene una baja capacidad para generar un proyecto de vida.

Las cuatro frases restantes de esta pregunta del cuestionario se hicieron a los fines de
evaluar el locus control de los alumnos, considerando que aquellos que tienen un locus de
control alto son quienes consideran que controlaban las condiciones del mundo exterior,
tomando la conducta propia como factor de incidencia en los sucesos que los rodean®. Por el
contrario, los alumnos con locus control bajo son quienes piensan que es el mundo exterior el
que los controla a ellos en su vida, no considerando que la propia conducta tenga incidencia
sobre su propio destino. Los resultados de las cohortes indican un predominio del locus de
control elevado (control interno), considerando que el promedio general conjunto de las
categorias “muy alto” y “alto” es del 81%. Junto con esto, hay muy pocos alumnos con locus
de control bajo (control externo) y practicamente una cantidad nula con locus de control muy
bajo.

Perfil académico
En todas las cohortes analizadas se incluyeron dos preguntas abiertas relativas a la
orientacion vocacional de los alumnos: los motivos de eleccion de la carrera de Ciencias de la

Comunicacidn y el area de desempefio laboral deseada una vez graduado.

*Se consideré que aquellos que estaban en desacuerdo con las dos primeras frases tienen una alta capacidad de elaborar un proyecto de vida,
quienes estuvieron de acuerdo con una y en desacuerdo con otra tienen capacidad media, y quienes estuvieron de acuerdo con ambas frases
tienen baja capacidad de elaborar un proyecto de vida.

® Para esto se tomaron las frases 3, 4, 5y 6 de las mencionadas anteriormente, considerando que aquellos que el acuerdo con la tercer frase y
el desacuerdo con las frases 4, 5 y 6 equivalian a puntaje 0, mientras que las respuestas inversas equivalian a 1. El indice se construy6
sumando los puntajes de las 4 frases y dividiéndolo por 4, asignando luego las categorias “muy alto”, “alto”, “intermedio”, “bajo” y “muy
bajo”, de acuerdo al puntaje de corte.



En cuanto al motivo de eleccion de la carrera, predomina en las distintas cohortes el
desarrollo e interés personal. Hasta el primer cuatrimestre del 2007 este motivo era seguido
por el interés en el periodismo y en los medios de comunicacion, pero a partir del segundo
cuatrimestre de ese afio comenz6 a registrarse como segundo motivo el interés por los
contenidos de la carrera, razon de eleccion vocacional que esta en consonancia con la
autorrealizacion y el gusto personal que se vislumbra en la principal razén de eleccién de la
carrera (desarrollo e interés personal). Los motivos siguientes son el interés por la publicidad

y la investigacion académica.

En relacion al area de insercion laboral una vez graduado, se indica como empleo de
preferencia el periodismo, seguido por el trabajo en los medios, la publicidad, la investigacion
académica y la comunicacion institucional. Cabe mencionar que en el Gltimo cuatrimestre
analizado se registrd un porcentaje de alumnos que ain desconocia en qué area le interesaria
desempefiarse laboralmente, debiendo confirmarse este resultado en las investigaciones

subsiguientes.

En el segundo cuatrimestre del 2007 se incluy en la encuesta preguntas relativas al
consumo de lectura de los alumnos. Cabe mencionar que si bien los apuntes de la facultad
suelen ser impresos o fotocopias, un 79,9% de los estudiantes encuestados indicO haber
comprado libros en el ultimo afo, lo que indica una préactica de adquisicion de libros. Estos
alumnos indicaron comprar libros académicos (76,5%), novelas (59,4%), cuentos (38%),
ensayos (23,4%) y poesias (8,2%). Cuando se les consulta sobre otros recursos utilizados
para acceder a libros, se observa un predominio del préstamo de amigos y de la biblioteca
familiar. Tienen mucha menor incidencia otras bibliotecas y, especialmente, la biblioteca de la
Facultad. Estos resultados indicarian que los alumnos no concurren a la biblioteca académica
por otros motivos distintos al habito de la lectura o adquisicién de libros, habida cuenta de
que acceden a los mismos pero por otros medios. En este punto cabe mencionar que en esta
misma encuesta un 46,3% de los alumnos indic6 acceder a libros mediante internet, lo que da
cuenta de la utilizacion de este medio como forma de acceso a materiales completos de

lectura.

También en la encuesta del segundo cuatrimestre del 2007 se pregunté a los alumnos

por sus autores preferidos en las lecturas académicas de la carrera de Ciencias de la
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Comunicacién. Como resultado se hallé que los estudiantes prefieren los autores de Filosofia
y Sociologia. Consultados sobre los autores puntuales, se encontré una gran variedad de
respuestas siendo los mas mencionados, aunque con porcentajes bajos de recurrencia, Eliseo

Veron, Theodor Adorno, Pierre Bourdieu, Walter Benjamin y Jesis Martin Barbero.

Medios de comunicacion

A partir del segundo cuatrimestre del 2006 se indagd acerca del consumo de medios de
los alumnos, con hincapié en la televisién. En la evaluacion de este medio como herramienta
para informarse acerca de la realidad, se encuentra una paridad entre las opiniones negativas y
positivas. No obstante, es este medio el preferido por los alumnos para informarse, seguido
por el diario impreso, internet y radio. Si se registra mayor cantidad de opiniones positivas en
la evaluacion de la television como medio para entretenerse, lo que coincide con la eleccién
del entretenimiento o distraccion como principal motivo para elegir un programa de TV. Esta
utilizacion de la television como medio de esparcimiento de observa también en los géneros
indicados como preferidos, siendo los dos principales las peliculas y la ficcion, seguidos por
los deportes, programas de actualidad, humoristicos, noticieros, debates politicos y otros
programas. A su vez, los alumnos prefieren la television por cable, seguidos por aquellos que
prefieren tanto television por cable como abierta, quedando en tercer lugar los alumnos que
prefieren solamente television abierta. En este aspecto resulta un dato llamativo, habida
cuenta de la penetracion del cable, que el porcentaje promedio general de alumnos que no

tienen cable sea del 12%.

En el segundo cuatrimestre del 2008 se consultd a los alumnos sobre la utilizacion de
internet para el contacto interpersonal. Cabe destacar que un 63,2% de los estudiantes
respondi6 que chatea con amigos, familiares o conocidos a través de la web, mientras que un
21,4% indico chatear y utilizar redes virtuales. Si consideramos la frecuencia, encontramos
que un 61% de los alumnos tiene contacto cotidiano a través de la web (5,5% se contacta todo
el tiempo, el 29,1% lo hace todo el dia y el 26,4% lo hace una vez al dia). El resto de los
alumnos (39%) se contacta entre 2 y 6 veces por semana. Si bien hay disparidad de
frecuencia, al considerar estos resultados junto con el acceso a libros a través de internet,

puede observarse que las nuevas tecnologias podrian ofrecer una nueva forma de contacto con
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los alumnos o de acceso a los mismos a intercambio con docentes y otros alumnos,

informacién, conocimientos, textos, etc.

Ademas de indagar sobre el consumo de medios de los alumnos, en distintas encuestas
se incluyeron preguntas tendientes a profundizar el conocimiento sobre la opiniéon de los
estudiantes en relacién a los medios de comunicacién y las politicas en torno a éstos,
aprovechando contextos coyunturales donde la temética habia cobrado relevancia publica. En
el primer cuatrimestre del 2008 el 69,6% de los alumnos encuestados manifestd tener una
opinidn negativa sobre el Observatorio de la Discriminacion en los medios de comunicacion,
si bien un 69,2% indicé tener una opinidn positiva respecto de la participacion de la Facultad
de Ciencias Sociales en el mismo. Esto podria indicar una valoracion positiva del rol de la
Facultad pero una desconfianza o desaprobacion de las politicas del Gobierno Nacional, lo
que se confirmaria en los resultados obtenidos en el perfil de Opinion Publica y en las

preguntas relativas a la nueva ley de medios.

En relacion a esto ultimo, en el segundo cuatrimestre del 2009 se incluyeron preguntas
relativas a la Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual, que habia sido aprobada en los
dias previos a la realizacion de la encuesta. Un 75,1% de los alumnos indic haber leido
fragmentos de la ley, mientras que sélo un 10,3% sefial6 haberla leido completa. Por su parte,
un 14,6% indico no haber leido la ley. Estos resultados, un bajo porcentaje de alumnos que
ley6 toda la ley, indican una informacion o interés reducido considerando que la ley se
relaciona con el &mbito de estudio e interés del alumnado. En cuanto a la opinidn sobre la
misma, un 74,3% sefialo estd de acuerdo en parte con la nueva ley, un 20,1% acord6
totalmente con la ley y un 5,6% indicé estar en desacuerdo con la misma. Estos porcentajes se
confirman con la siguiente pregunta donde un 75,1% indicé que debe modificarse la nueva
ley aprobada, mientras que un 24,9% manifestd no considerar que deba cambiarsela. En
relacion al caracter de esta legislacion, un 58,7% indico que la ley era prioritaria, mientras que
un 39,7% considerd que la ley era necesaria pero no prioritaria. A su vez, un 70,2% de los
alumnos encuestados consideraron que la ley debié ser analizada y debatida durante mas
tiempo. Si bien estos resultados indicarian un descontento de los alumnos para con la nueva
Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual, resulta nuevamente llamativa la falta de
participacion en la misma: el 91,3% de los estudiantes encuestados manifestd no haber

participado de foros o encuentros de elaboracion o analisis de la nueva ley. Esto, sumado a lo
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anteriormente mencionado sobre la falta de lectura completa de la nueva legislacion, indica
una falta de interés o de informacion. Ambas razones, desmotivacion o no acceso a la

informacion, son prioritarias para la realizacion de actividades pedagogicas y académicas.

Opinion publica

Desde el segundo cuatrimestre del 2006 se incluyd en las encuestas una pregunta
relativa al nivel de interés por la realidad del pais. EI promedio general de las cohortes
estudiadas indica que el 60% de los encuestados tiene bastante/mucho interés por la
actualidad del pais mientras que el 40% indica tener algo/poco interés. Practicamente no se
registran casos de alumnos con ningun interés. Cabe preguntarse por qué este nivel de interés
por la realidad del pais no se condice con la practica concreta, por ejemplo mediante la lectura
completa de la nueva ley de medios o la participacion en foros o instancias de elaboracion o
analisis de la misma. Estos resultados parecerian indicar que se trata de un interés “pasivo”

gue no necesariamente conlleva una praxis consecuente.

También a partir del mismo periodo se decidi6 indagar sobre la postura de los alumnos
en relacion a diversos aspectos de opinion puablica tales como el gobierno (en todas las
cohortes analizadas se mantuvo en el Gobierno Nacional primeramente Néstor Kirchner y
luego Cristina Fernandez de Kirchner), decision del voto y opinion frente a la legalizacion del
aborto, la eutanasia y las drogas.

En relacién a la opinién de los alumnos sobre el gobierno nacional, desde el segundo
cuatrimestre del 2006 se les pidié que se manifestaran de acuerdo o en desacuerdo con la frase
“Con el actual gobierno el pais va a seguir creciendo y todos vamos a estar mejor”.
Notoriamente, a pesar del traspaso de mando presidencial y a pesar de las coyunturas de cada
cuatrimestre, en todas las cohortes se observé una fuerte imagen negativa del gobierno
nacional. EI promedio general de las cohortes indica que el 85% de los alumnos encuestados
se manifiestan en desacuerdo con la frase, es decir que consideran que el gobierno no
mejorara la situacion del pais. A partir del primer cuatrimestre del 2008 se decidio incluir otra
frase para evaluar la postura de los alumnos: “Al gobierno poco le interesa erradicar la

pobreza y mejorar la distribucion del ingreso”. El porcentaje promedio de alumnos que
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coinciden con la frase es del 65%, lo que indica una menor desaprobacion de las politicas en
relacion a pobreza e ingreso, pero manteniéndose adn la opinidn negativa sobre el gobierno.

De forma llamativa, en el primer cuatrimestre del 2008, cuando se desarrollo el
“conflicto del campo” por las retenciones agropecuarias, la opiniéon de los alumnos estuvo
dividida practicamente en partes iguales en las posturas a favor y en contra del campo.
Asimismo, en el primer cuatrimestre del 2009 se consultd sobre la perspectiva de crisis a
corto plazo ante resultados desfavorables al gobierno en las elecciones legislativas. Un 69,9%
de los alumnos considerd que no se volveria a la crisis del 2001 si el oficialismo perdia (uno
de los argumentos oficiales de publico conocimiento en ese momento), el 21,8% manifestd
que se volveria a la crisis pero no por los resultados electorales, y sélo el 8,3% indicd que se
volveria a la crisis. Esto ratifica un perfil de alumnos opuesto al gobierno nacional o con
imagen negativa de éste, si bien esta opinién parece darse de forma independiente, por fuera
de clasificaciones dicotdmicas. Por ejemplo, aun teniendo una opinidn negativa del gobierno
los alumnos no se manifestaron mayoritariamente a favor del campo, aun considerando
prioritaria y necesaria a la nueva ley de medios no acuerdan con lo realizado, confian en el
desempefio de la Facultad en el Observatorio de medios pero no tienen una opinién positiva
de este observatorio.

En el primer cuatrimestre del 2009, también se aprovechd el contexto de las elecciones
legislativas nacionales para indagar sobre el comportamiento electoral de los estudiantes. El
61,1% manifestd que votaria aunque no fuera obligatorio, el 37% indicé que de no ser
obligatorio votaria segun la eleccion de que se trate, y un 1,9% sefialé que no votaria si no
fuera obligatorio. Asimismo, las respuestas sobre la decision del voto sefialaron que un
53,3% no sabia a quién votaria en las elecciones, lo que podria indicar ademas de un elevado
porcentaje de indecision una tendencia a la independencia partidaria. Cabe destacar que la
mayoria de los alumnos indic6 a su familia como la principal influencia al momento de

decidir el voto.

En relacion a otros temas de opinion publica, cabe mencionar que en el primer
cuatrimestre del 2008 los alumnos encuestados se manifestaron a favor de la eutanasia (69,6%
a favor, 30,4% en contra). En cuanto a las posturas principales sobre el aborto, el 41,8% de
los alumnos de esa misma cohorte se manifestaron a favor del mismo, seguidos por los

alumnos que consideran que debe permitirse s6lo en casos de violacion (27,4%) y los que se
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encuentran en contra del aborto en todos los casos (12,7%). Estas opiniones a favor de la
eutanasia y del aborto (con matices) parecerian indicar una vision progresista del alumnado.
Sin embargo, los resultados de la misma encuesta indican que el 49,6% de los estudiantes esta
en contra de la despenalizacion del consumo de drogas. ElI 15,5% indic6 que debe
despenalizarse solamente el consumo de marihuana, y el 29,4% sefial6 que debe
despenalizarse el consumo de drogas en general. Nuevamente, el perfil de las opiniones de los
alumnos indica que lejos de una postura univoca que podria ser predecible o facilmente
encasillable, pareceria que los estudiantes analizan cada situacion o fenémeno en particular al
momento de manifestar su postura, lo que los convertiria en independientes (aungue no por

esto variables) en lo concerniente a su opinion de los asuntos de indole publica.

Conclusiones

Si bien los resultados obtenidos se restringen al universo de alumnos que cursan
Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social, considerando que la asignatura se
encuentra en el tramo inicial de la carrera puede estipularse que los resultados obtenidos

reflejan el perfil de los alumnos que comienzan a cursar Ciencias de la Comunicacion.

Los resultados obtenidos permiten sintetizar un perfil de alumnos mayoritariamente
mujeres, que estudian y trabajan y que pertenecen a hogares con clima educativo alto. Esto
ualtimo desmitificaria el presupuesto del acceso a la carrera (inserta a su vez en la universidad
publica) por parte de las clases mas desfavorecidas. Asimismo los alumnos presentan una alta
capacidad para generar un proyecto de vida y creencias de control internas, lo que indica en
ambos casos la capacidad para operar sobre las condiciones del mundo exterior y para
vislumbrar un proyecto a futuro con insercion laboral. En relacion a este punto, cabe destacar
la preferencia de los alumnos por el trabajo periodistico y en medios de comunicacion, sin
olvidar que los principales motivos para elegir la carrera no indican preferencia de insercion

laboral sino razones de interés y desarrollo personal al igual que los contenidos de la carrera.

En cuanto a los medios de comunicacion, se observa un consumo de la television
como entretenimiento, con preferencia por peliculas y programas de ficcién, y el consumo de

TV por cable. Junto con este consumo televisivo se observa la utilizacion de internet de forma
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cotidiana para el contacto interpersonal, al igual que para el acceso a material de lectura.
Considerando esto puede tenerse presente el potencial pedagdgico de esta nueva tecnologia
para el contacto y comunicacion con alumnos, al igual que para facilitar el acceso a textos y
contenidos. Cabe reflexionar también sobre la baja utilizacion de la biblioteca de la Facultad,
gue no obedece a préacticas de lectura ajenas a los libros. Por el contrario, los alumnos acceden
a libros, principalmente por compra, préstamo de amigos y biblioteca familiar. Cabria
entonces potenciar la utilizacion de la biblioteca académica considerando que los alumnos
tienen préactica de lectura de libros.

En cuanto a temas de opinidn puablica, se destaca el “interés pasivo” de los estudiantes
en relacion a las politicas de medios, considerando la baja lectura y participacion en relacion a
la nueva Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual. No obstante, los estudiantes
manifiestan tener interés en la realidad del pais y registran una opinién negativa
preponderante en relacion al gobierno actual. Las respuestas en relacién a cuestiones de
indole politica deben contemplarse conjuntamente con su vision en relacion a la
obligatoriedad del voto, a favor de la eutanasia y del aborto (con matices), y en contra de la
legalizacién de las drogas. Observando globalmente estos resultados, se puede concluir de
forma preliminar que los alumnos estudiados toman sus decisiones y opiniones politicas
segun el area, fendbmeno o hecho de que se trate, lo que permitiria clasificarlos como

“independientes”.-

Bibliografia

- Balduzzi, Matilde. Procesos de atribucion y autopercepcién en estudiantes universitarios.
Revista Intercontinental de Psicologia y Educacion, Vol. 12 Issue 1. Ene-Jun 2010.

- Bourdieu, Pierre. Intelectuales, politica y poder. Buenos Aires. Eudeba. 1999.

- Bourdieu, P. “Espacio social y poder simbolico”, en Cosas dichas, Barcelona, Ed. Gedisa,
1993.

- Bustos, J. M., Sciarrotta, F. y Tissera, S. Clima educativo e ingreso de los hogares, revista
Lavboratorio, FCS/SIMEL Buenos Aires, UBA, Buenos Aires; Aii0:2001 vol.2 n.7 p.13-16.
- Carretero, Mario. Principales aportes de las investigaciones cognitivas a la ensefianza de
las ciencias sociales. Clase 2 “Ensenanza de las Ciencias Sociales: construccion del
conocimiento y actualizacion disciplinar”, FLACSO, Buenos Aires, 2002.

16



- Franco, Rolando. La educaciony la segunda generacién de reformas en América Latina.
Revista Iberoamericana de Educacién N° 30, Organizacion de Estados Iberoamericanos
(OEI), Madrid, Septiembre - Diciembre 2002.

- Gerstenfeld, P. Comparacion regional del impacto de las caracteristicas del hogar en el
logro escolar en Variables extrapedagogicas y equidad en la educacion media: hogar,
subjetividad y cultura escolar. CEPAL, Serie Politicas Sociales, Santiago de Chile, 1995.

- Lenzi, A. y Castorina, J. A. El cambio conceptual en conocimientos politicos. Aproximacion
a un modelo explicativo, en J. A. Castorina y A. Lenzi (comps.), “La formacidn de los
conocimientos sociales en los nifios”, Barcelona, Gedisa, 2000.

- Martin Criado. Los decires y los haceres. En Papers, n° 56.

- Salvia, Agustin. Introduccién. La cuestion juvenil bajo sospecha. En Salvia (Comp.)
“Jovenes Promesas”. Ed. Mifio y Davila. Buenos Aires. 2008.

- Toer, Mario. Principales caracteristicas de los estudiantes de la UBA. En Sociedad, Vol. 11.
Agosto 1997.

- Toer, Mario. Los dilemas de la Universidad de Masas a la luz de las dificultades para
culminar los estudios : el caso de la Universidad de Buenos Aires. En Sociedad, Vol. 17/18.
Junio 2001.

- Toer, Mario. Como son los estudiantes : Perfil socioecondmico y cultural de los estudiantes
de la UBA, Ediciones Culturales Argentinas, Buenos Aires, 1990.

- Toer, M., Martinez Sameck, P. y Chavez Molina, E. EI perfil de los estudiantes ingresantes
a la Universidad de Buenos Aires : Un inicio de comparacion con los estudiantes que
ingresan a la educacion superior en los Estados Unidos, Universidad de Buenos Aires,
Instituto de Investigaciones Gino Germani, Documentos de Trabajo, 2003.

- Tufién, lanina, Jovenes en contexto de pobreza: El transito por la escuela y su efecto en la
capacidad de pensar proyectos personales. En Salvia (Comp.) “Jévenes Promesas”. Ed. Mifio
y Davila. Buenos Aires. 2008.

- Zibecchi, Carla. Universidades argentinas en un contexto neoliberal: un analisis centrado
en la experiencia y las percepciones de sus estudiantes. En Informe final del concurso: “La
educacion superior en América Latina y el Caribe. Redefinicion de las fronteras entre lo
publico y lo privado”. Programa Regional de Becas CLACSO, Buenos Aires, Argentina.
2003.

- Perfiles de los alumnos del 1°y 2° cuatrimestre de los afios 2005, 2006, 2007, 2008 y 2009,
realizados por la catedra Metodologia y Técnicas de la Investigacidn Social (titular A.
Salvia),. Carrera Ciencias de la Comunicacion, Facultad de Ciencias Sociales, Universidad de
Buenos Aires. http://www.catedras.fsoc.uba.ar/salvia/comunicacion/index.htm

17



ANEXO

Cuadro 1: Distribucién de alumnos segln sexo.
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Cohortes 2005-2009

2005 2006 2007 2008 2009
Mujeres 5% 65% 60% 62, 2% 70, 5% 74, 5% 70, 9% 69, 8% 70, 6% 67%
Varones 35% 35% 40% | 37,8% | 29,5% | 25,5% | 29,1% | 30,2% | 29,4% | 33%
Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%

Cuadro 2: Distribucion de alumnos segun condicién de actividad.
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Cohortes 2005-2009

2005 2006 2008 2009

Condicién de
actividad cuat cuat cuat cuat cuat cuat cuat cuat cuat cuat

Estudia y trabaja 45% | 50% | 56% | 46,5% | 50,7% | 52,7% 49% 57, 7% 46% 54,6%
Sélo estudia 39% | 35% | 39% 36% 32,6% | 322% | 34,4% | 3L,7% | 34,3% 33%

Buscando empleo | 16% | 15% | 15% | 17,5% | 16,7% | 151% | 16,2% | 10,6% | 19,7% | 12,4%
Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Cuadro 3: Distribucion de alumnos segun clima educativo del hogar.
Alumnos de Metodologiay Técnicas de la Investigacion Social
Cohortes 2005-2009

2005 2006 | 2007 | 2008 | = 2009 |
Clima
hogar
Bajo 16% | 19% | 27% | 23,2% | 16,5% | 17,3% | 19,7% | 29,1% | 158% | 21,3%
Medio 38% | 22% | 47% 21% 20,6% | 26,6% | 12,6% | 13,2% 20% 17,5%
Alto 46% | 59% | 26% | 55,8% | 60,9% | 56,1% | 67,6% | 57,7% | 64,2% | 61,2%
Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Cuadro 4: Capacidad para generar un proyecto de vida.
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Cohortes 2007-2009

2008 2009

Capacidad para generar 1° 20 1° 20 1° 20
un proyecto de vida cuat. cuat. cuat. cuat. cuat. cuat.

Alta 73,4% | 81,4% | 74,9% | 72,5% | 78,8% 7%
Media 21,9% | 15,1% 20% 20,1% | 18,4% | 20,8%
Baja 4,7% 3,5% 51% 7,4% 2,8% 2,2%
Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%
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Cuadro 5: Control de las condiciones del mundo exterior.
Alumnos de Metodologiay Técnicas de la Investigacion Social
Cohortes 2007-2009

2007 2008 2009

Control de las condiciones
del mundo exterior cuat cuat cuat cuat cuat cuat

Muy alto 42,5% | 53,5% | 48,9% | 53,2% | 47,6% | 57,8%
Alto 42,5% | 36,9% | 37% | 37,6% | 39,8% | 27,8%
Medio 11% | 7,1% | 11% | 86% | 97% | 11,7%
Bajo 37% | 15% | 3,1% | 05% | 1,9% | 2,8%
Muy bajo 0,4% | 0,5% 0% 0% 1% 0%

Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%

Cuadro 6: Motivos de eleccion de la carrera.
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacién Social
Cohortes 2005-2009

2005 2006 2007 2008 2009

Motivo de eleccién
de la carrera cuat cuat cuat Cuat cuat cuat Cuat cuat cuat Cuat

p?:rss?)rrgllo einteres | piopx | 46%* | 30%* | 421 % | 44.2% | 42.9% | 36,5% | 28.9% | 33.6% | 27.8%
Contenidos de la - - - - - 19% | 17,4% | 8% 22% | 24,4%
carrera
Interés en el 23% | 21% | 27% | 18,9% | 22,1% | 17,6% | 19,1% | 23,5% | 16,4% | 16,1%
periodismo

Interés en medios

s 13,5% 14% -- 18,9 % 12% 11,2% 13% 13,9% | 12,6% | 17,2%
de comunicacion

Interes en [a 19,2% | 19% | 20% | 57% | 56% | 59% | 52% | 4,8% | 3,7% | 7.2%
publicidad

Interés

investigacion * * * 0,9% 1,5% 0,5% 2,2% 0,5% 1,4% 1,7%
académica

Otros motivos -- -- 23% 13,6 % | 14,6% 2,9% 6,5% 20,3% 10,3% 5,6%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

* Durante estos cuatrimestres se incluy6 en la misma categoria el Interés personal y la investigacion académica

Cuadro 7: Area de desempefio una vez graduado.
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacién Social
Cohortes 2005-2009

2005 2006 2007 2008 2009

Area de
desempefio una cuat cuat cuat cuat cuat cuat cuat cuat cuat cuat
vez graduado

Periodismo 546% | 68% | 54% | 30% | 37,5% | 35,3% | 39,4% | 34,8% | 34,4% | 40,3%
Medios 253% | 9% 0% | 30,8% | 21,9% | 26% | 254% | 27.2% | 18,6% | 17,7%
Publicidad 14,8% | 18% | 21% | 14,5% | 13,9% | 17,3% | 11,9% | 11,4% | 13,5% | 13,3%
g‘c"ae dsé“r?]?f;"“ 5,2% 5% 6% | 48% | 6% | 46% | 59% | 3.8% | 7.4% | 6,1%
Comunicacion - - 19% | 31% | 88% | 61% | 47% | 65% | 84% 5%
institucional

Otros = = = 16,7% | 12% | 10.7% | 12,7% | 16,3% | 17.7% | 7.2%
Aln no sabe -- -- -- -- - -- -- -- - 10,5%
Total 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100%
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Cuadro 8: Recursos utilizados para acceder a libros
Alumnos de Metodologiay Técnicas de la Investigacion Social
Segundo Cuatrimestre 2007

Formas de Acceso | Compra Préstamo | Biblioteca Biblioteca Otra
) : de dela - -
alibros libros : familiar biblioteca
amigos Facultad
Si

79,9% 66,7% 6,6% 62,6% 22, 7%
No 20,1% 33,3% 93,4% 37,4% 76,8%
Total 100% 100% 100% 100% 100%

Cuadro 9: Autores preferidos de Ciencias Sociales por disciplina
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Segundo Cuatrimestre 2007

Disciplina de los autores preferidos de Cs. Porcentaje
Sociales

Comunicacion 0,6%
Sociologia 24,4%
Semiética/Linglistica 4.2%
Filosofia 46,8%
Economia 5,9%
Antropologia 8,4%
Otros 9,8%
Total 100%

Cuadro 10: Autores preferidos de Ciencias de la Comunicacion
Alumnos de Metodologiay Técnicas de la Investigacion Social
Segundo Cuatrimestre 2007

Autores preferidos de Ciencias de la Porcentaje
Comunicacion

Eliseo Verén 13,7%
Pierre Bourdieu 7,6%
Jesus Martin Barbero 6,1%
Theodor Adorno 12,4%
Walter Benjamin 6,7%
Otros 53,5%
Total 100%

Cuadro 11: Evaluacién de la TV como medio para informarse sobre larealidad.
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Cohortes 2006-2009

2006 2007 2008 2009

TV como medio para 20 1° 20 1° 20 1° 20
informarse cuat. cuat. cuat. cuat. cuat. cuat. cuat.

Muy malo 79% | 11,1% 9% 126% | 157% | 12,6% | 10,3%
Malo 41,2% | 429% | 37,6% | 33,6% | 40,8% | 42,1% | 48,9%
Bueno 478 % | 44,6% | 48,6% | 50,8% | 41,9% | 43,9% | 39,7%
Muy bueno 3,1% 1,4% 4,3% 2,9% 1,6% 1,4% 1,1%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%




Cuadro 12: Preferencia de medio para informarse
Alumnos de Metodologiay Técnicas de la Investigacion Social
Cohortes 2006-2007

Medio preferido para 20 1° 20
informarse cuat. cuat. cuat.
TV

28,4% | 33,5% 30%
Diario (impreso) 253% | 21,4% | 24,6%
Internet 20,1% | 25,3% | 23,7%
Radio 245% | 16,7% | 19,8%
No se informa 1,3% 1,8% 0,5%
Otro 0,4 % 1,4% 1%
Total 100% 100% 100%

Cuadro 13: Evaluaciéon de la TV como medio para entretenerse.
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacién Social
Cohortes 2006-2009

2006 2007 2008 2009

TV como medio para 20 1° 20 1° 20 1° 20
entretenerse cuat. cuat. cuat. cuat. cuat. cuat. cuat.

Muy malo 22% 6,5% 7,1% 6,7% 6,3% 3,3% 6%

Malo 13% 25,8% | 24,8% | 18,4% | 30,2% | 22,4% | 15,4%
Bueno 56,5% | 57,7% 59% 61,5% | 50,5% | 60,5% | 63,2%
Muy bueno 28,3 % 10% 8,1% 13,4% 13% 13,8% | 15,4%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Cuadro 14: Géneros televisivos de preferencia.
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Cohortes 2006-2009

2006 2007 2008 2009

Género televisivo 20 1° 20 1° 20 1° 20
preferido cuat. cuat. cuat. cuat. cuat. cuat. cuat.

Peliculas 21,3% | 26,2% | 22,7% | 17,5% | 28,7% | 29,2% 29%
Ficcién 22,6 % | 20,8% | 18,8% | 28,8% | 22,9% | 27,4% | 25,7%
Deportes 11,7% | 17,6% | 15,9% | 15,4% 16,5% | 12,7% | 17,5%
Programas de actualidad 143% | 15,1% | 155% | 13,3% 6,9% 10,4% 9,3%
Humoristicos 3,9 % 3,9% 5,3% 9,2% 6,9% 5,7% 6%
Noticieros 13 % 6,1% 8, 7% 7,1% 5,9% 5,7% 4,4%
Debates Politicos 7,8 % 2,5% 4,8% 1,3% 5,3% 4,7% 2,2%
Otros 52 % 7,9% 7,7% 7,5% 6,9% 4,2% 6%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Cuadro 15: Motivos para elegir un programa de TV.
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacién Social
Cohortes 2006-2009

2006 2007 2008 2009

Motivos de eleccién de 20 1° 20 1° 20 1° 20
programade TV cuat. cuat. cuat. cuat. cuat. cuat. cuat.

Que haga olvidar la realidad 1,3% 1,8% 0% 2,5% 0,5% 0,9% 2,2%
Que entretenga o distraiga 64,5 % 58% 58,9% 56% 56,9% | 58,6% | 60,7%
Que informe o ensefie algo nuevo | 29,8 % | 35,1% | 32,9% | 35,7% | 39,4% | 34,3% | 32,8%
Otros motivos 4.4 % 5,1% 8,2% 5,8% 3,2% 6,2% 4,4%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%




Cuadro 16: Preferencia por TV abierta o cable.
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Cohortes 2006-2009

2006 2007 2008 2009

Preferencia por TV 20 1° 20 1° 20 1° 20
abierta o cable cuat. cuat. cuat. cuat. cuat. cuat. cuat.

No tiene cable 11,4% | 159% | 20,4% | 11,3% | 9,3% 10,1% | 8,2%
TV por cable 37,6 % 38% 34,5% | 39,2% | 45,9% | 41,5% | 40,7%
TV abierta 197% | 16,7% | 11,7% | 20,8% | 11,5% 15% 16,5%
Ambas por igual 31,4% | 29,3% 32% 28,8% | 33,3% | 33,3% | 34,6%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Cuadro 17: Se contacta con amigos, familiares o conocidos através de la web
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Segundo Cuatrimestre 2008

Contacto con personas através de la web Porcentaje

No se contacta a través de la web 5,9%
Chatea (mensajeria instantanea) 63,2%
Utiliza redes virtuales 2,1%
Utiliza foros 1,1%
Chatea y utiliza redes virtuales 21,4%
Chatea vy utiliza foros 2,1%
Utiliza foros y redes virtuales 0,5%
Utiliza tres medios (chat, redes, foros y otros medios) 1,6%
Otros 2,1%
Total 100%

Cuadro 18: Frecuencia de contacto con otras personas através de laweb
Alumnos de Metodologiay Técnicas de la Investigacion Social
Segundo Cuatrimestre 2008

Frecuencia del contacto personal a través de la web Porcentaje

Todo el tiempo 5,5%
Varias veces al dia 29,1%
Una vez al dia 26,4%
5 6 6 veces por semana 5,5%
2 a 4 veces por semana 33,5%
Total 100%

Cuadro 19: Opinidn sobre el observatorio de medios
Alumnos de Metodologiay Técnicas de la Investigacion Social
Primer Cuatrimestre 2008

Positiva 30,4%
Negativa 69,6%
Total 100%




Cuadro 20: Opinidn sobre la participacion de la Facultad de Ciencias Sociales en el

observatorio de medios
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Primer Cuatrimestre 2008

Opinion sobre la participaciéon de la Facultad de Porcentaje
Cs. Soc. en el observatorio de medios

Positiva 69,2%
Negativa 30,8%
Total 100%

Cuadro 21: Lectura de la nueva ley de servicios de comunicacién audiovisual
Alumnos de Metodologiay Técnicas de la Investigacion Social
Segundo Cuatrimestre 2009

Lectura de la nueva ley de servicios de Porcentaje
comunicacién audiovisual

Leyo la ley completa 10,3%
Leyo fragmentos de la ley 75,1%
No leyé la ley 14,6%
Total 100%

Cuadro 22: Opinion sobre lanueva ley de servicios de comunicaciéon audiovisual
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Segundo Cuatrimestre 2009

Opinién sobre la nueva ley de servicios de Porcentaje
comunicacién audiovisual

Totalmente de acuerdo con la nueva ley 20,1%
Acuerda en parte con la nueva ley 74,3%
En desacuerdo con la nueva ley 5,6%
Total 100%

Cuadro 23: Modificacion de la nueva ley de servicios de comunicacion audiovisual
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Segundo Cuatrimestre 2009

Modificacion de la nueva ley de servicios de Porcentaje
comunicacion audiovisual

Considera que debe modificarse la nueva ley 75,1%
Considera que no debe modificarse la nueva ley 24,9%
Total 100%

Cuadro 24: Prioridad de la nueva ley de servicios de comunicacion audiovisual
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Segundo Cuatrimestre 2009

Prioridad de la nueva ley de servicios de Porcentaje
comunicacién audiovisual

Era prioritario tener esta nueva ley 58,7%
Era necesaria pero no prioritaria 39,7%
No era necesario maodificar la legislacion anterior 1,7%
Total 100%
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Cuadro 25: Evaluacion del tiempo de realizacion de la nueva ley de servicios de comunicacién

audiovisual
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacién Social
Segundo Cuatrimestre 2009

Evaluacion del tiempo de realizacién de la nueva ley de Porcentaje
servicios de comunicacién audiovisual

Fue analizada y debatida durante un tiempo suficiente 29,8%
Debi6 ser analizada y debatida durante méas tiempo 70,2%
Total 100%

Cuadro 26: Participacion en la elaboracion o analisis de la nueva ley de servicios de
comunicacién audiovisual antes de su aprobacién

Alumnos de Metodologiay Técnicas de la Investigacion Social
Segundo Cuatrimestre 2009

Participacién en la elaboracion o analisis de la nueva ley de servicios Porcentaje
de comunicacién audiovisual

Participo de foro o encuentro de elaboracion o analisis de la nueva ley 8,7%
No particip6 de foro o encuentro de elaboracion o andlisis de la nueva ley 91,3%
Total 100%

Cuadro 27: Nivel de interés por larealidad del pais.
Alumnos de Metodologiay Técnicas de la Investigacion Social
Cohortes 2006-2009

2006 _ 2008 _ 2009

Interés por la
realidad del pais cuat cuat cuat cuat cuat cuat cuat

Ninguno/nada 2,6 % 1,4% 0,5% 1,7% 2,6% 0,9% 1%

Algo/poco 478 % | 42,5% | 35,9% | 27,9% | 33,9% | 44,3% 37%
Bastante/mucho 49,6 % | 56,1% | 63,6% | 70,4% | 63,5% | 54,7% 62%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Cuadro 28: Opinidn sobre el gobierno en cuanto al progreso: “Con el actual gobierno el pais va
a seguir creciendo y todos vamos a estar mejor”

Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Cohortes 2006-2009

2006 2007 2008 2009

Opinion sobre el
gobierno en cuanto al cuat cuat cuat
progreso

Acuerdo 18,1 % 15,6% | 15,8% | 14,3% | 20,7% | 13,7%
Desacuerdo 81,9 % 84,4% | 83,8% | 857% | 79,3% | 86,3%
Total 100% 100% | 100% | 100% 100% | 100%

Cuadro 29: Opinién sobre el gobierno en cuanto a la erradicacién de la pobreza: “Al gobierno

poco le interesa erradicar la pobreza y mejorar la distribucién del ingreso”
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Cohortes 2008-2009

2008 2009
Opinion sobre el gobierno en cuanto
ala erradicacion de la pobreza
Acuerdo con la frase 63, 9% 61, 6% 70, 4% 65, 2%
Desacuerdo con la frase 36,1% | 38,4% | 29,6% | 34,8%
Total 100% | 100% | 100% | 100%
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Cuadro 30: Opinién sobre el conflicto del campo: “El reclamo de los sectores del campo es

justo y el gobierno deberia modificar la politica de retenciones”
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Primer Cuatrimestre 2008

Opinidon sobre el conflicto del campo

Acuerdo con la postura del campo 50,7%
Desacuerdo con la postura del campo 48,9%
Total 100%

Cuadro 31: Perspectiva de crisis a corto plazo ante posibles resultados electorales
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacién Social
Primer Cuatrimestre 2009

Perspectiva de crisis ante resultados electorales Porcentaje

No se volverd a la crisis del 2001 si el oficialismo pierde las elecciones 69,9%
Se volvera a la crisis del 2001 si el oficialismo pierde las elecciones 8,3%
Se volvera a la crisis del 2001 pero no a causa del resultado electoral 21,8%
Total 100%

Cuadro 32: Postura en relacion a la obligatoriedad del voto
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Primer Cuatrimestre 2009

Postura en relacion a la obligatoriedad Porcentaje
del voto

Votaria aunque no fuera obligatorio 61,1%
Votaria segun la eleccién 37%
No votaria si no fuera obligatorio 1,9%
Total 100%

Cuadro 33: Decisidon del voto electoral
Alumnos de Metodologiay Técnicas de la Investigacion Social
Primer Cuatrimestre 2009

Decisién del voto electoral Porcentaje

Sabe a quién votara en las proximas elecciones 46,7%
No sabe a quién votara en las proximas elecciones 53,3%
Total 100%

Cuadro 34: Hechos considerados al decidir el voto
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacién Social
Primer Cuatrimestre 2009

Hechos considerados al decidir el voto

Sucesos de los Ultimos 6 meses 5,2%
Lo sucedido durante el gobierno nacional actual 40,5%
Lo sucedido en las Ultimas décadas/historia del pais 54,3%
Total 100%

25



Cuadro 35: Opiniones que influyen en la decisién del voto
Alumnos de Metodologiay Técnicas de la Investigacion Social
Primer Cuatrimestre 2009

Familia 70,2%
Amigos 15,4%
Compairieros de trabajo 3,7%
Medios de comunicacion 10,6%
Total 100%

Cuadro 36: Postura en relacién a la eutanasia
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Primer Cuatrimestre 2008

A favor de la eutanasia 69,6%
En contra de la eutanasia 30,4%
Total 100%

Cuadro 37: Postura en relacion al aborto
Alumnos de Metodologia y Técnicas de la Investigacion Social
Primer Cuatrimestre 2008

Postura en relacion al aborto Porcentaje

No deberia permitirse en ningln caso 12,7%
Deberia permitirse en todos los casos 41,8%
Deberia permitirse sélo en casos de violacién 27,4%
Deberia permitirse sélo en casos de violacién de menores
. ; o 3,8%
de edad o mujeres con capacidades disminuidas
Deberia permitirse solo en casos de violacion o problemas
. 2,5%
en la salud del bebé
Deberia permitirse sdlo en casos de violacién o de riesgo de
. 3,8%
la vida de la madre
Deberia permitirse sélo en casos de problemas de salud del
. 3,4%
bebé o de la madre
Deberia permitirse sélo en otros casos 4,6%
Total 100%

Cuadro 38: Postura en relacién a la despenalizacion del consumo de drogas
Alumnos de Metodologiay Técnicas de la Investigacion Social
Primer Cuatrimestre 2008

Postura en relacion a la despenalizacion del consumo Porcentaje
de drogas

No debe despenalizarse el consumo de drogas 49,6%
Si debe despenalizarse el consumo de drogas 29,4%
S6lo debe despenalizarse el consumo de marihuana 15,5%
S6lo debe despenalizarse el consumo de otras drogas 5,5%
Total 100%




